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Biroul Roman de Audifransmedia

STANDARDIZAT REPERUL
INDEPENDENT INDUSTRIEI MEDIA

Organizatiaindustriei de media si publicitate care
masoaraindependent si standardizat performanta
produselor media, fiind reperul industriei in
tranzactionareapublicitatii.

Organizatie deschisa, ngrofit, neguvernamentala
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Standarde
pentru industria de media gpublicitate

Adaptate Actualizate Agreate
recunoscute

intenational
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Y, Stabilestemetode si standarde privind modul de masurarea indicatorilor de performanta ai
produselormedia

(¥ Masoaraindicatorii de performanta ai produselormedia

v, Oferaindustrieide mediasi publicitate instrumentele careasiguraincredereain tranzactionarea
publicitatii.

6/ Punela dispozitiaindustriei studii strategicesi tactice necesaran realizareastrategiilorde media
sicomunicarein planificareamedia
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INDEPENDENTA

° ¢ stucturatripartita: media,agentiimediasiclienti de publicitate.

. ‘/ TRANSPARENTA
regulisimetode deaplicarepublice

“ CREDIBILITATE
o

adoptareade standardesi metoderecunoscute
internationalsiverificareaimplementariiacestoraa nivel
local.

° V COMPARABILITATE
respectareaacelorasstandarde metode sireguli, pentru
toate produselemedia
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153 membri

Regiide Tertiinteresati

Totalmembri 153 Radio difuzori o
Clienti de

publicitate

Agentiide media 18 8%
Clientide publicitate 12 ompanii

Editori de presa scrisa si siteuri w 38 Og%giiﬁ%ftiede

Editori desiteuriweb 49 4%

Organizatori de evenimente 6

Companii de outdoor 13

Radio difuzor 4

Reqii de Publicitate 8

Tertiinteresati 4
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. Agenda 15iunie 2021

1. Industriade outdoorin contextulindustrieimediadin Romania
2. Profiluloconsumatorulut de outdoor

3. Proiectelede masuraresimonitorizarealeindustrieiOOH

4. Studiuluide AudientaOutdoor¢ metodologie rezultate beneficii
5. UtilizarearezultatelorSAO studiide caz

6. Intrebarisiraspunsuri
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. Consum general de media

Evolutiiinvestii nete in publicitate 20052020
(mil EURO)
m PRINT RADIO mTV ®mINTERNET = OOH
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. Investitiipublicitate OOH

0

Investitiile totale in piata de outdoor in
2020 sunt de 23 de milioane EUROnet,
reprezentant6%din total.

Digital
23%

p/

scrisa
1%

Sursa Media Fact Book 2020
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® Evolutia investitiilor in publicitatea outdoor in
ultimii 9 ani a fost relativ constanta cu o usoara
tendintade cresterein 2019

Evolutieinvestitii in publicitateaoutdoor
(EURO RATECARD)
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Sursa MIP OOH, BRAT
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Evolutiesaptamanalanvestitiiin publicitateaOOH
(EURORATECARD)
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Distributia panourilor (formate)

® 18.000 fete suport existente la

nivel national Bus shelter Billboard

16% 10%
City light
6%

® Panourile cu cea mai mare
raspandiresunt backliturile(49%),
urmate de bus shelter (16%) si
billboard (10%), formateledigitale
fiind laaprox 1%din total.

Unipole
5%

risme / cuburi
4%

Rooftop si mest
4%
Backlit

49% Suporturi

digitale
1%

Altele
5%

Sursa MIP OOHsi estimari BRATrealizatein urmainventarului de panourirealizatpe teren.
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Consum media zilni% din populatie)
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Timp petrecutin mediazilnic(numarde minute)
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Consum general de media
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Timp mediu zilnic si investitiile nete in
publicitate - 2019
H % din timp mediu zilnc
| Investitii nete in publicitate - shar

65%

TV Radio OOH Presa scrisa Internet

SursaBRATF SNA FOCUS, urban;24tani; Media Fact Book
. -
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® 90%din populatiacu varstacuprinsaintre 14-74 anipetrececelputin o orain mediepe ziin afaracladirilor
® 95%realizeazaelputin 2 calatoriipe ziin interiorul localitatilor de rezidenta
9 72%din populatie parcurgecel putin 6 kmin mediepe ziin interiorul localitatilor de rezidenta

%populatiedupanuma_rde ore %populatiedupanumarde calatorii %populatiedupanumarde kmparcursi
petrecutein exterior efectuateintr-o zi intr-o zi
<lora .
<1 Calizi <6 Km/Zi
- 6-10 Km/Zi
1-3Ore 2 Calizi
11-15 Km/Zi
m3-5Ore u 3-4 Cal/Zi
m 16-20 Km/Zi
0,
= 5-8 Ore = 5-10 Cal/Zi =

m 21-30 Km/Zi

15.2%

12.5%
m 10+ Cal/Zi

= >8 Ore

m 30+Km/Zi 10.5%
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® Numarulde ore petrecutde o persoanan exteriorul cladirilorestede 4.3 ore in mediepe zi.
® Tineriipetrec cu aprox 30% mai mult timp in afaracladirilor decatceiin varsta intreprinzatorii particulari
cu aproape40% mai mult decatceifara ocupatie iar ceicu venituri personalemari cu 25% mai mult decat

ceicuvenituri mici.

Nrmediude ore pe zpetrecutein exterior

55
5.0
4.66 4.7
4.52 4.
4.3 5 4.3 4.3
3.9 3.7
3.44 35
Valoare medie 14-34 Ani 35-54 Ani 55-74 Ani Educatie Liceu Educatie Intreprinzator Angajat Fara ocupatie Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON 1201 - >3501 RON
3500 RON

Sursa Studiulde AudientaOutdoor
r
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® Numarulmediude calatoriirealizatede o persoanantr-o zi estede aproximativ4 calatorii

® Persoanelanaitinere realizeazacu 40% mai multe calatoriiin medie decatpersoanelemaiin varstaiar cei
cueducatiemediesisuperioaracu 20% mai multe decatceicu educatieprimara

® Intreprinzatorii particulari efectueazacel mai mare numar mediu de calatorii dublu fata de cei fara

ocupatie
Nr mediude calatoriiefectuateintr-o zi
6.17
5.09
4.62 4.66
a1 4.38 4.28 4.29 4.21
3.39
2.91 I I 2.88 3.16 I
Valoare medie 14-34 Ani 35-54 Ani 55-74 Ani Educatie  Liceu  Educatie Intreprinzator Angajat Fara ocupatie Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON 1201 - >3501 RON
Sursa Studiulde AudientaOutdoor 3500 RON
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® Numarulde km parcursiin mediepe zi, in interiorul localitatilor estede aproximativl5.4.
® Persoaneldinere siadulte parcurgde douaori mai mult decatpersoaneldn varstg acestlucrufiind valabil
sipentru persoaneleangajatesiintreprezintorii particulariin comparatiecu persoaneldaraocupatie

Nrmediude kmparcursiintr-o zi ininteriorul localitatilor

24.20
20.89
19.11
17.91 17.70 17.68 16.40
154 16.24 .
11.18 10.25
9.22 8.78
Valoare medie 14-34 Ani 35-54 Ani 55-74 Ani Educatie  Liceu Educatie Intreprinzator Angajat Fara ocupatie Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON 1201 - >3501 RON
SursaStudiulde AudientaOutdoor 3500 RON
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® Monitorizarea Investitiilor in Publicitatea OOH pune la dispozitiaindustriei
informatii complete despre campaniile publicitare outdoor, oferind un
inventarcompletal campaniiloroutdoor desfasuratda nivel national

® Datedisponibileincepanddin aprilie2012

\ MONITORIZAREA
INVESTITILOR

IN PUBLICITATE

® Studiul de Audienta Outdoor masoaraaudienta panourilor publicitare
stradalesi profilul acesteiafurnizanddatele necesarein planificareamedia
pentru panotaj

® Datedisponibileincepanddin 15 aprilie2021

STUDIUL DE AUDIENTA
OUTDOOR
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@ Monitorizarea Investitilor in Publicitatea OOH pune la dispozitia industriei informatii
BRAT complete despre campaniile publicitare outdoor, oferind un inventar complet al campaniilor

) MIP.. outdoor desfasuratda nivel national

INVESTITIILOR
IN PUBLICITATE

@ Instrumentnecesalin evaluareapietii de publicitate siverificarearespectariiplanificariimedia
pentru campaniilepublicitareoutdoor.

@ Suntmonitorizatecontinuupeste 14.000de fete suport, apartinandla 13 companiide outdoor.
In medie sunt monitorizate saptamanalpeste 600 de campaniide publicitate, cu aprox 10.000
de fete decorate
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Investitii in publicitate Marci deprodusesiservicii

@ numarulde fete decorate g nl]'arctal
@ valoarea(rate-card) ainvestitiilorin clentu . :
_ @ clasificarea in categria de

publicitate i [orodusad .

@ suprafatadecorata o 3erV|c_| produsadecvale lasif

@ tipul publicitatii: platit, barter, desc“et_re fargpa”'e' SI clasl 'CiTea
sponsorizare upa fipul de mesa (promotie,

socialaetc.).
@ format, dimensiunj @ IDfata suport, IDlocatie
@ adresasi coordonategps(disponibile @ companiede OOH

in conditiile decisede beneficiar)
@ lluminare da/nu;
@ creativul aferentfiecaruilayout.



3 MIP OOH

AAAAAAAAAA

STANDARDIZARE

Monitorizare integrgta Si u_n_itaraf_sl dateI(_)r de monitorizare pentru mediul
outdoor, duparegulilestabilite de industrie

ACURATETERESCUTA
o————o Monitorizarea continua, in timp real, obiectiva si completa a

campaniilor publicitare derulate in panotaj Date validate de
agentiiclient/media.

o EFICIENTIN EXPLOATARE

Rezultatecompletelivrate in aplicatiededicataaccesibilaonline,
Alerte personalizatdransmiseprin email



MIP OOH

ANALIZAPIATA
_____ & Monitorizareclientilor de publicitate activisiinvestitiilor acestora

‘@ ANALIZACOMPETITIE
. Evaluaranvestitiiin publicitatein produsde mediaconcurente

Beneficii

‘Q‘—J, AUDITALCAMPANIILORUBLICITARE
| Dovadarespectariicomenzilorde publicitate.

1
1
/

@& EVOLUTIBITENDINTE

4
4

K sector,etc.

-
- -

INFORMATIADITIONALE
Creareauneiarhivede creative ale campaniibr outdoor

EEEEEEEEEEE
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, Analizaevolutiei pietei de publicitate OOH atat la nivel generalcat si detaliat, la nivel de client, furnizor,
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Metodologie

Colectare

Declararea deatre
companiile de OOH a
campaniilor publicitare
decorate pdocatiile proprii.

Verificare

Control in teren la locatiile
decorate

VerificariA Y G S 3 NI {
ONR & &a¢3> agénilk
media.
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Rezultate
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W) | e Soft specializatle raportarea rezultatelordisponibil online (Media
Monitor);

@ Livraresaptamanalain fiecare zi de luni, sunt livratkate complete
privind @ampaniilederulatein saptamanaanterioara(luni-duminicg;

@ Rapoarté tabelederezultatepersonalizatelacerere



B MIPOOH Digital

c

©

©

uuuuu
AAAAAAAAAA

In mai 2021afost lansatMIP OOH Digitalcare includenvestitiilein publicitateaderulatape

suporturiOOHdigitale (amplasaten exterio)

MIP OOH Digitaltilizeazao modalitateaadecvatade monitorizarea derulariicampaniilor
publicitare monitorizareadifuzarilor unui spot publicitar cu oduratadefinita, intr-uninterval

de timp, pe oanumefata suportde tipdigital, utilizandratecarduriadecvatesuporturilor digitale

In prezent incadrulMIP OOH Digitauntmonitorizate92 desuporturidigitaleapartinanda 7
companiide outdoor. In primdunaaufost monitorizatein medie 150 decampaniipublicitare

saptamanate aucumulat457 despoturi.



. Grad deacoperire

BRA@ ® MIP OOHacoperain 2021 76% din total fete suport din Romaniaaprox 14.000 de fete
- "’”P suportla nivel national,apartinanda 13 companiide outdoor.

BRAT @ )} www.brat.ro
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Listacompaniilormonitorizate

1. ClearMedia 21

2. Communications Media %

3. DefiRomania

4. EuromediaGroup

5. FairwayMedia

6. Getica OOH o

7. Media Advertising %

8. NewAgeAdvertising Agency

9. Phoenix Media

10. Stil Media

11. Ultravision

12 Universal SOlUtion Bucuresti National Backlit Bus shelter Billboard City light  Unipole Pcrlijsbrztrei/ Ror?];t(Ser: si Sduigi(:;tltéri
13. WayMedla :hNA?)m?(;]rlfz()azlzat m Monitorizat = Nemonitorizat

Sursa MIP OOOH, sistimariBRATealizatein urmainventaruluide panourirealizatpe teren.
e
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Studiul de Audienta Outdoor masoaraaudienta panourilor publicitare stradale si profilul
acesteiafurnizanddatele necesarein planificareamediapentru panotaj

STUDIUL DE AUDIENTA
OUTDOOR

® Instrumentnecesarin realizareasi evaluareaplanurilor media specificeOOHSsi optimizarea
acestorapentru diversegrupuritinta.

® Singurul studiu recunoscut de industria de media si publicitate rraspargperformantele
panotajuluiintr-o maniera profesionista, obiectiva si transparentaferapredictibilitate si
eficientainvestitiilor in publicitatea OOH



3 SAO

Informatii furnizate

Audientapanourilor

Profilul audientei

Q

Informatii specificede
mobilitate

Consum medigenerat
tv, radio, internet, presa
Scrisa, cinema

@
@

Consunygeneral de
bunuri si servicii @
@

. . . ©
Indicatori de media

BRAT @ )} www.brat.ro
Erron:
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numaruluide persoanecareauoportunitateade a vedeaun panou in mediepe saptamana

informatii personale gen,varsta,educatie, ocupatie,venituri, statut social etc.
informatii la nivelde gospodarienumarde persoane copii, venituri, marimelocalitate,regiunegeograficaetc.

obiceiuride calatorieale populatiei modalitatede deplasarefrecventa,scop
timp petrecutin afaracladirilor. timp mediuzilnic,intervaleorare.
numarmediude calatoriirealizatezilnic,numarmediude km parcursizilnic

consumper fiecaremediy, timp mediuzilnicde expunerela fiecaremediu,frecventade acces
Informatii detaliatereferitoarela accesula internet siaccesareanediuluionline

consumdiversecategoriide bunurisiservicij cheltuieli lunare pe categorii de produse,
dotarea gospodariei, posesie si intentii de cumparare,

vacante si calatorii, etc.

teme generale de interes, evenimente majaleviata

date necesaraealizarij evaluariisi optimizariicampaniilorde media OOHnN raport cuindicatoriide mediauzuali
acoperire GRPfrecventa pentru diversegrupuritinta.
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UNICITATE
Singurulstudiu caremasoaraaudientapanourilorpublicitarestradale in mod obiectiv, prin utilizarea
o— o de standardesi metodologiirecunoscutanternationalce au fost adaptatela nivellocalsiadoptatede

intreagaindustrie

COMPARABILITATE
J Mediul OOHse va putea comparacu celelaltemedii prin furnizareaunor indicatori de
performanta comparabilisi uzualiin planificareade media, optimizareasi evaluarea

campaniilompublicitare

EFICIENTA
o————+o Sursaunicade date pentru realizareade analizerelevantela nivel de piatain cadrulunui
soft specializatle evaluaresi planificaremedia

PREDICTIBILITATE
Folosindindicatori de performanta obtinuti in mod profesionist obiectiv si transparent,
piataOOHoferapredictibilitateinvesttiilor in acestmediu

o J SIGURANTA
Verificareriguroasaa respectariide catrefurnizoria aplicarimetodologieisi standardelome calitate.
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www.brat.ro
Cunoastereadetaliata a audientei panotajului si a profilului acesteia atat pentru propriile panouri cat si ale
competitorilor.
\\
\

G’(/
Beneficii

Vanzareadle publicitate profesionistadocumentata si eficienta integrata irtin sistem unitade planificare
\  sievaluare acceptatde intreagaindustrie
\
\
C? Imbunatatirealocatiilor detinute subaspectulaudienteisi profilului acesteia
II
1
/
@

-
-

Comparareacu celelaltemedii in termenide acoperire eficientasi profil.

Contributie la profesionalizareasi dezvoltareapanotajului.
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www.brat.ro
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N Optimizareastrategiei de media si de comunicare

w  Planificare media profesionisgaeficientape baza datelor de audiengaprofil, similar cunformatiile disponibile
. pentrucelelaltemedii.

\

\

(\Z Accedainstrumente de lucru profesionisteadaptateobiceiurilorde lucrudin agentiilede media
. ) \
Beneficii

1
agent” (\:Z Demonstrare eficienta campanii

; Punerea la dispozitia clientilor a informatiilor detaliate cu privire la eficienta campaniilor de panotaj pfmpuse
/ baza analizei datelor de penetrare, frecventagetard profil, acumulare audientaiost per mie, etc..

. Contributie la profesionalizareasi dezvoltareapanotajului.

-
-
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Studiulde mobilitate si Calculul indicatorilor de

. Inventarierea panourilor S e
modelareacalatoriilor OA FylfATL I dzZRASYuN UA

pe bazadatelor de trafic media

Studiereaobiceiurilor de Inventariereapanourilor Determinarea indicatorilor de
calatorieale populatiei publicitaredin oraseleincluse audienta afiecaruipanou si

in studiu. profilele sociodemograficale
Modelareacalatoriilorin baza acestora.

Calcularea zonei de vizibilitate
pentru fiecare panou.

Metodologie

datelorde trafic satelitare




¥ Studiulde mobilitate

uuuuuuu
AAAAAAAAAA

Studiulde mobilitate si

modelareacalatoriilor
pe bazadatelor de trafic

Ot ‘
i

UNIVER

urban, 14-74 ani, persoane rezidentén 11orase Bucuresti,
Timisoaralasi Constanta, Craiova, Oradea, Cluj Napoca, Sibiu,
Bacay Brasowsi Ploiesti

3.504.5860ameni(conform INSSE

ESANTION
13 252interviuri

METODOLOGIE

Extragereaesantionulut multistadial multistratificat, aleator, probabilist

Colectarealatelor: continua, interviu domiciliat fata in fataprin metoda CAPpentru intregul esantion
Ponderare conformdatelorfurnizatede Institutul de Statistica

Rata deraspuns 60%



3 Studiulde mobilitate

Repere metodologiceesantion

0]
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Distribuire esantion
w 13.252interviuri : Bucurestic 4.200chestionare, restubraselorintre 750si 1300
chestionare/orasin functie de dimensiune

Reprezentativpentru universul studiat, alocat aleator, proportional cu marimeaorasului, extras
in conformitatecuregulileesantioanelomprobabilistede pe listele electorale
w Initial suntextrasesectiilede votare
w fiecaresectiede votare are alocatun numarde strazidin care se extragaleator adreselede
plecarecurol de punctde esantionare
w prin aplicareaunui passtatisticse selecteazgentru fiecare punct de esantionareun numar
de 10 adrese la caresevor realizaminim 6 chestionare

Punctelede esantionaresunt distribuite uniform, in raport cudistributia populatiei.
Esantionulesterepartizatuniform pentru fiecarezi a saptamani.



¥ Studiulde mobilitate

Continutul chestionarului

@ Caracteristicileespondentuluisi ale gospodariei

@ Obiceiurilede calatorieale respondentului

@ Reconstituireacalatoriilorefectuatede catre respondent

@ in ziuaanterioarainterviului si

@ acalatoriilorefectuatecu o frecventamaimarede o datape
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Info desprefiecarecalatoriecu o
frecventade minim 1Auna:

: o - Originea
luna i carenu au fost efectuale«ieri». o
Consummedia generala(presascrisa, TV, radio, internet, cinema, - Destinatia
altele) - Orade p!ecare o
@ Consungeneralde produsesi servicii - Ora de ajungere la destinatie
- Rutdrutele aleatoarealese
- Mijlocul de transportper fiecare
AplicareachestionaruluiSAOse realizeazafata in fata, prin metoda segmnetde calatorie(pietonal,
CAPI,care presupunerealizareainterviului cu ajutorul unei tablete, auto persoanalmijlocde transport in
cu ajutorul careia sunt afisate intrebarile. Operatorul de interviu comun etc)
adreseazaintrebarile si inregistreaza raspunsurile in momentul - Scopl calatoriei
interviului, acesteasalvanduse direct intr-o bazade date. - Frecventasizilelesaptamanii
w programatintr-o aplicatieutilizataonline; candareloc calatoria

w designdedicat stimuli vizualj rotire autoamataa variantelor de
raspuns salturiautomate, explicatiisuplimentarepentru aplicarea
corectaa intrebarilor.




Chestionaistudiu mobilitate - exemplu
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in flecare sfarsit de
in flecare zi saptamana (cel putin
lucratoare, de luni  in una din zllele de
pana viner Sambata sau
Duminica)

in 3 sau mai multe in1-2 zlle pe O data la flecare 2 . Niclodata in ultima
zlle pe saptamana saptamana saptamani ©data in ulima luna luna

in flecare zide luni
pana duminica

Am facut cumparaturi curente (pentru consum ziinic)

Am mers |a restaurant. cafenea, club, terasa ) ®) ) (@) () ( @) )

Am facut cumparaturl generale (aprovizionare " ~ ~ - - -~ — =
generala pentru o perioada mal lunga de timp} - p ~; > - -/ \_/ @,

Am mers in vizita [a prietent, rude, cunostinte etc ) () () () C (

Am mers la doctor/ clinica dentara/ alte servicll .
it *» ) ® X () ® o @,

Am mers la locul unde invat ) ) ) ) () 52 ®)

Am vizitat un centru comercial/ Mall cu scopurt Sex : =2 :
multiple (cumpardturi, divertisment. fllm, sa lau masa, @) ) () ) Q)
cafenea, etc)

Am plecat in afara localitatil

Am mers la plimbare/ in parc Q) ) (®) () ) S @) )

Am practicat o activitate sportiva, de intretinere fizica () 2y Q

Am insotit sau am luat un minor la/de la locul unde i
invata/ gradinita sau am insotit 0 persoana pentru a @8 D)
desfasura diverse activitatL

Am mers la serviclu sau am realizat calatorll in scopul 7\
indepliniril sarcinilor de serviciu -




. Chestionaistudiumobilitate - exemplu

Referindu-va la prima cea mai frecventa destinatie aferenta calatoriilor cu scopul Am mers la serviciu sau am realizat calatorii in scopul indeplinirii

BRAT @ )} www.brat.ro
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sarcinilor de serviciu. va rugam sa ne precizati urmatoarele:
U3slal_text: 1. Care este adresa destinatiei/ unde s-a incheiat calatoria?

U3slal_6: Locuri
U3slal_l: Strada U3slal_2: Numar U3slal_3: Bloc U3slal_4: Scara U3slal_5: Ap cunoscute

Eforie 25

U3slbl_text: 2. Care este adresa de la care plecati de obicei spre aceasta destinatie?

U3slbl1_6: Locuri
U3slbl_1: Strada U3sibl_2: Numar U3sibl_3: Bloc U3slbl_4: Scara U3slbl_5: Ap cunoscute

Grivitei 6-10

U3slcl: 3. Referindu-va la calatoria intre cele doua adrese, va rugam sa ne indicati cu ce frecventa ati realizat aceasta calatorie in ultima luna?

U3sldl: 4. in care dintre zilele saptamanii de Luni pana Duminica ati vizitat locatia mentionata in ultima luna?

Luni Martl Miercurt Joi vinert Sambata Duminica

v v v v ]

U3slel:
5. Ce modalitati de deplasare folositi de obicei pentru a efectua aceasta calatorie?

Putei mentiona mal multe modalitat diferite pentru aceeast calatorie

Mijloc de transport in

Mijloc de transport in - Mijloc de transport in Autocar, microbuz,

Pe jos Autoturtsm comun - autobuz, oSl O S raton Taxi T Bicicleta. trotineta Motocicleta, scuter Altul
troletbuz
) O O O 4 a a a a a



Studiulde mobilitate

Repere metodologiceponderare

uuuuuuu
AAAAAAAAAA

Ponderarearezultatelor este procedeulprin caresecompenseazabaterilece au avutloc in timpul efectuarii
studiuluiin cadrulstructurii esantionuluj fata de statisticaoficiala

Esterealizataconformrezultateloroficialepublicatede INSEBbtinute in urma RecensamantulU?opulatieisi
al Locuintelordin 2011sia actualizarilorulterioare.

Factoride ponderare genul varstg marimealocalitatii, ziuasaptamanij trimestru.

Metoda de ponderare seutilizeazasistemulde ponderareincrucsat simarginal



Modelareacalatoriilorin bazadatelorde trafic
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® Dateledesprecalatoriilerealizatecu autovehiculeobtinute din studiul de mobilitate sunt modelateulterior
pe bazadatelorde trafic auto.

® Datelede trafic auto sunt obtinute in urma analizeiimaginilor satelitare de inalta rezolutie utilizand un
algoritm ce permite identificarea automata a vehiculelor Imaginile satelitare sunt realizate de
DigitalGlobefurnizorinternationalde serviciide monitorizareprin satelit

® Imaginilesunt realizate pe parcursulunui an, in diversespectre(de la ultraviolet la infrarosu si permit
identificareaoricaruivehiculparcatsauin miscare sidirectiade mersaacestuid




® Modelarea calatoriilor permite generarea
unui volumde trafic cu o intensitate similara
celeiobtinute din surselesatelitare

® Prin acest procedeu se obtin calatoriile
realizate de populatia studiata pentru o
saptamanamedie la nivelul unui an, care
respectaintensitatea traficului obtinuta din
surse independente si ofera informatii
relevante referitoare la frecventa, orarul,
durata calatoriilor si profilul celor care le
realizeaza

OOOOOOOOOOO
uuuuu
AAAAAAAAAA




. Modelareacalatoriilorin bazadatelorde trafic

Intesitateatraficului rezultatain urmaanalizeimaginilorsatelitare¢ exempluBucuresti
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Inventarierea panourilor

UA FyFEATE

Inventarierea panourilor publicitare din orasele incluse in studiu, presupune colectarea urmatoarelor
caracteristicsiatribute pentru fiecarepanou

@ Dimensiunea

@ LocalizaredcoordonateGPS)
@ QOrientareapanoului

@ Inaltimea

@ Derulabil(da/ nu)

@ Format

@ lluminarea(da/ nu)

Inventarierea panourilor este un proces continuu ce permite verificarea acestor caracteristiciin mod
independentsitransparent



. Analizavizibilitatii

@ In analizavizibilitatii panourilor sunt utilizati urmatorii factori:
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Caracteristicilgpanourilor

©

LocalizaredcoordonateGPS)

O}

Dimensiunilepanoului

©

Orientareapanoului

©

lluminarea(da/ nu)

©

Inaltimeade la sol

https://www.sao.brat.ro/video
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Analizavizibilitatii

BRAT @ )} www.brat.ro
Erron:

AAAAAAAAAA

Distantamaximapanala careun panouestevizibileste calculatatinand cont de urmatorii factori:
@ Acuitateavizualaa uneipersoane(modelinternational)
@ Model geometriccaretine cont de dimensiunilepanoului
@ Calibraripentru ajustarealizibilitatii unui panou(modelinternational)

= a
d
E 3 E WL M :
E M3 E 3 . ay
mEMS3E '“w-,/__ i
wmws3 w D o — .
E 3 w3 uw .
Tl Sl ("GEOMETRC” ANALYSIS
acuitatevizualastandard20/20 ¢ 6m un panou10x100cm are o distantamaximade distanta maxima este distanta panala care o
pentrulitere de 8.8 cm vizbilitatede 420m) persoanapoate vedeacel putin logoul de pe

panou



. Analizavizibilitatii

BRAT @
Tinand cont de distanta maxima de la care Pentrupanourilemaiinalte de 2.5m este
panoul este vizibil este determinata zona de calculatao zonain apropiereasuportului

vizibilitatea acestuia din carepanoulnu estevizibil

HEIGHT OF PANELS

%
>

3F 5t

(a_.'_




Analizavizibilitati
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Calcul indicatorde
I dZRASY UGN UA
media

@ Prin @ & dzLINJ LJdatelSre@inute din studiul de mobilitate si modelareacalatoriilor cu date de trafic cu zonelede
vizibilitate ale panourilorse vor determinaindicatoriide audientaai fiecaruipanou

@ Audientaunui panouvafi formatadin aceiindivizicaretrec prin zonade vizibilitateaa acestuia in sensulde mersdin care
panoulestevizibil




In afara ariei de|
vizibilitate

V4l Calatorilece |
., compun audienta

panoului

Parte blocata
din aria de
i | vizibilitate




. Calculubudienteipanoulul
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@ Audientaunui panou este calculataprin acumulareafluxurilor de trafic care se regasesan zonade vizibilitateaa
panouluij in sensulde mersdin care panoul este vizibil, utilizand urmatorii factori de ajustarea acestorfluxuri de

trafic:
Factorirelationati la individ Factoriprvind amplasamentulpanoului
® Sensubedeplasareal ® Obstacolece afecteazavizibilitatea
individului

panoului(cladiri, pasarele etc.)

® Mijloculde transport pieton, 5 Cajlede acceddin zonahumarde benzi
auto) de circulatie(strazi bulevarde etc)

® Orelede luminanaturala(pentru
panourileneiluminate
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Obstacolelece afecteazavizibilitatea Orarde lumina Cailede accesdin zonahumar
panoului de benzide circulatie

Nrore de luminaBucuresti

Elgi unafs| 2000 *

Panourileneiluminatenu primescaudienta —— pu— —
in orelefaraluminanaturala ) 100,0% b

Traficula carui vizibilitate este blocatade
cladiri nu este contorizat in audienta
panoului

Bulevard (5+ benzi 56,7% 84,1%
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Probability Probability Probability Probability
qa ... a N a .. 4 Pv

Matrice de ajustarea vizibilitatii tinand cont de cailede
accesside modulde transport pieton sauauto)

Pedestrian
Number of lanes same sidewalk gposila not known side driving per lane LA driving per lane el

sidewalk unknown lane unknown lane

1 1 0,66 083 1 1 1 1

2 1 05 075 0,66 0,83 0,66 086

3 1 04 0,7 05 0,72 05 0,58

4 1 0,33 0,67 04 0,64 04 045

5 1 0.28 0,64 0,33 0,58 0,33 041




. Livrareacurentag informatii tehnice
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Calcuiindicatori
RS | dzRA S
planificare
media

Studiulde mobilitate si Inventarierea

modelareacalatoriilorpe baza LIy 2 dzZNRA 2 J
datelor de trafic FYFEATLE @

Perioada masurare mobilitate: Valabilitate inventar:

1 nov 2017, 26 ian 2020 Toate panourile
Marime univers: 3,504,586 persoane SXIStentein teren in
Volum esantion: 13,252 respondenti fepruarie 2021
Perioada analiza date trafic satelitare: Dat€ actualizate periodic
feb 2019¢ ian 2020 (lunar).

GFK mmD CICISIAIS|

[ INFO
TEHNICE




ActualizarialerezultatelorSAO

Studiulde mobilitate:

® Studiul este realizat continuu, actualizari ale datelor urmand sa aiba loc anual prin adaugarea
chestionarelorrealizatein cel mairecentan. Dupao perioadade 3 ¢ 5 ani, la fiecareraportare anualg
cele mai dvechi chestionarevor fi exlusedin raportare, unde vor fi incluse chestionarelecolectate
recent,in ultimul an. Esantionukolectatanualvafi de aprox 5000chestionare

® Guidelineul ESOMARrecizeazaca datele colectatein cadrul unui studiu de mobilitate pot fi utilizate
pentru o perioadade panala5 aniin raportarearezultatelor.

uuuuuuu
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Dateleprivind traficului auto observatsatelitar:
® Modelareadatelor de mobilitate pe bazatraficului auto observat satelitar se realizeazaanual prin
utilizareacelor mairecentedate satelitare camedieaultimelor 12 luni.

® BRATmpreunacu furnizorul sau Cuende vor analizacontinuu modificarile semnificativeale volumelor de
trafic auto si ale obiceiurilor de calatorie ale populatiei si vor lua deciziiadecvatecu privire la modificarea
modului de actualizarea datelor sateliataresaua volumului de chestionareutilizat, astfelincat rezultatelede
mobilitate saasigurerelevantastudiului, conformscopuluiacestuia



. ActualizaralerezultatelorSAO

Dateprivind panourilepublicitare

uuuuuuu
AAAAAAAAAA

® BRATrealizeazaverificare continua in teren a panourilor publicitare prin vizitarea panourilor si
observareamasurarealirectaa caracteristiciloracestora locatie, dimensiunj iluminare etc.
® Dateleprivind panourileseactualizeazgeriodic(lunar)in cadrulstudiului



Studiulde mobilitate si : : Calcul indicatori de
Inventarierea panourilor
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. Rezultatesi beneficiariSAO
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Calcul indicatori de
media siconsumOOH UA FyFEATE ¢ I dZRASY UGN UA

Rezultategeneralede Inventarierea panourilor

7.
g SESAME

N O M T |

RezultateleSAOsunt livrate o data pe an:

@ Rezultatede audientaOOHsi planificaremedia prin intermediul unui soft specializaide inventariere panourisi
analizaaudientaOOH realizare evaluaresi optimizare campaniimediaOOH Quantum

@ Rezultategeneralede consummedia, inclusivOOH,prin intermediul unui soft specializatde analizasi evaluare
Sesamege oferaposibilitatearealizariide strategiipentru toate canalelemedia,masurateunitar sicomparabil

@ Rezultatecumulatela nivelde companieOOHsioras (publice): https.//www .brat.ro/sao/livrari

@ Listacompletaa beneficiarilorSACpoatefi analizatape brat.ro: https://www .brat.ro/saoc/membri
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B CompaniileOOH- beneficiariSAO

Panouri Panouri Reach Reach GRP GRP
No Nume companie (nr.) (%) (mii) (%) (mii) (%)
1 Communications Media 306 4.3% 301 8.6% 11,528 329
2 Defi Romania 284 4.0% 1,954 55.8% 49,771 1,420
3 EuromediaGroup 3,116 43.4% 2,621 74.8% 236,711 6,754
4 Fairway Media 325 4.5% 1,338 38.2% 34,674 989
5 Getica OOH 1,354 18.9% 2,239 63.9% 91,635 2,615
6 Media Advertising 118 1.6% 864 24.7/% 15,931 455
7 New Age Advertising Agency 432 6.0% 1,397 39.9% 28,667 818
8 Universal Solution 701 9.8% 1,693 48.3% 56,788 1,620
9 Way Media 543 7.6% 1,386 39.6% 64,053 1,828

OOOOOOOOOOO
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. BeneficiarSAO

Agentiide publicitate cebeneficiazade rezultate SAO
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Nume companie

Aleea Media

BVMcCanrErickson

Carat Romania

Initiative Media

KepiConsult

Media InvestmenCommunication

MediaCom Romania

MindShareMedia
MMS Communications Romania

© (00N (oo |~ WIIN P

[EEN
o

OmnicomMedia Group

PublicisGroupeMediaBucharest

[EEY
[EEY

United Media Services

[EEN
N

[EEN
w

WavemakelRomania




8 Sudiul de AudientaOOH- indicatori
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Principalulindicator de audientaal studiului

@ Numarulde oamenicareauocaziasavadaun panou, in medie pe saptamana saucdaudienta panoului.

O]

Audientapoatefi exprimatain mii (hnumartotal de oamenidin universsaudintr-un gruptinta) sauin procente (%)
raportat la totalul universuluisaual grupuluitinta din careestecalcul

Audientase poate regasisi sub denumireade éacoperiré€ saud NI I'si@&réfera intotdeauna la un numar de
oameniunici, neduplicati, la nivelul perioadeide timp pentru careestecalculata

Audientapoatefi calculatapentru orice selectiede panourfio campaniemedia,aceastaeprezentandnumarulde
oamenicareau ocaziasavadaoricaredintre panouriledin selectie cel putin o R | Uitk périoadapentru careeste
calculata

Audientaunui panousaua uneiselectiide panouripoatefi calculatapentru orice perioadaformata din multipli de
saptamani(2 saptamani 3 saptamanj etc), dar nu reprezintasumaaudientelorsaptamanale



. SAO( indicatoride media

Numarde contactecuun panou

uuuuuuu
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9 Indicatorulinregistreazade cate ori a putut fi vazutun panou cate contactea inregistratun panoy,
in mediepe saptamana

® Numarulde contactese poate regasisi subdenumireade & A Y LuriGiisérefera intotdeauna la un numar de
contacte, vizualizaria panoului, fara a aveaimportanta dacaoamenii sunt unici sau nu, la nivelul perioadeide
timp pentru careestecalculat

® Numarulde contactepoate fi calculatpentru orice selectiede panourio campaniemedia, aceastareprezentand
onumarultotal de contactecu oricaredintre panouriledin selectid campani€ b perioadaanalizata

® Numarulde contactecu un panousauo selectiede panouripoate fi calculatpentru orice perioadaformata din
multipli de saptamani2 saptamanj 3 saptamanj etc), dar reprezintasumacontactelorsaptamanale



. SAO( indicatoride media

Numarde contactecu un panou- continuare

9® Indicatorulinregistreazale cate ori a putut fi vazutun panou cate contactea inregistratun panou in
mediepe saptamana

uuuuuuu
AAAAAAAAAA

® Numarulde contactepoate fi exprimatin mii (numartotal de contacterealizatede oameniidin universsaudintr-un
gruptinta) sauin procente (% raportat la totalul universuluisaual grupuluitinta din careestecalculat

GRRGrossRatingPoints)
® Numarultotal de contacteinregistratede un panouexprimatca%din universpoartanumelede GRRAGrossRating
Points)

TRRATargetGrossRatingPoints)

® Numarultotal de contacte inregistrate de un panou pentru un grup tinta predefinit, exprimat ca % din totalul
grupuluitinta, poartanumelede TRR TargetGrossRatingPoints)



. SAO( indicatoride media

OOOOOOOOOOO
uuuuuuu
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Gruptinta (Targetgroup)

O]

Un grup de persoanecaracterizateorintr-o structura demografi@a si / saualte caracteristicisi carereprezing tinta
uneicampaniide comunicare

Afinitatea siIndicelede afinitate

O]

O

Afinitateareprezint proportia grupuluitinta din totalul audienteiunui panou Cand sunt utilizate procenteledin
audienta rezultatulesteindexulde afinitate (valoareabsoluf).

Indicelede afinitate se calculeazacaraport dintre audientaunui panouexprimataca procentdin grupul tinta si
audientapanouluiexprimatacaprocentdin univers multiplicat cu 100.

. s audienta in % din grupul tinta
Indicele de afinitate = - - . : X 100
audienta in % din univers

Cucatindicelede afinitate estemaimarede 100(120, 150, etc), cu atat performantelepanouluisuntmaibunein
grupultinta respectiy raportat la totalul populatiet Unindicede afinitate de 100 arata ca performanta panoului
in cadrulgrupuluitinta esteidenticacu ceala nivelulintregii populatii.



. SAQ tipuri de analize
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Analizadatelor de audienta:
@ Creareale grupuritinta.

@ Analizaindicatorilorde media(acoperire numarde contacte frecventg pentru orice selectiede panouripentru orice grup
tinta.

Creareade campaniide media specificeOOH

@ Creareale grupuritinta.

@ Selectareaelormai potrivite retele si panouriin functie de grupultinta alessiindicatoriicampanieimedia
@ Evaluareasioptimizareacampanieimedia,pentru un numarde saptamani

Geoplanificare:

@ Selectareaetelelor de panouriin functie de proximitateafata de aproximativ10.000 de puncte de interes disponibilein
cadrulaplicatiei

@ Selectareaievaluaregpanourilorpe criterii de pozitionareé pe suprafetedefinite de utilizator.

Optimizare
@ Posibilitateade a prospectapozitionareaunui panou prin evaluareaaudienteiunei locatii inainte de a amplasapanoulin
teren. Eficientizareanventaruluide panouridisponibil



BRAT @ ) www.brat.ro

BIROUL ROMAN
DE AUDIT

. SAQq punctede interes

@ In cadrulQuantumaufostinclusel0.290de punctede interesgrupatein urmatoarelecategoriide interes

1. Banci

2. Benzinarii

3. Farmacii

4. Fastfood

5. Gradinite

6. Hypermarketuri, supermarketuri, cash& carry
7. Institutii de invatamant (universitati scolj licege)
8. Locatiipentru concerte

9. Magazinede bricolaj

10. Magazinede telefonie

11. Magazineuniversalepentru gospodarie

12. Mall-uri, centrecomerciale

13. Reprezentantauto

14. Spitalesiclinici

15. Stadioane

16. Teatresi cinematografe

@ In cadrulfiecareicategorij punctele de interes pot fi utilizate la nivel de cateogriesauindividual pentru fiecare
clientdin cadrulcategoriei
@ Fiecareutilizator al aplicatieiQuantumpoate adaugapuncte de interes proprii, la careva aveaaccesiprivate.



. Studiude caz

uuuuuuu
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@ Scopul campaniei planificarea si optimizarea unei campanii de promovare a unei oferte

promotionalepentru produsealimentarea unuilant de supermarketuridin Bucuresti

@ Grupul tinta: persoanelecare au cel putin 25 ani, locuiescin Bucurestj sunt responsabilide

cumparaturicurentein gospodariesirealizeazaumparaturicu o frecventaminimasaptamanala
@ Durata 2 saptamani

@ Obiectivede comunicare atingereaa minim 50%din grupultinta, cu o frecventaminim 15



. Pasl. Definireagrupuluitinta

@ Sectaregyrupelorde varsta
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TRANSMEDIA

..... ) 04 Stare civila
----- & 05.Ani cu partenernul

----- @) 06.Intertie casatoris

----- {® 07.Uttima scoala absalvita
----- {® 08.1si continua studiile?

----- @ 09.Numar de ore lucrate i
_ . 03 Varsta (12 gr) = 60-64 Ani
..... @. 10.0cupatia actuala A0-44 Ani I 03 Varsta (12 gr) = 6569 Ani
..... w. 'I'I.Ocupa.ha ac:tualalﬁgr AE_AQ Ani I 03 Varsta (12 gr) = 70-74 Ani
----- @ 12 Intreprinzator particular
----- @I 13.5alariat cu f cond-st sup BN-R4 A‘rQi I Univer:
----- #) 14 Salariat fara fot conduc
® R6-5Q AR | % Pop.

----- @. 15. Tempaorar nu lucrez

----- @I 16.Mu lucrez

----- @I 17.Presteaza munca sezoniera
----- w 18.Responsabil cump curente
----- f@ 19 Matinnaltates

Group1 of

03 Varsta (12 gr) = 25-29 Ani
03 Marsta (12 ar) = 30-34 Ani
03 Marsta (12 ar) = 35-35 Ani
03 Varsta (12 gr) = 40-44 Ani
03 Varsta (12 gr) = 45-45 Ani
03 Varsta (12 ar) = 50-54 Ani
03 Varsta (12 gr) = 55-59 Ani

Showing 12 values

Sample:

i Delete Grou

jo [dnodg



. Pasl. Definireagrupuluitinta

@ Selectaredocalitatii
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----- ® 13.Salariat cuf cond/st sup
----- ® 14.Salariat fara fot conduc

..... @. 15. Temparar nu lucrez

----- ® 16.Mu lucrez

----- @I 17.Presteaza munca sezoniera
----- {® 18 Responsabi cump curente

-8 20 Orasul

----- 21 Sectorul

----- ® 22 Marimea localitati
----- ® 23.Regiunea

----- ® 24.Cat sociala esomar (8 ar)

----- {® 25Cat sociala esomar (3 gr)

----- ® 26.Domeniul de activitate
- 02.DEMOGRAFICE GOSPODARIE
-4 03.VENITURI S1 CHELTUIELI
H-%% 04.POSESIE BUNURI

H-$s 05.COPII

o Oy I o Oy O |

Ll s R FWENIMENTEI F VIFETI

Group1 of

03 Varsta (12 ar) = 2525 Ani
03 Varsta (12 or) = 30-34 Ani
03 Varsta (12 gr) = 35-39 Ani
03 Varsta (12 gr) = 40-44 Ani
03 Varsta (12 gr) = 4543 Ani
03 Varsta (12 ar) = 50-54 Ani
03 Varsta (12 agr) = 55-55 Ani

I 03 Varsta (12 or) = 60-64 Ani
03 Varsta (12 gr) = 65659 Ani
|:| 1AS] I 03 Varsta (12 gr) = 70-74 Ani
[ ] nrRADFA | Universe: | 1309.787
L] b1 owEsTi i % Pop. | 374%

Showing 11 values

Sample:

- Delete Grou

Jo |dnoug
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@ Selectareaesponsabilulude cumparaturicurente
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31151

----- @I 14 5alariat fara fot conduc
----- @I 15. Temporar nu lucrez

----- @I 16.Mu lucrez

17 Presteaza munca sezoniera
. 18 Responsabil cump curente

----- @ 20 Crasul

----- @I 21 Sectorul

----- @ 22 Marimea localitatii

----- @I 23 Reqiunea

----- @ 24 Cat sociala esomar (8 ar)
----- @I 25.Cat sociala esomar (3 ar)
----- @ 26.Domeniul de activitate
jm‘\ 02.DEMOGRAFICE GOSPODARIE
jmn D3 VENITURI SICHELTUIELI
H- %% 04.POSESIE BUNLIRI

H- %, 05.COPII

H- W 06.EVENIMENTELE VIETII

L. el N7 SATISFACTIE STARF MRAS

]

||

Showing 2 values

[ Group1 of

03 Varsta (12 gr) = 25-29 Ani
03 Varsta (12 gr) = 30-34 Ani
03 Varsta (12 gr) = 35-35 Ani
03 Varsta (12 gr) = 40-44 Ani
03 Varsta (12 ar) = 45-45 Ani
03 Varsta (12 gr) = 50-54 Ani
03 Varsta (12 gr) = 55-59 Ani
03 Varsta (12 gr) = 60-64 Ani
03 Varsta (12 gr) = 6569 Ani
03 Varsta (12 gr) = 70-74 Ani

Jo |dnoagy



. Pasl. Definireagrupuluitinta

@ Selectaredrecventeide efectuarea cumparaturilorcurente

=gl 08.CALATORII ~

BRAT @ )} www.brat.ro
S fou

TRANSMEDIA

----- ® 01.Nr zilnic calat v Group1 of ()
----- @I 02 Nr zilnic calat s-d 03.Varsta (12 gr) = 2529 Ani E
----- i il Marsta (12ar) = i

® oy e a1 03.Varsta (12 gr) = 30-34 An =2
----- @® 04.Nr zinic km I-v 03 Varsta (12 gr} = 35-39 Ani a
..... @. 05.Mr zilmic km = 03 Varsta (12 gr) = 40-44 Ani
..... @. D6 Mr zilmic km |- 03 Varsta (12 gr} = 4545 An?
----- @® 07 Frutt luna serviciu | E-ﬁ:g: Hg gg :ﬁ?; ﬂ
..... @ 08.Frutt luna §d ::F:pil N e : 03 Varsta (12 ar) = 60-64 Ani
----- @I 09.Fr utt luna insotire pers el L Doz U 005 03.Varsta (12 ar) = 5569 Ani
----- ® 10.Frutt luna scoalafac 03 Varsta (12 gr) = 70-74 Ani v

Universe; | 811686

----- ® 14.Fre utt luna medic % Pop.
..... @ 15.Fre ult luna evenimente Showing 6 values Sample:

----- @I 16.Fre ult luna sarcini adm

----- @. 17 Fre ult luna pract sport
..... {@i 17 Fre b hins inari nes v - Delete Grov

g 12 Frutt luna cump curente




. Pas2. Identificareapanourilordisponibile
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@ Furnizorii de outdoor/ agentiildclientii au posibilitatea dincarcari€ in cadrul aplicatiei a tuturor panourilor
disponible inainte sarealizezeo campanie

% @Program @ Target |© Package |# Product #Help ~— Windows

[ Briefing -} Location ° Packa¢ & (reate Package

Company # Administrator

memory tag

uSmrer:kil_p

Impor{.Package from... * |

Packages Available

Batch Processor
Company x*

Packages Manager
Optimizer

Excel File
TXT File

Quantum File .

Copy & Paste

- Frames # Obs.

i

7

7

Shar_.
i

Tags
i

Re

w
-~

(o]
©

-~
~

o
%]

(=]
~

-
o

City
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti
Bucuresti

Bucuresti

Digital
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC
STATIC

STATIC

Company

EUROMEDIA GROUP
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "
EUROMEDIA GROUP "

EUROMEDIA GROUP "




. Pas3. Analizafetelor suport
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& Briefing (=} Location ©: Packages 's7 Filter by attributes (1.642) [ Frame Selection | Save Package

Pentru a creste eficienta

campaniei creativele vor fi -

= Metrics
M . . [C] Dist. nearest frame (m)
afisate pe panouri aflate in e —
[1# Frames near 600
proximitatea magazinelor din
cadrullantului de supermarket,
- - Drag a column header and drop it here to group by that column
intr-o razade maxim350 m de
Logo Check | POl Name T | POl Distance (n 1 | Company T | POI Type
acestea hypermarket_CORA 500 CUENDE Public Information related.
._‘m hypermarket_SUPECO 500 CUENDE Public Information related.
= ﬂ hypermarket_CARREFOUR 35(% CUENDE Public Information related.
I n Cad ru I Q u antu m ,VO m Se I eCta = hypermarket_PENNY MARKET 500 CUENDE Public Infarmation related.
Iantu I d e m ag aZi n e Si VO m | i hypermarket_SELGROS 500 CUENDE Public Information related.
. hypermarket_ANMNABELLA 500 CUENDE Public Information related. 3
Setata d I Stanta p e ntru _!, hypermarket_TREI_G 500 CUENDE Public Information related.
p rOXi m itate | o hypermarket_SUPERMARKET_JAM 500 CUENDE Public Infarmation related.
ﬁ hypermarket_METRO 500 CUENDE Public Information related.
E hypermarkst_KAUFLAND 500 CUENDE Public Information related.
bl hypermarkst_Auchan 500 CUENDE Public Information related.
Jl oonat] hypermarket_DIANA 500 CUENDE Public Infarmation related.
,_f‘r hypermarket_PROFI 500 CUENDE Public Information related. B




. Pas3. Analizafetelor suport
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Dupasetareaproximitatii vor fi selectategrupultinta sipachetelecufete disponibilesi sevor analizafetele suport

{H Briefing % Location ° /57 Filter by attributes (4.122) [ Frame Selection (30) i Save Package

Package [Mew Package [12/06/2021]

Source |Data: ia Production 2019 Data

—- [El Bricfing |- Location *

Packages |7 Filter by attributes (2.317) & Frame Selection ol Save Package

Packages Available

Company ~

Drag a column header and drop it here to group by that column

1 2 3 4 5 6
8 9 10 11[12]13
14 15 16 17 18 19 20
21 22 23 24 25 26 27
282930 1 2 3 4

5 6p7 8 9 10 M
Nat @06!2021ifiﬁ

Period z E

Package

Remove

Clear All

II!

3.382 frames

PACKAGE TO INCLUDE

@ (T7) union of Packages

EUROMEDIA GROUP_USERI - POT_EUROM_NEW PACKAGE [15/04/2021] (3.116)
DEFI ROMANIA_USERI - POT_DEFI_NEW PACKAGE [06/05/2021] (266)

Allthe frames included in thess Packages sslected will create the new Product




. Pas3. Analizafetelor suport

Analizafetelor suportincepeprin identificareafetelor carerespectacriteriul de proximitate

[ Briefing -} Location °°

Packages |57 Filter by attributes (1642) & Frame Selection |] Save Package

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

TRANSMEDIA

www.brat.ro

[@ Calculate Target Criteria } .'Egaycuya(s Location Criteria 1 <Balculate Budget Criteria ] @Jtu Frame Selector —
b

368de fete suportseaflala maiputin de 350de m fata de supermarketurileselectionate

i@ Briefing - Location

Drag a column here to group by this column.
0
2 o 8583 IAL OOH| <250 [Link_| 200 840 P-TA UNIVERSITATII Bucuresti |230 [0 |Bucuresti |BU-PSP-110252A 967,00 Bucuresti Sectorul 3 967,00 |0 E] Photo.
= 0 8399 <250 Link_| 250 300 FLOREASCA INT PIPERA - POD | Bucuresti 200 O |Bucuresti |BU-CUB-110116D|100,00 Bucuresti Sectorul 1 100,00 |0 ™
H 0 8398 <250 Link_| 250 300 FLOREASCA INT PIPERA - POD | Bucuresti [110 O |Bucuresti |BU-CUB-110116C|100,00 Bucuresti Sectorul 1 (100,00 |0 E]
0 8397 <250 Link_| 250 300 FLOREASCA INT PIPERA - POD | Bucuresti |20 [0 |Bucuresti |BU-CUB-110116B|100,00 Bucuresti Sectorul 1 (100,00 |0 ™
0 8396 300 Link | 900 900 ALBA IULIA (P-TA) Bucuresti | 260 O |Bucuresti |BU-CUB-101297D|530,00 Bucuresti Sectorul 3 (530,00 |0 E]
0 8393 300 Link_| 900 900 ALBA IULIA (P-TA) Bucuresti |200 [0 |Bucuresti |BU-CUB-101297A|530,00 Bucuresti Sectorul 3 (530,00 |0 ™
0 8388 <250 Link | 250 300 FLOREASCA INT PIPERA - POD | Bucuresti 290 [ |Bucuresti |BU-CUB-110116A|400,00 Bucuresti Sectorul 1 400,00 |0 E]
0 8379 <250 Link_| 240 320 13 SEPTEMBRIE (MARRIOTT)... |Bucuresti |25 [0 |Bucuresti |BU-BKL-1107418 110,00 Bucuresti Sectorul 5 (110,00 |0 E]
0 8378 <250 Link_| 240 320 13 SEPTEMBRIE (MARRIOTT)... |Bucuresti 205 [ |Bucuresti |BU-BKL-110741A |120,00 Bucuresti Sectorul 5 (120,00 |0 E] 3
0 8377 <250 Link |2250 1400 |STEFAN CEL MARE 2 Bucuresti |155 O |Bucuresti |B1019M 1620,00 Bucuresti Sectorul 1 1620,00 |0 g &
0 8376 430 Link | 300 600 CALEA GRIVITEI 140 Bucuresti [310 O |Bucuresti |B1016BKA 210,00 Bucuresti Sectorul 1 210,00 |0 ™ E
0 8375 1440 Link 1150  [1750  |CAMPINEANUNR 1 Bucuresti |20 O  |Bucuresti |B1015MA 2.700,00 Bucuresti Sectorul 1 [2700,00 |0 & &
0 8374 1330 Link | 240 1000 | CALEA DOROBANTI 100 Bucuresti |260 O |Bucuresti |B1018BKA 300,00 Bucuresti Sectorul 1 300,00 |0 ™ -
O 8373 380 Link_| 300 600 ION MIHALACHE NR 229 |Bucuresti |20 O  |Bucuresti |B1017BKA 210,00 Bucuresti Sectorul 1 210,00 |0 ]
O 8372 1070 Link 1100  [2900  |CALEADOROBANTI172-178... |Bucuresti 205 O  |Bucuresti |B1016MA 1238,00 Bucuresti Sectorul 1 1.23800 |0 [E]
O 8371 1090 Link |1500  [1150  |CALEAGRIVITEI NR 140 DRE... Bucuresti 295 O  |Bucuresti |B1017MA 122500 Bucuresti Sectorul 1 122500 |0 5]
O 8370 560 Link_| 300 600 SOS. BUCURESTI PLOIESTI V... |Bucuresti 320 O  |Bucuresti |B1020BKA 188,00 Bucuresti Sectorul 1 188,00 |0 [E]
O 8369 480 Link | 300 600 SOS. BUCURESTI PLOIESTI V... |Bucuresti 310 O  |Bucuresti |B1019BKA 188,00 Bucuresti Sectorul 1 188,00 |0 ]
O 5694 250 Link | 240 320 CAMPINEANU (V-A-V MAGA...| Bucuresti [120 O |Bucuresti |BUBMO0348 163,00 Bucuresti Sectorul 1 163,00 |0 [E]
O 8328 OH 300 Link_| 300 600 CALEA RAHOVEI INT. SEBAS... |Bucuresti [315 O |Bucuresti |BU-BLB-101449A 60,00 Bucuresti Sectorul 5 60,00 0 ]
O 8326 370 Link | 300 600 NERVA TRAIAN INT OCTAVIA...| Bucuresti 270 O |Bucuresti |BU-BKL-122363A 185,00 Bucuresti Sectorul 3 (185,00 |0 [E]
O 8325 <250 Link | 240 320 13 SEPTEMBRIE - PANDURI | Bucuresti [165 O |Bucuresti |BU-BKL-122331B 116,00 Bucuresti Sectorul 5 (11600 |0 ]
0 8324 <250 Link_| 240 320 13 SEPTEMBRIE - PANDURI | Bucuresti [0 |Bucuresti |BU-BKL-122331A |120,00 Bucuresti Sectorul 5 120,00 |0
i sos|
- Uncheckltems | | Checkflemsin |y Invert Checked Delete Mf‘-, il
Calumns
(@) Filter: [Private] in (False)

| Packages |57 Filter by attributes {1.642) |

L2

False

=l Bucuresti
BACKLIT 888
BACKLIT DERULABIL 15
BILLBOARD OCH 32
CITY LIGHT 46
CITY LIGHT - DERULABIL 7
Cus 12
EASY - CHANGE 3
Huge Size 2
LCD - LED SCREEN 10
MESH 156
PILLAR % 19
PRISMA 6
PROIECT SPECIAL OOH 15
ROOQFTOP 44
TRIVISION 7
UNIPOLE

Bucuresti Total

Grand Total

True Grand Total

200 1088
3 18
3 35

10 56
2 9
40 52
1 4
1 3
8 18
61 217
6 25
12 18
2 17
18 62
1 8
12

1642

1642
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Drag a column here to group by this column.

=
H
£
=
5
A

Map Columns

(0] B ge
[} 8399 = 115.779 56.964 49 7.02 98 60.774 20.004.30 2.46
O 8398 = 47792 25.771 54 318 107 60.774 10.323.64 1.27
O 8397 = 176,108 84.716 48 10.44 95 60.774 31.994,01 3.94
0 3396 57.086 38.210 44 471 87 60.774 22.950,9 2,83
0 3393 87.144 38.210 44 471 87 60.774 22.950,9 2,83
0 3388 104733 43125 41 531 82 60.774 17.778,60 2,19
O 8377 = 376,762 175.159 46 21.58 92 60.774 74.939,94 9,23
O 8376 = 65.282 27.620 22 3.40 84 60.774 11.907.68 1.47
O 8374 = 86.216 42,409 49 522 98 60.774 20.835.68 257
0 8371 67.566 29.588 44 3,65 87 60.774 1225247 1,51
0 3316 119.414 62.077 52 7,65 103 60.774 24.070,08 2,97
0 3281 213728 117.864 55 14,52 110 60.774 43.510,01 536
O 8280 53.490 31.775 59 3,91 118 60.774 11.438.46 141
O 8499 147.251 60.647 a1 7.47 82 60.774 28.318.86 3,49
O 8207 106.913 54321 51 6,69 101 60.774 30.525.42 3.76
O 8198 257617 122.484 48 15.09 95 60.774 55.615.53 6,85
0 3185 211,947 107.453 51 13,24 101 60.774 54.703,11 674
0 3184 41339 18.284 44 2,25 88 60.774 864217 1,06
0 3183 60.508 24.893 41 3,07 82 60.774 14.229,24 175
O 8174 = 76.642 40,968 53 505 106 60.774 2206217 272
O 8173 = 190.280 86.303 45 10,63 90 60.774 39.825.45 4,91
O 8162 = 392735 186.999 48 23.04 95 60.774 75.978.58 9,36
0 3161 61.615 26.539 43 3,27 86 60.774 17.977,12 2,21 J.
., Checkltemsin || ivert Checked Delete =l

@ Filter: [Private] in (‘False’) + [hypermarket_CARREFQUR] in (‘True’)

@ Reset Filters

@  CalculateTarget Criteria o Calculate Location Criteria
\

< Balculate Budget Criteria l @JID Frame Selector
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BRAT @ )} www.brat.ro
Erron:

TRANSMEDIA

Pentru acestacampanievor fi selectate primele 10 panouri dupa numarul de contacte in cadrul grupului tinta,
primele 10 panouricare au cel mai mare reachin target si primele 10 panouricare au indexul de afinitate cel mai
mare

{E Briefing

Location °: Packages |57 Filter by attributes (1.642) & Frame Selection |] Save Package

List

Drag a column here to group by this column.

o) B ge de
=] 1904 || Bucuresti |85 2.446,00 Bucuresti Sectorul 3 |2.446.00 0 = 566411 g 47 33.09 94
[} 1831 ||Bucuresti |39 2.354,00 Bucuresti Sectorul 3 (2.354,00 |0 = 547.908 259.519 a7 ST 94
1748 | Bucuresti | 153 900,00 Bucuresti Sectorul 2 (900,00 0 389.526 254.030 65 3130 130
] 10220||Bucuresti (1309 1.062.00 Bucuresti Sectorul & [1.062,00 0 = 432574 252.576 58 31.12 116
1895 | Bucuresti |77 900,00 Bucuresti Sectorul 3 (900,00 0 479.704 240.115 50 29,58 100
] 1911 || Bucuresti |896 738,00 Bucuresti Sectorul 3 |738,00 0 [ 465.395 232.807 50 28,68 100
[} 1772 || Bucuresti |230 2.435,00 Bucuresti Sectorul 3 (2.435,00 |0 = 475739 224197 a7 27,62 94
8494 | Bucuresti |BU-MSH-122387A|2.762,00 Bucuresti Sectorul 1 [2.762,00 0 435547 214.135 49 26,38 98
] 1928 || Bucuresti |969 1.952.00 Bucuresti Sectorul 3 [1.952,00 0 = 451954 214.091 47 26,38 94
1927 | Bucuresti |96 900,00 Bucuresti Sectorul 6 900,00 0 388377 210.073 54 25,88 108
] 8479 (| Bucuresti |BU-CUB-122341D |208,00 Bucuresti Sectorul 3 (208,00 0 = 435.032 209.806 48 25,85 9%
[ 8469 | Bucuresti |BU-CUB-122280A |208,00 Bucuresti Sectorul 3 | 208.00 0 [ 428425 201.981 47 2438 94
11049 | | Bucuresti [BCUM15 1.100,00 Bucuresti Sectorul 6 [1.100,00 0 436.098 189.812 44 23,38 87
= 8162 || Bucuresti |BU-BKL-101463A |125.00 Bucuresti Sectorul 3 (125,00 0 = 392.735 186.999 48 23.04 95
11104 || Bucuresti [BCUM12 1.100,00 Bucuresti Sectorul 6 [1.100,00 0 413.947 186.036 45 22,92 89
10195| | Bucuresti [BU-MSH-122288A|231.00 Bucuresti Sectorul 6 (231,00 0 367.999 182.153 50 22,44 98
10251 |Bucuresti |BUBM0466A1 140,00 Bucuresti Sectorul 6 | 140,00 0 365.633 180.056 49 2218 93
8476 | Bucuresti |BU-CUB-122341A |208,00 Bucuresti Sectorul 3 | 208,00 0 389.725 179.496 46 2211 92
6002 || Bucuresti |BUBMO0432A 205,00 Bucuresti Sectorul & (205,00 0 399.057 178.633 45 2201 89
7082 | Bucuresti |B1007RA 1.400,00 Bucuresti Sectorul 1 [1.400,00 0 371.410 172.144 46 21.21 92
1887 | Bucuresti |73 219,00 Bucuresti Sectorul 2 (219,00 0 184.958 136.436 74 16.81 147
5738 Bucuresti |BUBMO113A 163.00 Bucuresti Sectorul 1 163.00 0 61.633 41.181 67 507 133
11022 | | Bucuresti |[BCU634B 125,00 Bucuresti Sectorul 6 [ 125,00 0 41.448 35.756 86 4,41 172

., Checkltems in | invert Checked Defete all
- A Map Columns

Uncheck ltems
(]




Pas4. Evaluarealanului

BRAT @ } www.brat.ro
Dupaselectiainitiala a panourilor se trece la evaluareacampaniei Evaluareageneralaa campanieiofera informatii
desprereachul total al campaniej numarulde contacte(GRP)frecventasi o evaluare(laratecard a costurilor

|:, |tS 2 Frequency % Variables 4 Profile % Export
Overall Results
% Reach 55,75 % Reach: | 452,523 | S;srt:rg:iolnlsls e oo A % Reach
1.102 | 8.943.176 | el data loaded
. 5 . 5 o Audience: No data loade
GRPs: Impacts. Period:R.omania Production 2019
Data
-20 Mum. of Products: 1

FI'ECIUEHCY - Process Duration 00:00:21
-Data Reading: 00:00:21 v

¢ Frames D e

| target supermarket "ﬁ‘
| 811.686 |

1.346,53
Sample:
40.396,00 | 2.236 |

| Results per Product




. Pas4. Evaluarealanului

BRAT @ )} www.brat.ro
Erron:

AAAAAAAAAA

Evaluareagyeneralaa campanieioferasianalziadistributiei frecventeiin functie de reach

Accumulated Reach

100 et
IE-: -
=
E 80:
g 60 -
E 4
= 404
e ]
£ 20
0
0 4 8 12 16 20 (s 28 32 36 40 SISTp—y S 56 60 64 68 72 76 80 84 88 92 9 100
Frequency
10 Frequency Distribution
Frequency by quartiles
9
8 ‘ x
a3 g
=
5 6 3 0% - 25%
3 k= M 25% - 50%
a 3 g
F3 4 I~ W 50% - 75%
g 75% - 100%
i 2
2
1
0 T T I T 0 10 20 30 40 50 60
70 80 90 100 Av.Frequency:
Frequency




Pas4. Evaluarealanului

BRAT @ )} www.brat.ro

BIROUL ROMAN
DE AUDIT

Dupaevaluareageneralapot fi analizatiindicatorii de media (reach,frecventa GRPafinitati) la pentru orice alte

caracteristicdisponibile

Average frequency by variable

Categoria DE
Categoria C
Categoria AB
0 1 2 3 4 5 6 7
Av.Frequency:

Reach Distribution

Categoria DE
¥ Population
W Plan
Categoria C
Categoria AB

vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv

-

]
iIi

7-8 Clase (Gimnaziu)

i

£

»
-
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g

u l

100 120 140
Profile Index (base 100)

8
g
]




. Pas4. Evaluarealanului

BRAT @ )} www.brat.ro
BIROUL ROMAN
BER0G
TRANSMEDIA
Selectigpanourilorpoatefi vizualizatasi pe harta, inclusivalaturi de punctelede interes
“ MAP CONTROL X . MAP CONTROL =
= & & & Labelby [compay | € D R -K £ © 2 © =@ @ g Labelby: [compay  ~[ € D INRKR-K £ © Vi L]
'(") 17 ) ¥ V '{:) 85 ] mesoru\ de Foc m
~ N - = CARTIERUL
= Pl 5 i ARMENESC i s VATR
- - A oraitar Gradinile S % LUMINO,
o o %, ucuresti Cismigiu 2 2
© |_I] ® 9 Piata Universitatii g
ient | g S -
Parcul Regele m Py OLD TOWN
Mihai | 3 Parcul Izvor Q//Q; o "
Chiajna LA o ! T ”';"“ ile Unit /)%n(@,- EE WISH
@D vl ag, @ @ X Dobroesti o S Q _ L Nn, HBORHOOD
Rosu Aﬁ:mu\ Romuu@ Pess| PANT:kLhég;:‘, a8 g o ‘E] m 1 @
Ii" ‘ 8 Q @Eﬁ e 13 Septembrie 3 o Lt
SECTOR 6 T = s ,
£l s | : RANUS : E Iflﬂ
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o o d 5 ; o
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20 nanelc Inaded 120 nanelc celecte




. Pas4. Evaluarealanului
QDBNI.}'!' @® ) www.bratro

Fiecargpanoupoatefi vizualizatpe hartaindividualsi poatefi identificat prin pozade prezentare

QUARANTUM

Inventory Location

& DN S
’ A & = %
Map Satellite &S : : 1l Strada CapnanFAlexaTiru Serbanescu
iR i
% % E
po wrada Mugetestl &
» o) (7
> %,
8 .
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2 X Q\QE\O
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2
-1 X
3 ' o
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Soseaua Pipera  Aurel Viaicul) Cen
Spitalul de Pecﬂatrle@ z Muzeul National al ]
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. Pasb. Optimizareaselectieide panouri

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

AAAAAAAAAA

www.brat.ro

Optimizareaselectieide fete poate fi realizatautilizand modulul specialdin cadrul aplicatieiin care pot fi replicate

aceleascriterii de selectie saupot fi adaugateunelenoi.

Selectangrupultinta si pachetelecufete disponbile

Crealela Packages 0 | Startup ] Target ] Packages | Filter by attributes [ Limits [ Attributes [ Geoplanning [ Criteria

4 § ALL PACKAGES Srouped by

4 @ Targets

Creator ¥ Modified Expiration

target supermarket

() campanie supermarket

¥ WAY MEDIA_USERI

¥ UNIVERSAL SOLUTION_USERI

~ UNIVERSAL SOLUTION

~ UNITED MEDIA SERVICES

¥ NEW AGE ADVERTISING_USERI

~ MMS COMMUNICATIONS

~ MEDIA INVESTMENT

~ GETICA OOH_USERI

¥ FAIRWAY MEDIA_USERI

~ EUROMEDIA GROUP_USERI

~ DEFI ROMANIA_USERI

~ CUENDE

¥ BV MCCANN ERICKSON

¥ BRAT




Pasb. Optimizareaselectieide panouri

BRAT @ )} www.brat.ro
BIROUL ROMAN

uuuuuuu
AAAAAAAAAA

Stabilimdimensiunegpachetului(se poate selectaun numarmaximde fete, sauun costtotal al campanie)

Created Packages g ‘ Startup ] Target ] Packages ] Filter by attributes Limits I Attributes [ Geoplanning [ Criteria [ Results |
4 & ALL PACKAGES o o
Upper Limit For Circuit
4 (@) Targets
target supermarket
4 @ Packages (3.116) Number of frames

+POT_EUROM_NEW
PACKAGE [15/04/2021]

P
- Limits

[] Allow the same frame in muliple blocks

Number of frames (30)

(J) campanie supermarket

[] Total Cost
[] Panel Discount

Total Cost (net)




. Pasb. Optimizareaselectieide panouri

BRAT @ )} www.brat.ro
Erron:

TRANSMEDIA

Aplicamcriteriile de geoplanificargla caresepot adaugasi altele, de exempluo distantaminimaintre fete)

Created Packages 6 | Startup ] Target ] Packages l Filter by attributes [ Limits [ Attributes Geoplanning I Criteria [ Results ‘
4 & ALL PACKAGES Location Comments
# @ Targes [] Isolation
target supermarket [] Near frames

4 @ Packages (3.116)
+POT_EUROM_NEW
PACKAGE [15/04/2021]

4wy Limits pors

Number of frames (30)

4 |§J Geoplanning Drag  column hesder 2nd drop it hers to group by that column
hypermarket CARREFOL Logo | Check| POI Name T | Company T | POIDistance (1 T | Info

(500)
- (i) hypermarket CARREFOUR CUENDE Public 350 Information related.
O campanie supermarket J m @




Pasb. Optimizareaselectieide panouri

BRAT @ )} www.brat.ro
Erron:

TRANSMEDIA

Stabilimcriterii dupacareoptimizareavaavealoc sipondereaacestorain cadrulselectiei

Created Packages 6 ‘ Startup ] Target ] Packages ] Filter by attributes l Limits [ Attributes l Geoplanning I Criteria Results
4 & ALL PACKAGES i
Audience
4 Targets
0 Value Weight Goal
target supermarket i
rofile arget supe: \

” . Packages (3.115) [ target supern ‘ |Maxlm\ze

+POT EUROM NEW [[] Base Impacts target supem ‘ |Maxlm\ze

PACKAGE [15/04/2021

[ ! Target Impacts target supern ‘ 30 Maximize '
4 n:u Limits
Target GRPs arget supen Mo

I oS (30) D target supem ‘ |Maxlmwze

4 ) Geoplanning Reach ‘ 50 | Meximize -
Audi 80 %

hypermarket CARREFOL Affinity target supem ‘ [Mesdimizs 1enee

(500)
4y Criteria Budget

Reach -> 50 % Weight  Goal

Cost -> 20 %

) Geaoplanning
O campanie supermarket
Drag a celumn header and drop it here to group by that column
Description T | Value T | Weight T | Action
hypermarket CARREFOUR 500 0 Maximize




. Pasb. Optimizareaselectieide panouri
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Optimizareaselectieide fete a crescutreachul total al campanieicu aproximativi0%al campaniei

Select a package to see the frames

Drag a column header and drop it here to group by that column

T | Name T | Inital fran T | Selected ' |AcumRe: T | GRPs T |Repetiiot T |AcumRe T [Impacts T |lIniverse T | Sample T

1 1 3142 30 62577% |1126 18 507.932 9.141.048 11.686 2236+




. Studiude caz

DE
AAAAAAAAAA

@ Scopul campaniei evaluareasi optimizareaunei retele existente de panouri contractata de o companie de

telefoniemobile

@ Grupul tinta: persoanecu varste cuprinse intre 20-60 de ani, venituri pe membru al gospodarieimedii si

superioare(peste1.200RON),

@ OBIECTIMn cadrulacesteiretele vafi identificat cel mai eficient grup de panouri format din maximo tremie din
totalul panourilordin retea, carevafi utilizat pentru o campaniepunctualg pe un grup tinta specific,derivat din

grupultinta aretelei

@ Gruptinta specific persoanecu varstacuprinsaintre 25-45 de ani, venituri medii si superioare statut socialinalt si

mediu



. Pasl. Definireagrupurilortinta

@ Grupultinta al retelei: selectievarsta

BRAT @ )} www.brat.ro
S fou

TRANSMEDIA

- 03 Varsta (12 ar)
Te o Group1 of
. partenemnl 03 Varsta {12 gr) = 20-24 Ani
--{§) 06.Intertie casatore DEIVE an o= !

. Marsta (12 gr) = 25-23 An
@ D?.Ultil 06.Intentie casatorie DE.‘l.l"ert: Eu gg =130-34 m:
@I 08 lsi continua studiile? 03 Varsta (12 ar) = 35-39 Ani
~-{@) 09.Numar de ore lucrate ﬁ-ﬂaga EE Elr= = m ﬁl
@ 10.0cupatia actuala B e N !
@I 11 Ocupatia actuala Bar 03 Varsta (12 grj = 50-34 A

Jo |dnoug

. 2 03 Varsta (12 ar) = 55-59 Ani
--{@) 12 Intreprinzator particular 40-44 Ani i 03 Varsta (12 ar) = 60-64 Ani
@ 13.5alaniat cu f cond/=t sup W ~
- AR-A0 A
@I 14 Salariat fara fct conduc o I
g :Ilg,-Nl—enl'lpnrar nu lucrez RMN-R4 Ani I Universe: | 2580578
Mu lucrez
~-{@) 17 Presteaza munca sezoniera RR-RO Ani | % Pop.
--{8) 18 Respensabil cump curents Showing 12 values Sample: | 10343

@ 19.Mationalitatea

@I 20 Crasul
@ 71 Sartanil > - Delete Grou




. Pasl. Definireagrupurilortinta

@ Grupultinta al retelei: selectievenituri

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

TRANSMEDIA

www.brat.ro

----- @ 25.Cat sociala esomar (3 ar)
----- @ 26.Domeniul de activitate

EEI"@ 02 DEMOGRAFICE GC| 25 Cat sociala esomar (3 ar)

[=-#% 03.VENITURI 5| CHELTOTEL

----- @ 01 Venituri pers ron
----- @ 02 Venitur pers euro

-{&) 04 Venitur gosp euro

----- {® 06.Venituri/membru euro

----- {® 07chelt gosp-glimenteadule
..... {® 03.Chelt gospbaut inelalc

----- @ 09 Chelt gosp-prod cop<3 ani
..... @ 10.Chelt gosp-prod curatat

..... @ 11.Chelt gospprod ing pers
----- {® 12Chett gosp-prod famaceut

----- @ 13.Cheltt gosp-altele

1.4 N4 POSESIE RLIMLIRI

Group1 of grup tinta general

1201-1500 Ron

1601-2000 Ron

03 Varsta (12 ar) = 20-24 Ani
03 Varsta (12 ar) = 25-29 Ani
03 Varsta (12 ar) = 30-24 Ani
03 Warsta (12 ar) = 35-39 Ani
03 Varsta (12 gr) = 40-44 Ani
03 Varsta (12 ar) = 45-49 Ani
03 Varsta (12 ar) = 50-54 Ani
03 Warsta (12 ar) = 55-59 Ani
05 Venituri/membru ron = 1201-1500 Ron
05 Venituri/membru ron = 1501-2000 Ron

Pasta 2001 Ron

[ ] Maimr

Showing 11 values

Universe:
% Pop.
Sample:

. Delete Grou

[esauab eyul drub jo |dnoig




. Pasl. Definireagrupurilortinta

@ Grupultinta pe campanie selectievenituri

(<) Targets

TRANSMEDIA

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

www.brat.ro

' (03 Varsta (12 gr)
04 Stare civila
& 05.Ani cu partenenl
~-{§) 0B.Intertie casatorie
@I 07 Ukima scoala absolvita
--{@) 08.lsi continua studile?

Group1 of grup tinta general

03 Varsta (12 gr) = 25-29 Ani
03 Varsta (12 gr) = 30-34 Ani
03 Varsta (12 gr) = 35-39 Ani
03 Varsta (12 ar) = 40-44 Ani

@ 09.Mumar de ore lucrate
~-{8) 10.Ocupatia actuala
--{@) 11.Ocupatia actuala Sar

|edauab eyun dnib jo |dnoig

@I 12 Intreprinzator particular 40-44 Ani I

w 13 .Salaniat cu f cond/st sup .

@ 14 Salarniat fara fct conduc |:| - I

g :Ilg_-Nl—enl'lpnrar nu lucrez I:‘ RBMN-R4 Ani I Universe: | 1.460.791
Mu lucrez

~-{@) 17 Presteaza munca sezoniera |:| KRR Ani | v % Pop.

w 18.Responsabil cump curente

. Sample:
@ 19 Mationalitatea

@ 20 Orasul
... 71 Sartanid A - Delete Grou

Showing 12 values




. Pasl. Definireagrupurilortinta

@ Grupultinta pe campanie selectiestatut social

@ Publish

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

TRANSMEDIA

www.brat.ro

T 1-I=1

----- @l 18.Responsabil cump curente
----- @l 15 Mationaltatea

----- & 200rasul

----- @l 21 Sectorul

----- @ 22 Marimea localitatii

----- {® 23.Regiunea
----- %) 24 Cat sociala esomar (8 gr)
-4, 25.Cat sociala esomar (3 ar)

- 02.DEMOGRAFICE GOSPODARIE

—|-#¥% 03.VENITURI S| CHELTUIELI

----- @l 01 Venituri pers ron

----- @l 02 Venitur pers euro

----- & 03.Venitur gosp ron

----- {® 04.Venitur gosp euro

----- @ 05 Venitun/membru ron

----- @ 06.Venitur/membru euro

..... @ 07 chelt gosp-alimenteddulc

----- i@ N7 Chek anendhat inslkals

Group1 of grup tinta general

03 Varsta (12 ar) = 25-29 Ani

03 Varsta (12 gr) = 30-34 Ani

03 Varsta (12 gr) = 35-39 Ani

03 Varsta (12 gr) = 40-44 Ani

25 Cat sociala esomar (3 gr) = Categoria AB
25.Cat sociala esomar (3 gr) = Categoria C

Showing 3 values

Universe: | 1.070403

% Pop.
Sample:

- Delete Grou

[eaauab ejun dnab jo | dnous




. Pasl. Definireagrupurilortinta

@ Grupultinta pe campanie selectievenituri

BRAT @ )} www.brat.ro
S fou

TRANSMEDIA

(<) Targets @ Publish

----- ® 21.5ectonl ~
----- @' 22 Marimea localtatii

----- @' 23 Reqiunea

----- ® 24.Cat sociala esomar (3 ar)

----- ® 25Cat sociala esomar (3 ar)

----- @' 26.Domeniul de activitate

[-# 02 DEMOGRAFICE GOSPODARIE
(=I-# 03.VENITURI 51 CHELTUIELI c 0
----- ® 01.Venituri pers ron

Group1 of grup tinta general

03 Marsta (12 ar) = 25-29 Ani
03 Marsta (12 ar) = 30-34 Ani
03 Varsta (12 gr) = 35-39 Ani
03 Marsta (12 ar) = 40-44 Ani
05 Menitur/membru ron = 1201-1500 Ron
05 Venituri/membru ron = 1501-2000 Ron
05 Wenituri/membru ron = Peste 2001 Ron

|esauab eyun dnub jo | dhods

. 25 Cat sociala esomar (3 ar) = Categoria AB
""" @' 02 Wenituri pers euro []an1-1200 Ran | 25 Cat sociala esomar (3 gr) = Categoria C
""" @ 03 Veritur gosp ron | 1201-1500 Ran |
[ ----- € 05 Venituri/membru ron 1501-2000 Ban q Universe: | 842740
----- 06 Venituri/membru euro
..... ® 07 chelt gosp-alimenteddulc Pacta 2001 Ron -_ w % Pop. ﬂl
----- ®) 08 Chelt gosp-baut inelalc Showing 11 values Sample: 2652
p

..... @. 09 Chetlt gospprod cop=3 ani

----- {® 10.Chelt gosp-prod curatat -'—
..... @i 11 Chel anenaend inn ners v DEEte Grﬂu




. Pas2. Incarcarean cadrulaplicatieiaretelel

@ Beneficiariiaplicatieiau posibilitateaincarcariiin vedereaevaluariia oricareiretele.
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