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Agenda - 14 decembrie2021

1. Investitiile de publicitate in panotaj - 2021.

2. Evolutiaprofilului“consumatorului”de outdoor - 2018/2019, 2020, 2021.

3. Proiectelede masuraresimonitorizareale industrieiOOH–dezvoltariin 2021.

4. Tendintein industriaOOH.

5. Intrebarisi raspunsuri
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Consum general de media

Evolutii investii nete in publicitate 2005-2021 
(mil EURO)

Sursa: Media Fact Book
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InvestitiipublicitateOOH

TV
64%

Presa 
scrisa

1%

Radio
5%

OOH
5%

Internet
25%

Sursa: Media Fact Book, estimat 2021

Investitiile totale (nete) in piata de outdoor
in 2021 sunt estimate de 27 de milioane
EUROnet, reprezentant5%din total.

Sursa: MIP OOH, BRAT

Evolutia investitiilor in publicitatea outdoor (sume la
ratecard) in perioada 2012-2019 a fost relativ
constanta. Dupa2020- un an atipic - 2021 a inregistrat
o descrestere de aprox. 2% fata de 2019 .
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InvestitiipublicitateOOH static/clasic

Sursa: MIP OOH, BRAT
*nu include panourile digitale
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InvestitiipublicitateOOH total

Sursa: MIP OOH, BRAT
Perioada: 03 mai – 28 noiembrie 2021

Din totalul investitiilor in publicitate din perioada analizata, consumul de outdoor digital reprezinta aprox.
28% (estimare pe baza acoperirii monitorizarii celor doua tipuri de panouri).

La nivelul companiilor ce deruleaza campanii pe panotaj static si digital, volumul investitiilor atrase in OOH
digital este de aprox. 18% din totalul companiei.
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InvestitiipublicitateOOH 2021

Sursa: MIP OOH, BRAT
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InvestitiipublicitateOOH 2021

Sursa: MIP OOH, BRAT
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InvestitiipublicitateOOH 2021

Sursa: MIP OOH, BRAT
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Panotajuldin Romania –suporturisi formate

18.000 fete suport existente la
nivelnational.

Panourile cu cea mai mare
raspandiresuntbackliturile(49%),
urmate de bus shelter (16%) si
billboard(10%), formateledigitale
fiind la aprox. 1%din total.

Backlit
49%

Bus shelter
16%

Billboard
10%

City light
6%

Unipole
5%

Prisme / cuburi
4%

Rooftop si mesh
4%

Suporturi 
digitale

1%

Altele
5%

Sursa: MIP OOH si estimari BRAT realizate in urma inventarului de panouri realizat pe teren.

Distributia panourilor (formate)
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Panotajuldin Romania –suporturisi formate

In afara celor digitale, panourile
cu cea mai mare raspandiresunt
backliturile (50%), urmate de bus
shelter (16%) si billboard (10%),
city light (6%).

Backlit
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Bus shelter
16%
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City light
6%
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Prisme / cuburi
4%

Rooftop si mesh
4%

Altele
5%

Sursa: MIP OOH si estimari BRAT realizate in urma inventarului de panouri realizat pe teren.

Distributia panourilor (formate)
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Panotajuldin Romania –utilizareformate

In anul2021 au fost monitorizate
campaniide publicitatepe  aprox. 
11.600 de fete suport.

Cele mai utilizate formate, dupa
numarul zilelor de ocupare, sunt
backlit-urile (58%), bus shelter
(12%) sibillboard(11%).

Distributia panourilor ocupate
respecta in mare masura
distributia formatelorexistente.

Backlit
58%

Bus shelter
12% Billboard

11%

City light
7%

Unipole
5%

Rooftop si mesh
4%

Altele
2%

Prisme / cuburi
1%

Sursa: MIP OOH
Perioada 01/01/2021 – 28.11.2021

*panouri digitale neincluse

Distributia formatelor (grad de utilizare)
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Concluzii

In anul 2021, per total, publicitateaOOHstatica/clasica, va inregistrao scadere, nesemnificativa, fata de anul 2019
(sub5% in volume la ratecard). Volumeleinvestite au urmat sezonalitateauzualape parcursulanului, urmand in
acelasitimp un trend continuuascendentpe parcursulintreguluian.

Investitiilepe suporturilede tip digital sunt in cresteresi reprezintaaproximativ28%din totalul pietei de OOH. La
nivelulunei companii, cedetinesi panouristaticesi digitale, panouriledigitaleatragaprox. 18%din totalul sumelor
investite(la ratecard).

Retailul, divertismentul&timpulliber si comunicatiileramancelemai importantesectoareceinvestescin panotajin
2021, similarcu2019. Subaspectulgrupelorde produse/serviciicomunicate, in topul investitiilor sementin retailul,
magazinelede bricolajsi produsepentru gospodarie, serviciilede telecomunicatii, caselede pariuri si restaurantele
(in speciallivrari la domiciliu), grupeledeproduseceauparasittop 10 fiind ceaa bancilorsi“preparatelordulci”.

Lanivel de marca, Orangeconducetopul clientilor in publicitateaOOH,cu aproximativ7%din totalul investitiilor,
urmat de Dedemansi Kaufland. Topul clientilor cu cele mai mari investitii in 2021 difera fata de cel din 2019,
Carrefour,TelekomRomaniasiFerreroRomaniaparasindtopul investitorilor in acestmediu.

Companiilede retail au investit in 2021 sumesimilarecu cele din 2019. Ceamai mare cresterea investitiilor in
publicitateaOOHfata de anul 2019la nivel de industriesunt celerealizatede companiiledin industriade“Pariuri,
Loterii, Jocuride noroc”,(cresterede 4.5 ori fata de anul2019).
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1. Investitiilede publicitatein panotaj - 2021.

2. Evolutia profilului “consumatorului” de outdoor - 2018/2019, 2020, 2021.

3. Proiectelede masuraresimonitorizareale industrieiOOH–dezvoltariin 2021.

4. Tendintein industriaOOH.

5. Intrebarisi raspunsuri
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Consumgeneral de media
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Sursa: SNA FOCUS, Urban, 14-64 ani
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Consum general de media

Timp petrecut in media zilnic (numarde minute)

Sursa: SNA FOCUS, Urban, 14-64 ani
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24%
21%

65% 64%

2019 2021

TV

Consumgeneral de media

Timp mediu zilnic si investitiile nete in publicitate
– evolutie 2019 – 2021 –

9% 8%6% 5%

2019 2021
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2019 2021

OOH

1% 1%2% 1%

2019 2021
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30% 32%
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publicitate



www.brat.ro
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Profilul“consumatorului” de outdoor  2021
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31%

15%
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% populatiedupanumar de calatorii
efectuateintr-o zi

8%

5%

8%

10%

21%

49%

%populatie dupa numar de km 
parcursi intr-o zi

37%

23%

29%

11%

% populatiedupanumar de ore 
petrecutein exterior pe zi

Medie 3,5 calatorii pe zi Medie 10.7 km pe zi Medie 4,5 ore pe zi

Sursa: SNA FOCUS, national, 14-74 ani

Obiceiuri de calatorie, 14 – 74 ANI
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Profilul“consumatorului” de outdoor  2021

Numarulmediude calatoriizilniceestede 3,5 calatorii in mediepe zi, fie la nivelul intregii
populatii sauin marileorase.

Obiceiurilede calatorie din marile orase, comparativ cu cele ale populatiei Romaniei,
difera sub aspectulnumaruluide km parcursi, tendinta generalafiind ca in marile orase
distantele parcurse de populatie in interiorul localitatii sa fie cu aprox. 20% mai mare
fata de cele ale populatiei generale, adica 12,8 km fata de 10,7 km.

Subaspectulnumarului de ore pe care oamenii il petrec in afara cladirilor, media este in
favoarea populatiei generale, care petrece 4,5 ore pe zi in exterior, in timp ce locuitorii
marilor orase doar 3,3 ore pe zi in exterior. Diferentade peste35%sedatoreaza, in mare
parte, activitatilor fizice de exterior, care se regasesccu precaderein orasele mici si
mediulrural.
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Sursa: SAO
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Sursa: Studiulde AudientaOOH
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Sursa: Studiulde AudientaOOH
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Tendintageneraladin ultimii 2 ani,2020si2021, comparativcuperioada2018/2019, a fost
aceeade descrestere a numarului de calatorii sau a distantelor parcurse, de asemeneao
descrestere a perioadei petrecute de oameni in exteriorul cladirilor.

Aceasta tendinta se manifesta in special in 2021, comparativ cu 2018/2019, anul 2020
fiind un an “atipic”, cand oamenii au avut tendinte contradictorii si nu si-au putut forma
un obicei, in noul context de viata (epidemiologic/pandemic).



www.brat.ro
Profilul“consumatorului” de outdoor 2021
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Profilul“consumatorului” de outdoor 2021

Sursa: Studiulde AudientaOutdoor
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Evolutie fata de 2018-2019 
– index de afinitate-
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Profilul“consumatorului” de outdoor - 2021

10.7

11.9

13.2

6.1

9.2

11.0

14.4

6.6

14.5

18.9

6.8

11.4

17.9

Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie
primara

Liceu Educatie
superiorara

Fara ocupatieAngajatIntreprinzator
Particular

Venit
mic

>1200 RON

Venit
mediu
1201 -

3500 RON

Venit
mare

>3501 RON

Nr mediude km parcursi intr-o zi in interiorul localitatilor: 2021

14 – 74 ani

Sursa: SNA FOCUS, national, 14-74 ani
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Profilul“consumatorului” de outdoor - 2021

Sursa: Studiulde AudientaOutdoor

12.8 13.1 

14.8 

9.4 
10.2 

13.6 13.7 
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15.5 

16.8 

7.6 

12.0 

18.9 

Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie
primara

Liceu Educatie
superiorara

Fara ocupatieAngajatIntreprinzator
Particular

Venit
mic

>1200 RON

Venit
mediu
1201 -

3500 RON

Venit
mare

>3501 RON

Nr mediude km parcursi intr-o zi in interiorul localitatilor: 2021

SAO: 11 orase, 14 - 74 ani
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Evolutie fata de 2018-2019 
– index de afinitate-

2020

2021

15.4 
17.9 17.7 

9.2 
11.2 

16.2 
17.7 

8.8 

19.1 

24.2 

10.2 

16.4 

20.9 

Valoare medie 14-34 Ani 35-54 Ani 55-74 Ani Educatie
primara

Liceu Educatie
superiorara

Fara ocupatieAngajat Intreprinzator
Particular

Venit
mic

>1200 RON

Venit
mediu
1201 -…

Venit
mare

>3501 RON

Nr mediude km parcursi intr-o zi in interiorul localitatilor:2018-2019

98 95 97 105 105 100 92 98 97 87 102 92 94

83 73 84 102 91 84 78 94 81 69 74 73 91

UNIVERS: SAO, 11 ORASE, 14 - 74 ANI
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Profilul“consumatorului” de outdoor - 2021

Sursa: Studiulde AudientaOutdoor

4.5
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4.3 4.4 

Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie
primara

Liceu Educatie
superiorara

Fara ocupatieAngajatIntreprinzator
Particular

Venit
mic

>1200 RON

Venit
mediu
1201 -

3500 RON

Venit
mare

>3501 RON

Nr mediude ore pe zi petrecute in exterior: 2021

14 – 74 ani
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Profilul“consumatorului” de outdoor - 2021

Sursa: Studiulde AudientaOutdoor

3.3 

3.8 

3.1 
3.3 3.4 3.4 

3.2 3.3 3.3 

4.3 

3.3 3.2 

3.7 

Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie
primara

Liceu Educatie
superiorara

Fara ocupatieAngajatIntreprinzator
Particular

Venit
mic

>1200 RON

Venit
mediu
1201 -

3500 RON

Venit
mare

>3501 RON

Nr mediude ore pe zi petrecute in exterior: 2021

SAO: 11 orase, 14 - 74 ani
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

3.7 
4.0 3.9 

3.0 
3.4 

3.8 3.7 

3.1 

4.0 

4.6 

3.3 
3.7 

4.2 

Valoare medie 14-34 Ani 35-54 Ani 55-74 Ani Educatie
primara

Liceu Educatie
superiorara

Fara ocupatieAngajat Intreprinzator
Particular

Venit
mic

>1200 RON

Venit
mediu
1201 -…

Venit
mare

>3501 RON

Nr mediude ore pe zi petrecute in exterior: 2018-2019

Evolutie fata de 2018-2019 
– index de afinitate-

2020

2021

105 105 103 109 106 106 103 101 107 102 100 104 106

91 95 80 109 101 88 87 107 83 93 102 86 88

UNIVERS: SAO, 11 ORASE, 14 - 74 ANI
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Tendinta generala de diminuare a numarului de calatorii sau a lungimii acestora, cu aprox. 17%,
tendinta devenind mai accentuata in special in cazul persoanelor tinere (sub 34 ani), cu studii
superioare, antreprenori/angajatorisaucuvenituri superioare.

Numarul de ore petrecut in exteriorul cladirilor descreste in 2021 fata de anii 2018/2019 cu aprox.
10%, tendinta fiind mai accentuatain randul populatiei adulte (35 - 54 ani), ocupate, cu educatie
superioarasaucu venituri mari. Aparentsurprinzator, crestenumarul orelor petrecute in exterior de
persoanelemai putin educatesaucu venituri mici, explicatiaconstandin modificareaobiceiurilorde
muncapentru acestia.

Diferenteledintre comportamentulpopulatieimarilor orasesi celal populatieiintregii tari sedatoreaza
nivelului in general mai ridicat de educatie, de ocupare, sau de venituri, din marile orase. Astfel,
diferentele de comportament dintre diversele categorii sociale sunt mai atenuate in cazul marilor
orase, in comparatie cu orasele mai mici sau mediul rural, unde comportamentul este mai polarizat
in functie de categoria sociodemografica.

Cutoate acestemodificari, in continuare in 2021, cei care calatoresc cel mai mult si petrec cel mai
mult timp in afara cladirilor sunt persoanele tinere, active, educate si cu venituri mari.
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Sursa: Studiulde AudientaOOH, oraseSAO, 14-74 ani

57%

96%

1%

57%

96%

2%

46%

93%

4%

zilnic cel putin o data pe saptamana deloc

2018-2019

2020 (IAN-MAR/ IUL-DEC)

2021 (IUL-SEPT)

% populatiedupafrecventacu care realizeazacalatorii
UNIVERS: SAO, 11 ORASE, 14 - 74 ANI
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

% populatiedupafrecventacu care realizeazacalatorii
14 – 74 ani

Sursa: SNA FOCUS, national, 14-74 ani

57%

92%

2%

56%

91%

3%

53%

93%

3%

zilnic cel putin o data pe saptamana deloc

2018-2019

2020 (IAN-MAR/ IUL-DEC)

2021 (IUL-SEPT)
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021
% populatiedupascopurilecalatoriilor

FrecventaZILNICA

Sursa: Studiulde AudientaOOH
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Serviciu Scoala/ Facultate Cumparaturi Curente Insotire pers:
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Cumparaturi GeneraleCentru Comercial/ Mall Plimbare In Parc Activitati Sportive/
Intretinere Fizica

2018-2019

2020 (IAN-MAR/ IUL-DEC)

2021 (IUL-SEPT)
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021
% populatiedupascopurilede deplasare
Frecventa: celputin o data/saptamana

Sursa: Studiulde AudientaOOH
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Profilul“consumatorului” de outdoor

% populatiedupascopurilede deplasare
Frecventa: celputin o data/saptamana

Sursa: Studiulde AudientaOOH
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Evolutiaobiceiurilorde calatorie–2018/2021

Scopurile pentru care populatia realizeaza calatorii nu au suferit modificari semnificative. Frecventa
de realizare a calatoriilor pentru fiecare scop a scazut in general, tendinta fiind mai accentuatain
cazulscopurilorcele mai uzuale: mers la serviciu, mers la scoala/ insotirea unui minor la locul unde
invata.

Existascopuri de calatorie care actioneaza“incompensatie”,astfel au fost preferate calatoriile in
scopul realizarii de cumparaturi “curente” in defavoarea celor de “cumparaturi generale” sau “vizite
in mall”, in general calatorii pe distante mai scurte sau in locuri mai putin “aglomerate”.

Tendinta de diminuare a frecventelor de calatorie, per scop, se manifesta mai putin la nivelul
saptamanii, cu alte cuvinte, oamenii au evitat sa mai efectueze zilnic calatorii intr-un anumit scop, si
s-au limitat la a le face de cateva ori pe saptamana.
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Atitudini referitoarela publicitateastradala
% din populatie

SAO, 11 orase, 14 – 74 ani

Sursa: Studiulde AudientaOOH

37%
39%

34%
32%

45%

40%

Panourile stradale imbunatatesc peisajul urban. Imi place sa ma uit la afisele publicitare de pe strada.

2018-2019

2020 (IAN-MAR/ IUL-DEC)

2021 (IUL-SEPT)
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Atitudini referitoarela publicitateastradala

Sursa: Studiulde AudientaOOH

42%
44%

40%

Sunt multe reclame pe strazi, ma oboseste numarul lor.

2018-2019

2020 (IAN-MAR/ IUL-DEC)

2021 (IUL-SEPT)

% din populatie
SAO, 11 orase, 14 – 74 ani
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Atitudini referitoarela publicitateastradala

Sursa: Studiulde AudientaOOH

33%
37%

29%

36%

30%

38%

Reclamele pe care le vad pe strada ma determina sa caut mai multe
informatii.

De multe ori aflu de oferte si produse noi de pe panourile publicitare
stradale.

2018-2019

2020 (IAN-MAR/ IUL-DEC)

2021 (IUL-SEPT)

% din populatie
SAO, 11 orase, 14 – 74 ani
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Concluzii

Numarul maxim de oameni potentiali “consumatori OOH”a suferit o descrestere
nesemnificativa, de 3%in 2021, comparativcu2018-2019.

Intensitatea/ frecventacu careoameniisedeplaseazain 2021, comparativcu 2018–2019
inregistreazao descresterede aprox. 15%, durata perioadeipetrecute in exterior fiind in
scaderecudoar11%in mediefata de anii anteriori.

Obiceiurile de calatorie si scopurile de calatorie ale oamenilor nu s-au modificat
semnificativ, dar frecventacu care se realizeazacalatorii pentru anumite scopuriscade,
maiaccentuatla nivelulzileisimaiputin la niveluluneisaptamani.

Ceicaresi-au modificatcelmai accentuatobiceiurilede calatoriesunt segmentul“desus”
al populatiei, persoanecustudii superioare/venituri mari/angajatorisauangajatiin meserii
“independente”. Cutoate acestea, acestsegmentestecel carepetrececel mai mult timp
in afaracladirilor, fiind ceicarecirculacelmaimult, celmaides.
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Concluzii

Atitudinelegeneraleale populatiei fata de panotajau inregistrato imbunatatirein anul 2021fata de
2018–2019, aprecierilepositiveatingandin prezentprocentede peste40/45%din populatie.

Chiardacanumarul campaniiloractive a fost mai mic in 2021 fata de 2018–2019, indicatorii de
aprecierea utilitatii acestora, din partea populatiei, a inregistrat o apreciere, 38% din populatie
aflanddespreexistentaunor produse/serviciinoi din reclamelestradale.

Cu 93% din populatie expusa la panotaj saptamanal, in medie 3,3 ore pe zi,
OOHul este “cel mai mare” mediu de comunicare in prezent.
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Agenda - 14 decembrie2021

1. Investitiile de publicitate in panotaj - 2021.

2. Evolutiaprofilului“consumatorului”de outdoor - 2018/2019, 2020, 2021.

3. Proiectele de masurare si monitorizare ale industriei OOH – dezvoltari in

2021.

4. Tendintein industriaOOH.

5. Intrebarisi raspunsuri
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Proiecteleindustrieide outdoor

Monitorizarea Investitiilor in Publicitatea OOH pune la dispozitiaindustriei
informatii complete despre campaniile publicitare outdoor, oferind un
inventarcompletal campaniiloroutdoor desfasuratela nivelnational.
Datedisponibileincepanddin aprilie2012

Studiul de Audienta Outdoor masoara audienta panourilor publicitare
stradale si profilul acesteia, furnizanddatelenecesarein planificareamedia
pentru panotaj.
Datedisponibileincepanddin 15 aprilie2021
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SAO

Studiul de Audienta Outdoor masoaraaudienta panourilor publicitare stradale si profilul
acesteia, furnizanddatelenecesarein planificareamediapentru panotaj.

Instrument necesarin realizarea si evaluarea planurilor media specificeOOHsi optimizarea
acestorapentru diversegrupuri tinta.

Singurul studiu recunoscut de industria de media si publicitate care masoaraperformantele 
panotajului intr-o maniera profesionista, obiectiva si transparenta si oferapredictibilitate si 
eficienta investitiilor in publicitatea OOH.
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SAO
Informatii furnizate

numaruluide persoanecareauoportunitateadeavedeaun panou, in mediepesaptamana.Audienta panourilor

Profilul audientei informatii personale: gen,varsta,educatie,ocupatie,venituri, statut social,etc.
informatii la niveldegospodarie: numardepersoane,copii,venituri,marimelocalitate,regiunegeografica, etc.

Informatii specifice de 
mobilitate

obiceiuridecalatoriealepopulatiei: modalitatededeplasare,frecventa,scop.
timp petrecutin afaracladirilor: timp mediuzilnic,intervaleorare.
numarmediudecalatoriirealizatezilnic,numarmediude kmparcursizilnic.

Consum media general: 
tv, radio, internet, presa 
scrisa, cinema

consumper fiecaremediu, timp mediuzilnicdeexpunerela fiecaremediu,frecventade acces,
Informatiidetaliatereferitoarela accesulla internet siaccesareamediuluionline

Consum general de 
bunuri si servicii 

consumdiverse categoriide bunurisi servicii, cheltuieli lunare pe categorii de produse, 
dotarea gospodariei, posesie si intentii de cumparare, 
vacante si calatorii, etc.
teme generale de interes, evenimente majorede viata

date necesarerealizarii, evaluariisi optimizariicampaniilorde media OOH, in raport cu indicatoriide media uzuali: 
acoperire, GRP, frecventa, pentrudiverse grupuritinta.

Indicatori de media
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Studiereaobiceiurilor de 
calatorieale populatiei.

Modelareacalatoriilorin baza
datelorde trafic satelitare.

SAO

Studiulde mobilitate si
modelareacalatoriilor

pe bazadatelorde trafic

Inventarierea panourilor 
și analiza vizibilității

Calculul indicatorilor de 
audiență și planificare 

media 

M
e
to

d
o

lo
g

ie

Determinarea indicatorilor de 
audienta ai fiecaruipanou si 
profilele sociodemograficeale 
acestora.

Inventariereapanourilor
publicitaredin oraseleincluse
in studiu.

Calcularea zonei de vizibilitate 
pentru fiecare panou.
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Analizavizibilitatii

https://www.sao.brat.ro/video

https://www.sao.brat.ro/video
https://www.sao.brat.ro/video
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Perioada masurare mobilitate: 
1 nov 2017 –26 ian 2020
Marime univers: 3,504,586 persoane
Volum esantion: 13,252 respondenti
Perioada analiza date trafic satelitare: 
feb 2019 –ian 2020

Livrareacurenta–informatii tehnice

Studiulde mobilitatesi
modelareacalatoriilorpe baza

datelorde trafic

Inventarierea 
panourilor și 

analiza vizibilității

Calcul indicatori
de audiență și 

planificare 
media 

INFO 
TEHNICE

FURNIZORI

Valabilitate inventar: 
Toate panourile 
existente in teren in 
februarie 2021.
Date actualizate periodic 
(lunar).
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Livrare SAO 2022 –Includerea panourilor dinamice

Data livrarii planificata: aprilie 2022

Odatacu livrareaSAO2022va fi integrat in studiu si calcululaudienteispoturilor publicitarede pe
panouriledinamice.

In vedereafurnizarii rezultatelorde audientapentru acestea,“Audienta”spoturilor va fi calculata
pe bazaunei“afisaristandarda unuicreativ”,careestecaracterizataprintr-o duratasi o frecventa
deafisarestandard,pentru o perioadade 1 saptamana.
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Rezultatesi beneficiariiSAO

Rezultategeneralede 
media si consumOOH

Inventarierea panourilor 
și analiza vizibilității

Calcul indicatori de 
audiență și planificare 

media 

Rezultatele SAO sunt livrate o data pe an:

Rezultatede audientaOOHsi planificaremedia, prin intermediul unui soft specializatde inventarierepanouri si
analizaaudientaOOH,realizare, evaluaresioptimizare campaniimediaOOH,Quantum.

Rezultategeneralede consummedia, inclusivOOH,prin intermediul unui soft specializatde analizasi evaluare,
Sesame,ceoferaposibilitatearealizariidestrategiipentru toate canalelemedia,masurateunitar sicomparabil.

Rezultatecumulatela nivelde companieOOHsioras (publice): https://www .brat.ro/sao/livrari

Listacompletaa beneficiarilorSAOpoatefi analizatape brat.ro: https://www .brat.ro/sao/membri

https://www.brat.ro/sao/livrari
https://www.brat.ro/sao/membri
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CompaniileOOH - beneficiariSAO

No Nume companie
Panouri 

(nr.)
Panouri 

(%)
Reach 
(mii)

Reach 
(%)

GRP 
(mii)

GRP 
(%)

1 Cocor 1 0.01% 266.149 7.59% 1,977 56.4

2 Communications Media 316 4.52% 300.24 8.57% 11,361 324.2

3 Defi Romania 285 4.08% 1,939 55.33% 51,733 1476.1

4 Euromedia Group 3,106 44.47% 2,602 74.24% 232,593 6,637

5 Fairway Media 328 4.70% 1,342 38.29% 35,290 1,007

6 Getica OOH 1,113 15.93% 2,196 62.67% 81,947 2,338

7 Media Advertising 117 1.68% 863.532 24.64% 15,540 443.4

8 New Age Advertising Agency 438 6.27% 1,498 42.76% 29,271 835

9 Seaview 11 0.16% 143.895 0.0411 811.354 23.2

10 Universal Solution 703 10.06% 1,731 49.38% 59,888 1,709

11 Way Media 556 7.96% 1,402 40.01% 63,738 1,819
Sursa: SAO, lunanoiembrie2021
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BeneficiariSAO

No Nume companie

1 Aleea Media

2 BV McCannErickson

3 Carat Romania

4 Initiative Media

5 KepiConsult

6 Media Investment Communication

7 MediaCom Romania

8 MindShareMedia

9 MMS Communications Romania

10 OmnicomMedia Group

11 PublicisGroupeMedia Bucharest

12 United Media Services

13 WavemakerRomania

Agentiide publicitatecebeneficiazaderezultateSAO:
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MIPOOH

Monitorizarea Investitiilor in Publicitatea OOH pune la dispozitia industriei informatii
complete despre campaniile publicitare outdoor, oferind un inventar complet al campaniilor
outdoordesfasuratela nivelnational.

Instrumentnecesarin evaluarea pietii de publicitate siverificarea respectarii planificarii media
pentru campaniilepublicitareoutdoor.

Suntmonitorizatecontinuupeste14.000 de fete suport, apartinandla 16 companiide outdoor.
In mediesunt monitorizatesaptamanalpeste600de campaniide publicitate, cu aprox. 10.000
de fete decorate.
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MIPOOH
Informatii furnizatepentru fiecarecampaniepublicitaraOOH

marca;
clientul
clasificarea in categria de
serviciu/produsadecvate;
descriere campaniei si clasificarea
dupa tipul de mesaj (promotie,
sociala, etc.).

Marci de produse si servicii

Media

IDfata suport, IDlocatie;
companiede OOH;

Fata suport

format, dimensiuni;
adresasi coordonategps(disponibile
in conditiiledecisede beneficiari)
Iluminare: da/nu;
creativulaferent fiecaruilayout.

Investitii in publicitate

numarulde fete decorate;
valoarea(rate-card) a investitiilor in 
publicitate;
suprafatadecorata
tipul publicitatii: platit, barter, 
sponsorizare;
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MIPOOH

M
e
to

d
o

lo
g

ie

Colectare Verificare

Declararea de catre
companiile de OOH a 
campaniilor publicitare 
decorate pe locatiileproprii.

Control in teren la locatiile 
decorate.
Verificariintegrate si “in 
cross”, periodic, cu agentiile
media.
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MIPOOH

Soft specializatde raportarea rezultatelordisponibil online (Media 
Monitor);

Livraresaptamanala: in fiecare zi de luni, sunt livrate date complete
privind campaniilederulatein saptamanaanterioara(luni-duminica);

Rapoarte/ tabelede rezultatepersonalizate, la cerere.

Rezultate
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MIPOOH Digital

In mai 2021 a fost lansat MIP OOH Digital, care include investitiilein publicitateaderulatape 

suporturiOOH digitale(amplasatein exterior)

MIP OOH Digital utilizeazao modalitateaadecvatade monitorizarea derulariicampaniilor

publicitare:  monitorizarea difuzarilor unui spot publicitar cu o duratadefinita, intr-un interval 

de timp, pe o anumefata suportde tip digital, utilizandratecarduriadecvatesuporturilordigitale.

In prezent, in cadrulMIP OOH Digital sunt monitorizate100 de suporturidigitaleapartinanda 7 

companiide outdoor. Pana in prezentau fost monitorizate1260 de campaniipublicitare 

saptamanalceau cumulat76 mil. de difuzari.
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Incepandcu ianuarie2021, pentru campaniile care ruleaza pe oricare dintre fetele suport (formate statice si

derulabile) masurate in cadrul SAO (https://www.brat.ro/sao), au fost adaugati in Media Monitor indicatori

specifici de audienta ce permit evaluarea campaniilor publicitare sub aspectul audientei cumulate de 

acestea.

Indicatoriidisponibiliin Media Monitor sunt:

GRP (Gross Rating Point), in mii si% din univers

TRP (Target Rating Point), in mii si% din grupultinta definit

Acestiindicatoripot fi raportati la oriceperioadade timp incepandcu ianuarie2021, pentru oricedimensiune

existentain Media Monitor, sipot fi integrati in toate rapoartelecu date specificeOOH darsi rapoarte

cumulate pemaimulte medii.

MIP - Modul de audientaOOH



www.brat.ro

Indicatorii de audientapot fi raportati pentru un nr de 792 de grupuri tinta definite ca intersectiiale segmentelor

de mai jossauoricecombinatiea acestora:

Gen: MasculinsauFeminin–2 segmente

Varsta:  14-19 ani, 20-24 ani, 25-29 ani, 30-34 ani, 35-39 ani, 40-44 ani, 45-49 ani, 50-54 ani, 55-59 ani, 60-

64 ani, 65-69 ani, 70-74 ani–12 segmente

CategorieSociala(ESOMAR):  AB, C, DE –3 segmente

Localitate–Bucuresti, Bacau, Brasov, ClujNapocaConstanta, Craiova, Iasi, Oradea, Ploiesti, Sibiu Timisoara 

- 11 segmente

IndicatoriiGRP siTRP suntcalculatipe bazadatelorde audienta(GRP) la nivelde zi, valorimediipentru

perioadelede livrarea SAO sivor fi actualizatipentru fiecarelivrarerealizatain cadrulSAO, pentru toate fetele

suportstaticesiderulabilemasuratein SAO.

MIP - Modul de audientaOOH
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Studiide caz

1. Planificareasioptimizareauneicampaniide publicitateOOH

2. Post evaluareacampanieide publicitateOOH

3. Evaluareasioptimizareaunei retele OOH

4. Analizaindicatorilorde audientain cadruluneicompetitii sectoriale
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1. Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Scopul campaniei: planificareasioptimizareauneicampaniide promovarea serviciilorde pariuri online

Grupul tinta: barbatii care au cel putin 20 de ani, care locuiescin Bucurestisi aceseazainternetul cu

frecventade minim3-5 ori pe saptamana.

Durata: 2 saptamani

Obiective de comunicare: atingereaa minim55%din grupultinta, cuo frecventamediede 25
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1. Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Definirea grupului tinta1

Total persoane in grupul tinta: 556.436.
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1. Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Selectia ofertelor transmise de catre furnizorii de panouri OOH2

Analiza indicatorilor fetelor suport ofertate3
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1.Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Selectia fetelor suport ce vor face parte din campanie4

Pentru acestacampanievor fi selectateprimele 10 panouri dupa numarul de contacte in cadrul grupului tinta,
primele10 panouricareau celmai marereachin target si primele10 panouricareau indexulde afinitate celmai
mare
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1.Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Evaluarea planului de media – analiza generala5
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1.Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Evaluarea planului de media – indicatori de audienta la nivel de variabila5
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1.Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Optimizare planului de media6

Dupa“densitate” fetelor suport(distantaminima intre fete suport)



www.brat.ro

1.Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Optimizare planului de media6

Dupaproximiateafata de puncteinteres(ex: stadioane)
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1.Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Optimizare planului de media6

Indicatori de audienta. Ex: eliminand top 3 cele mai putin eficiente panouri costurile au fost reduse cu aprox 15%

Evaluarea initiala

Evaluarea dupa optimizare
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2. Post evaluareacampanieide publicitateOOH

Campanie: CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI SI GOURMET -
SEPTEMBRIE 2021

Duratacampanie: 2 saptamani
Orase desfasurare campanie: Bucuresti
Data start campanie: 31.08.2021

Fete suport masurate in orase SAO: 37
Fete suport nemasurate in orase SAO: 7
Fete suport in orase NON SAO:0
Total fete suport: 44
% fete suport in SAO: 84%
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2. Post evaluareacampanieide publicitateOOH

Identificarea campanie in monitorizare si integrarea datelor in aplicatia de 
audienta.

1



www.brat.ro

2. Post evaluareacampanieide publicitateOOH

Setare parametrii campanie in Quantum/SAO – selectare perioada si target2
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2.Post evaluareacampanieide publicitateOOH

Evaluare campanie in Quantum/SAO3
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2.Post evaluarecampanie

Campanie: CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE 
RITMURI SI GOURMET - SEPTEMBRIE 2021

Duratacampanie: 2 saptamani
Target: Bucuresti

Fete suport masurate in orase SAO: 37
Fete suport nemasurate in orase SAO: 7
Fete suport in orase NON SAO:0
Total fete suport: 44
% fete suport in SAO: 84%
Orase desfasurare campanie: Bucuresti

SEX TARGET REACH REACH % IMPACTS PROFILE AFFINITY

Masculin 704,260 386,141 55% 6,424,503 43% 93

Feminin 799,244 502,337 63% 7,727,506 57% 106

VARSTA TARGET REACH REACH % IMPACTS PROFILE AFFINITY

14-19 Ani 74,490 57,466 77% 1,077,220 6% 131

20-24 Ani 119,226 84,212 71% 1,729,944 9% 120

25-29 Ani 174,555 117,963 68% 2,162,586 13% 114

30-34 Ani 177,462 91,647 52% 1,368,021 10% 87

35-39 Ani 173,028 101,981 59% 1,709,199 11% 100

40-44 Ani 137,850 71,866 52% 1,036,402 8% 88

45-49 Ani 121,931 69,950 57% 1,202,905 8% 97

50-54 Ani 117,233 69,440 59% 1,148,483 8% 100

55-59 Ani 114,224 62,461 55% 917,417 7% 93

60-64 Ani 152,663 80,626 53% 818,515 9% 89

65-69 Ani 82,097 45,950 56% 555,207 5% 95

70-74 Ani 58,743 34,916 59% 426,111 4% 101

CAT SOCIALA ESOMAR TARGET REACH REACH % IMPACTS PROFILE AFFINITY

Categoria AB 714,703 463,240 65% 7,819,180 52% 110

Categoria C 522,335 289,566 55% 4,322,868 33% 94

Categoria DE 266,465 135,672 51% 2,009,961 15% 86

TOTAL 1,503,503 888,478 59% 14,152,009 100%
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2.Post evaluarecampanie–evaluareGRP

Identificarea campaniei in monitorizare si evaluarea acesteia1
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2.Post evaluarecampanie–evaluareGRP

Identificarea campaniei in monitorizare si evaluarea acesteia1
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3. Evaluarea si optimizarea unei retele OOH

Scopul campaniei: evaluareasi optimizareaunei retele existentede panouricontractatade o companiede

telefoniemobile

Grupul tinta: persoanecu varstecuprinseintre 20-60 de ani, venituri pe membru al gospodarieimedii si

superioare(peste1.200RON),

OBIECTIV: In cadrul acesteiretele va fi identificat cel mai eficient grup de panouri, format din maxim o

tremie din totalul panourilor din retea, care va fi utilizat pentru o campaniepunctuala, pe un grup tinta

specific,derivatdin grupultinta a retelei

Grup tinta specific: persoanecuvarstacuprinsaintre 25-45 de ani,venituri medii si superioare, statut social

inalt simediu
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3. EvaluareasioptimizareauneireteleOOH
Definirea grupurilor tinta1

Total persoane in grupul tinta generic: 1.893.603

Total persoane in grupul tinta specific campaniei : 842.743
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Pas2. Incarcareain cadrulaplicatieia retelei
Identificarea fetelor suport din cadrul retelei2
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3. Evaluareasioptimizareaunei reteleOOH

Analiza retelei pentru perioada contractuala (52 de saptamani) si grup tinta
generic

3
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3. Evaluareasioptimizareaunei reteleOOH

Dupaevaluareageneralapot fi analizatiindicatorii de media(reach,frecventa, GRP,afinitati) pentru caracteristicile
disponibile

Analiza retelei pentru perioada contractuala (52 de saptamani)3
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3. Evaluareasioptimizareaunei reteleOOH

Optimizareaselectieide fete poatefi realizatautilizand:

Criteriide audienta(identificareadin cadrulselectieisi eliminareapanourilorcarecontribuiecelmaiputin la
reach-ul total in target
Criteriide eficientacosturi
Criteriide pozitionare(distributie eficientaa panourilor, evitareaaglomerariifetelor intr-o anumitazona)

Folosind criterii de audienta si eliminand top 3 cele mai putin eficiente panouri din fiecare oras, costul retelei a fost
redus cu 16% in timp ce performanta a scazut doar cu 3%.

Optimizarea retelei4
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3. Evaluarea si optimizarea unei retele OOH

Identificarea automatizata in cadrul retelei a unui numar de 20 de panouri
optimizate pentru maximizarea reachului in grupul tinta specific retelei

5
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3. Evaluarea si optimizarea unei retele OOH

Evaluarea selectiei optimizate5
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4. Analiza indicatorilor de audienta in cadrul unei competitii sectoriale

Introducerea parametrilor necesari realizarii competitiei1

In acestcazvor fi evaluateindicatoriide audiena(GRP)pentru toti clientii de bricolaj, aferenti lunii octombrie2021
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4. Analiza indicatorilor de audienta in cadrul unei competitii sectoriale

Introducerea parametrilor necesari realizarii competitiei1

In acestcazvor fi evaluateindicatoriide audiena(GRP)pentru toti clientii de bricolaj, aferenti lunii octombrie2021
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Agenda - 14 decembrie2021

1. Investitiile de publicitate in panotaj - 2021.

2. Evolutiaprofilului“consumatorului”de outdoor - 2018/2019, 2020, 2021.

3. Proiectelede masuraresimonitorizareale industrieiOOH–dezvoltariin 2021.

4. Tendinte in industria OOH.

5. Intrebarisi raspunsuri



www.brat.ro

Anul 2021 a adus cele mai multe schimbari la nivelul modului de lucru in industria OOH.
Profesionalizareatranzactionariipublicitatii in panotaj va continua in anii urmatori, instrumentele
industrieicontinuandsafie dezvoltatesiadaptatenevoilorindustriei.

Digitalizareasuporturilorvacreaoportunitati si vaducela dezvoltareasimodernizareaindustriei.

Investitiile in publicitateadin OOHvor reveni la nivelul uzualsi isi vor continua trendul crescator,
urmanddistributiatimpului alocatde populatiemediilordecomunicare.

OOHuleste“celmaimare”mediudecomunicaresubaspectulreach-ului.

Clientii de publicitate pot realiza investitii eficiente in publicitatea OOH,utilizand instrumentele
industriei, bazatepe rezultate obiective, masurateindependentsi transparent,utilizand standarde
de cercetareinternationale.

Tendinte in industria OOH
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BRAT

Organizatiaindustriei de media si publicitate care
masoaraindependent si standardizat performanta
produselor media, fiind reperul industriei in
tranzactionarea publicitatii.

Organizatie deschisa, non-profit, neguvernamentala.

Biroul Roman de Audit Transmedia
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BRAT
Misiunesivalori

Standarde
pentru industria de media si publicitate

Bazatepe 
tehnologiisi

metodefolosite
la nivel

intenational

Adaptate la 
specificul
industriei

locale

Actualizate
continuula 
dinamica

pietei

Agreate si
recunoscute
de industrie
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BRAT
Obiective

Punela dispozitiaindustrieistudii strategice si tactice necesarein realizareastrategiilorde media
sicomunicare, in planificareamedia.

Stabilestemetode si standarde privind modul de masurarea indicatorilor de performanta ai
produselormedia.

Masoaraindicatorii de performanta ai produselormedia.

Oferaindustrieide mediasi publicitate instrumentele careasigura increderea in tranzactionarea
publicitatii.
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BRAT

INDEPENDENTA
stucturatripartita: media,agentiimediasiclienti depublicitate.

TRANSPARENTA
reguli simetode de aplicarepublice.

CREDIBILITATE
adoptareade standardesimetoderecunoscute
international siverificareaimplementariiacestorala nivel
local.

COMPARABILITATE
respectareaacelorasistandarde, metodesi reguli, pentru
toate produselemedia.

PRINCIPIIPRINCIPII
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BRAT
Repere

2001

SNA

Studiul 
National de 
Audienta

2005

FOCUS

Studiul de 
Consum si 
Strategie 
Multimedia

2006

SATI

Studiul de 
Audienta si 
Trafic 
Internet

2011/2012 

MIP

Monitorizarea
Investitiilor in 
Publicitate

1998

InfiintareBRAT

AUDIT TIRAJE

presa scrisa 
radio 
online
panotaj

2021

SAO

Studiul de 
Audienta 
Outdoor

2017

SATI DMP 
platforma 
datelor 
online

2019

Cod 
Conduita

SATI PMC
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BRAT

166 membri

Total membri 166

Agentiide media 19

Clientide publicitate 13

Editori de presa scrisa si siteuri web 39

Editori de siteuriweb 51

Organizatori de evenimente 6

Companii de outdoor 16

Radio difuzori 4

Regii de Publicitate 14

Terti interesati 4

Agentii de 
media
11%

Clienti de 
publicitate

8%

Editori de presa 
scrisa si siteuri 

web
24%

Editori de 
siteuri web

31%

Organizatori de 
evenimente

4%

Companii de 
outdoor

10%

Radio difuzori
2% Regii de 

Publicitate
8%

Terti interesati
2%
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Beneficiari BRAT

ONLINE OOH PRESA SCRISA

RADIO

AGENTII SI REGII MEDIA

CLIENTI PUBLICITATE

ALTII



www.brat.ro



Arina Ureche
Director General

arina@brat.ro 
+40 722.755.220

Claudiu Armean
Coordonator OOH

claudiu_armean@brat.ro
+40 723.107.899

Constantin Popa 
Director Audit si MIP

constantin_popa@brat.ro
+40 722.755.227

CONTACT
AsociatiaBiroul Roman de Audit Transmedia
t +4. 021.311.77.40/41 
Calea Griviței nr.6 | Etaj 3 | Sector 1 | București 
010731 |România
email: sao@brat.ro 
web: www.brat.ro


