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. Investitii publicitate OOH o

® Investitiletotale (nete)in piata de outdoor ® Evolutiainvestitiilor in publicitatea outdoor (sume la
in 2021 sunt estimate de 27 de milioane ratecard in perioada 20122019 a fost relativ
EUROet, reprezentant5%din total. constanta Dupa2020- un an atipic - 2021 a inregistrat

o descrestere de aprox. 2% fata de 2019 .

Internet

25% Evolutie investitii in publicitatea outdoor static
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Sursa: Media Fact Book, estimat 2021 Sursa: MIP OOH, BRAT




Investitii publicitate OOH statiatlasic
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Evolutie saptamanala investitii in publicitatea OOH
(EURO RATECARD)
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Sursa: MIP OOH, BRAT

*nu include panourile digitale



. Investitii publicitate OOH total

Evolutiesaptamanalanvestitiiin publicitateaOOH total
(EURO RATECARD)

20m 1.80m
1.8 m S

1.6m 1.42m 1.39m

14m  125m
12m =—  138m 1.08 m

0.99m 1.04m
1.0m \/J

0.8 m 0.92 m 0.95m
0.6m 0.73m

0.4m
02m 0.39 m 0.38 m 0.44 m

0.33m
0.0m

BRAT @ ) www.brat.ro
T

TRANSMEDIA

sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt sapt
18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47

May Jun Jul Aug Sep Oct Nov
e Total publicitate emm——OOH DOOH

® Din totalul investitiilor in publicitate din perioada analizata, consumul de outdoor digital reprezinta aprox.
28% (estimare pe baza acoperirii monitorizarii celor doua tipuri de panouri).

® La nivelul companiilor ce deruleaza campanii pe panotaj static si digital, volumul investitiilor atrase in OOH
digital este de aprox. 18% din totalul companiei. Sursa: MIP OOH, BRAT

Perioada: 03 mai — 28 noiembrie 2021
. -



Investitii publicitate OOH 2021
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Top 10 clienti de publicitate 2021, evolutie fata de 2020 si 2019
(MIL EURO RATECARD)
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Sursa: MIP OOH, BRAT

*inclusiv panouri digitale



Investitii publicitate OOH 2021

Top 10 grupe de produse 2021, evolutie fata de 2020 si 2019
(MIL EURO RATECARD)
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*inclusiv panouri digitale
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*inclusiv panouri digitale




.Panotajuldin Romania- suporturisiformate
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Distributia panourilor (formate)

® 18.000 fete suport existente la

nivel national Bus shelter Billboard

16% 10%
City light
6%

® Panourile cu cea mai mare
raspandiresunt backliturile(49%),
urmate de bus shelter (16%) si
billboard (10%), formateledigitale
fiind laaprox 1%din total.

Unipole
5%

Prisme / cuburi
4%

Rooftop si mesh
4%

Backlit
49% Altele

5%

Sursa: MIP OOH si estimari BRAT realizate in urma inventarului de panouri realizat pe teren.
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.Panotajuldin Romania- suporturisiformate

Distributia panourilor (formate)

® In afara celor digitale panourile
cu ceamai mare raspandiresunt B”sls:;'ter Billboard
backliturile (50%), urmate de bus ’ 10%
shelter (16%) si billboard (10%),
city light (6%).

City light
6%

Unipole
5%

Prisme / cuburi
4%
Rooftop si mesh
4%

Backlit

50%
Altele

5%

Sursa: MIP OOH si estimari BRAT realizate in urma inventarului de panouri realizat pe teren.




.Panotajuldin Romania- utilizareformate 3
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Distributia formatelor (grad de utilizare)

® Inanul2021 aufost monitorizate B
. .. us shelter
campaniide publicitate pe aprox 12%

11.600 de fetesuport Billboard

11%

City light

® Cele mai utilizate formate, dupa 7%

numarul zilelor de ocupare sunt

backliturile (58%), bus shelter

(12%) sibillboard (11%). Unipole
5%

ooftop si mesh
4%

o _ _ Backlit
® Distributia panourilor ocupate sg%

respecta in mare masura
distributiaformatelor existente

Altele
2%
Prisme / cuburi
1%

Sursa: MIP OOH

Perioada 01/01/2021 — 28.11.2021
*panouri digitale neincluse
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@ In anul 2021, per total, publicitateaOOHSstaticd clasicava inregistrao scaderg nesemnificativafata de anul 2019
(sub5%in volume la ratecard. Volumeleinvestite au urmat sezonalitateauzualape parcursulanului urmandin
acelastimp untrend continuuascendenipe parcursulintreguluian.

@ Investitiile pe suporturilede tip digital suntin cresteresi reprezintaaproximativ28% din totalul pietei de OOH La
nivelulunei companij ce detine si panouristaticesidigitale, panouriledigitale atragaprox 18%din totalul sumelor
investite (laratecard.

@ Retailu] divertismentul&timpulliber sicomunicatiileramancele maiimportante sectoarece investesan panotajin
2021, similarcu 2019 Subaspectulgrupelorde produséd serviciicomunicate in topul investitilor se mentin retailul,
magazinelede bricolaj si produsepentru gospodarie serviciilede telecomunicatij caselede pariuri sirestaurantele
(in specialivrari la domiciliu), grupelede produsece au parasittop 10 fiind ceaa bancilorsi“preparatelordulcr’.

@ Lanivel de marca Orangeconducetopul clientilor in publicitateaOOH,cu aproximativ7% din totalul investitiilor,
urmat de Dedemansi Kaufland Topul clientilor cu cele mai mari investitii in 2021 difera fata de cel din 2019
Carrefour,TelekomRomaniasi FerreroRomanigparasindtopul investitorilorin acestmediu.

@ Companiilede retail au investit in 2021 sume similare cu cele din 2019 Ceamai mare cresterea investitiilor in
publicitateaOOHfata de anul 20191a nivel de industrie sunt celerealizatede companiiledin industriade “Pariuri
Loterii, Jocuride noroC’ (cresterede 4.5 ori fata de anul2019.
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Consum media zilnic (% din populatie urbana)
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. Consum general de media 0i3) o

Timp petrecut in media zilnic (humarde minute)
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. Consungeneral de media 0i3) o

B % din timp mediu zilnc

Timp mediu zilnic si investitiile nete in publicitate . .
H % din investitii nete in
— evolutie 2019 - 2021 - publicitate
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Obiceiuri de calatorie, 14 — 74 ANI

%populatiedupanumar de calatorii
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Obiceiuri de calatorie, SAO: 11 orase, 14 - 74 ani
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%populatiedupanumar de ore
petrecutein exterior pe zi
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.
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@ Numarulmediude calatoriizilniceestede 3,5 calatoriiin mediepe zi, fie la nivelulintreqii
populatiisauin marile orase

@ Obiceiurilede calatorie din marile orase comparativcu cele ale populatiei Romaniej
difera sub aspectulnumaruluide km parcursj tendinta generalafiind cain marile orase
distantele parcurse de populatie in interiorul localitatii sa fie cu aprox. 20% mai mare
fata de cele ale populatiei generale, adica 12,8 km fata de 10,7 km.

@ Subaspectulnumarului de ore pe care oamenii il petrec in afara cladirilor, media este in
favoarea populatiei generale, care petrece 4,5 ore pe zi in exterior, in timp ce locuitorii
marilor orase doar 3,3 ore pe zi in exterior. Diferentade peste 35%sedatoreazain mare

parte, activitatilor fizice de exterior, care se regasesccu precaderein orasele mici si
mediulrural.



. Evolutiaobicelurilorde calatorie—2018/2021

Nr mediu de calatorii % populatiedupanumarulde calatorii efectuate intr-o zi
pe zi

2018-2019m 2020 m 2021
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. Evolutiaobicelurilorde calatorie—2018/2021

Nr mediu de km pe zi % populatiedupanumarulde km parcursi intr-o zi

2018-2019m 2020 m 2021

34%
g2 9%
15.4 22%
15.1 0%
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. Evolutiaobicelurilorde calatorie—2018/2021

Nr mediu de ore in % populatiedupanumarulde ore/ zi petrecute in exterior
exterior pe zi

2018-2019 m2020 m2021

45%
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@ Tendintageneraladin ultimii 2 ani, 2020si2021, comparativcu perioada2018 2019, a fost
aceeade descrestere a numarului de calatorii sau a distantelor parcurse, de asemenea

descrestere a perioadei petrecute de oameni in exteriorul cladirilor.

@ Aceasta tendinta se manifesta in special in 2021, comparativ cu 2018/2019, anul 2020
fiind un an “atipic”, cand oamenii au avut tendinte contradictorii si nu si-au putut forma

un obicei, in noul context de viata (epidemiologic/pandemic).
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Nr mediude calatorii efectuate intr-o zi: 2021

14 - 74 ani 5.8
4.5
402 4.1
3.8 -
3.5 3.5 . 3.5 3.5
3.2
2.8
| I
Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie Liceu Educatie Fara ocupatiédngajatntreprinzator Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON 1201 - >3501 RON
3500 RON

Sursa SNA FOCUS, national; 2ani
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www.brat.ro

Nr mediude calatorii efectuate intr-o zi: 2021
SAO: 11 orase, 14 - 74 ani

4.3
4.0 4.1
3.8 39 3.7
3.5 3.3 3.2 34
2.9
| I 2.7
Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie Liceu Educatie Fara ocupatiédngajatntreprinzator Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON 1201 - >3501 RON
3500 RON

SursaStudiulde AudientaOutdoor
r




ooooooooooo
nnnnnnn

. Evolutiaobicelurilorde calatorie—2018/2021 9

Nr mediude calatorii efectuate intr-o zi: 2018-2019 6.3
5.3
42 4.8 45 44 45 4.8 4.4
I I 3.0 33 I I 3.0 I 33

Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie Liceu Educatie Fara ocupatidngajatntreprinzator Venit Venit Venit

primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON 1201 - >3501 RON

3500 RON
Evolutie fata de 2018-2019
— index de afinitate-

2020 102 102 101 107 103 108 95 100 103 92 99 99 101
2021 g3 79 86 86 94 84 73 88 83 68 87 79 78

SURSA: SAO, 11 ORASE, 14 - 74 ANI
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Nr mediude km parcursi intr-o zi in interiorul localitatilor. 2021
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18.9
14 - 74 ani
13.2
11.9
| I I
Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie Liceu Educatie Fara ocupatidngajatntreprinzator Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON1201 - >3501 RON
3500 RON

Sursa SNA FOCUS, national; 2ani
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Nr mediude km parcursi intr-o zi in interiorul localitatilor. 2021
SAO: 11 orase, 14 - 74 ani

18.9
16.8
15.5
14.8
13.6 13.7
12.8 13.1
12.0
10.2
9.4
8.3
I 7.6

Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie Liceu Educatie Fara ocupatidngajatntreprinzator Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON1201 - >3501 RON
3500 RON

SursaStudiulde AudientaOutdoor
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Nr mediude km parcursi intr-o zi in interiorul localitatilor2018-2019

24.2
10.1 20.9
154 17.9 17.7 16.2 17.7 ) 16.4
I I 9.2 112 I I 3.8 I 10.2
Valoare medie 14-34 Ani 35-54 Ani 55-74 Ani Educatie Liceu  Educatie Fara ocupatieAngajatIntreprinzator Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON 1 2 0 1>3501 RON
Evolutie fata de 2018-2019

— index de afinitate-

2020 98 95 97 105 105 100 92 98 97 87 102 92 94
2021

83 /73 84 102 91 84 /8 94 81 69 74 73 91

UNIVERS: SAO, 11 ORASE, 14 - 74 ANI
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Nrmediude ore pe zi petrecute in exterior: 2021

14 - 74 ani
6.1
4.9 >-0 4.9
4.5 .

44 43 4.3 4.3 43 4.4

Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie Liceu Educatie Fara ocupatidngajatntreprinzator Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare

>1200 RON1201 - >3501 RON
3500 RON

SursaStudiulde AudientaOutdoor
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E\ROUL ROMAN

Nr mediude ore pe zi petrecute in exterior: 2021

SAO: 11 orase, 14 - 74 ani

4.3
3.8 3.7
3.3 3.3 3.4 3.4 3.3 3.3 3.3
. 3.2 . 3.2
| I I I
Valoare medie 14-34 Ani35-54 Ani55-74 Ani Educatie Liceu Educatie Fara ocupati@&ngajatntreprinzator Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare
>1200 RON1201 - >3501 RON
3500 RON

SursaStudiulde AudientaOutdoor
r




. Evolutiaobicelurilorde calatorie—2018/2021

QORRM' . www.brat.ro
Nr mediude ore pe zi petrecute in exterior: 2018-2019 ¢ Eé‘““"?""““g
4.2
4.0 .
3.7 3.9 3.7
I I I : I I I 3.3
Valoare medie 14-34 Ani 35-54 Ani 55-74 Ani Educatie  Liceu Educatie Fara ocupatieAngajat Intreprinzator Venit Venit Venit
primara superiorara Particular mic mediu mare

>1200 RON 1 2 0 1>3501.RON

Evolutie fata de 2018-2019
— index de afinitate-

2020 105 105 103 109 106 106 103 101 107 102 100 104 106

2021 91 95 80 109 101 88 87 107 83 93 102 86 88

UNIVERS: SAO, 11 ORASE, 14 - 74 ANI



@ Tendinta generala de diminuare a numarului de calatorii sau a lungimii acestora, cu aprox 17%,
tendinta devenind mai accentuatain specialin cazul persoanelortinere (sub 34 ani), cu studii
superioare antreprenorf angajatorisaucu venituri superioare

@ Numarul de ore petrecut in exteriorul cladirilor descreste in 2021 fata de anii 2018/2019 cu aprox
1% tendinta fiind mai accentuatain randul populatiei adulte (35 - 54 ani), ocupate cu educatie
superioarasau cu venituri mari. Aparentsurprinzator creste numarul orelor petrecute in exterior de
persoanelemai putin educatesau cu venituri mici, explicatiaconstandin modificareaobiceiurilorde
muncapentru acestia

@ Diferenteledintre comportamentulpopulatieimarilor orasesi celal populatieiintregii tari sedatoreaza
nivelului in general mai ridicat de educatie de ocupare sau de venituri, din marile orase Astfel
diferentele de comportament dintre diversele categorii sociale sunt mai atenuate in cazul marilor
orase, in comparatie cu orasele mai mici sau mediul rural, unde comportamentul este mai polarizat
in functie de categoria sociodemografica.

@ Cutoate acestemodificari in continuare in 2021, cei care calatoresc cel mai mult si petrec cel mai
mult timp in afara cladirilor sunt persoanele tinere, active, educate si cu venituri mari.



. Evolutiaobicelurilorde calatorie—2018/2021

%populatiedupafrecventacu carerealizeazacalatorii
UNIVERS: SAO, 11 ORASE, 14 - 74 ANI

2018-2019
96%  96% 9304 m 2020 (IAN-MAR/ IUL-DE
m 2021 (IUL-SEPT)

57% 57%

1% 2% 4%
—
zilnic cel putin o data pe saptamana deloc

SursaStudiulde AudientaOOHpraseSAO, 144 ani
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. Evolutiaobicelurilorde calatorie—2018/2021

%populatiedupafrecventacu carerealizeazacalatorii
14 - 74 ani

2018-2019
93% m 2020 (IAN-MAR/ IUL-DE
m 2021 (IUL-SEPT)

92% 91%

S57% 56%

53%

2% 3% 3%
|
zilnic cel putin o data pe saptamana deloc

Sursa SNA FOCUS, national; 24ani
r




. Evolutiaobicelurilorde calatorie—2018/2021

% populatiedupascopurilecalatoriilor

FrecventaZILNICA
" 59%
52%
43%
29%
7% 9% .
(]
3% 10 2% 2% 2% 794
| . -_—
Serviciu Scoala/ Facultate  Cumparaturi Curente Insotire pers: Cumparaturi Genera
activitati/gradinita

2018-2019
m 2020 (IAN-MAR/ IUL-DEC)
m 2021 (IUL-SEPT)

17%
12%

9%
6% 59

Activitati Sportive/
Intretinere Fizica

5% 404

'

KCentru Comercial/ Mall  Plimbare In Parc

SursaStudiulde AudientaOOH
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% populatiedupascopurilede deplasare
Frecventacelputin o datasaptamana

0,
80% 79 /075% 2018-2019

739
m 2020 (IAN-MAR/ IUL-DEC)

70%
61% m 2021 (IUL-SEPT)
60% 55%
52%
50%
41%
40%
30% 27%
21% 17%
20% 15% °
. D 12% 11% 13%119%
10% 8% 9% 7% 6%
0%
Serviciu Scoala/ Facultate Cumparaturi Curente  Insotire pers: Cumparaturi Generale Centru Comercial/  Plimbare In Parc  Activitati Sportive/
activitati/gradinita Mall Intretinere Fizica
SursaStudiulde AudientaOOH




Profilul“consumatoruluii de

www.brat.ro

% populatiedupascopurilede deplasare
Frecventacelputin o datasaptamana

26%
2506 > "

20%

19%

12%

7%
0
o 5% 5% 1%

Rest./ Cafenea/ Club/ Vizita La Prieteni/ Rude Film/ Teatru/ Concerte/ Doctor/ Clinica Dentara Sarcini Administrative
Terasa Ev. Sport.

3%
ﬂ - — o —
[ I

OUt OO0
O

E\RO ROM N

2018-2019
m 2020 (IAN-MAR/ IUL-DE
m 2021 (IUL-SEPT)

11%11%

7%

Ingrijire Personala Plecare Din Localitate

SursaStudiulde AudientaOOH
r



@ Scopurile pentru care populatia realizeaza calatorii nu au suferit modificari semnificative. Frecventa
de realizare a calatoriilor pentru fiecare scop a scazut in general, tendinta fiind mai accentuatain
cazulscopurilorcele mai uzuale mers la serviciy mers la scoaldinsotirea unui minor la locul unde
invata

@ Existascopuri de calatorie care actioneaza“ 1 compensatié astfel au fost preferate calatoriile in
scopul realizarii de cumparaturi “curente” in defavoarea celor de “cumparaturi generale” sau “vizite
in mall”, in general calatorii pe distante mai scurte sau in locuri mai putin “aglomerate”.

@ Tendinta de diminuare a frecventelor de calatorie per scop, se manifesta mai putin la nivelul
saptamanij cu alte cuvinte oamenii au evitat sa mai efectueze zilnic calatorii intr-un anumit scop, si
s-au limitat la a le face de cateva ori pe saptamana.



. Atitudini referitoare la publicitateastradala 9
% din populatie orat

SAO, 11 orase, 14 — 74 ani

2018-2019
m 2020 (IAN-MAR/ IUL-DE
45% m 2021 (IUL-SEPT)
40%
39%
37%
Panourile stradale imbunatatesc peisajul urban. Imi place sa ma uit la afisele publicitare de pe strada.

SursaStudiulde AudientaOOH
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. Atitudini referitoare la publicitateastradala 9
% din populatie orat

SAO, 11 orase, 14 — 74 ani

2018-2019
m 2020 (IAN-MAR/ IUL-DE

44% m 2021 (IUL-SEPT)
42% 40%

Sunt multe reclame pe strazi, ma oboseste numarul lor.

SursaStudiulde AudientaOOH
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. Atitudini referitoare la publicitateastradala 9
% din populatie orat

SAO, 11 orase, 14 — 74 ani

2018-2019
m 2020 (IAN-MAR/ IUL-DE
m 2021 (IUL-SEPT)

37% 36% 38%
33%

29% 30%

Reclamele pe care le vad pe strada ma determina sa caut mai multe De multe ori aflu de oferte si produse noi de pe panourile publicitare
informatii. stradale.

SursaStudiulde AudientaOOH
. -
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@Numarul maxim de oameni potentiali “consumatori O O H & suferit o descrestere
nesemnificativade 3%in 2021, comparativcu20182019

@ Intensitated frecventacu care oameniise deplaseazan 2021, comparativcu 2018- 2019
inregistreazao descresterede aprox 15% durata perioadeipetrecute in exterior fiind in
scaderecudoar 11%in mediefata de anii anteriori.

@ Obicelurile de calatorie si scopurile de calatorie ale oamenilor nu s-au modificat
semnificatiy dar frecventacu care se realizeazacalatorii pentru anumite scopuriscade
maiaccentuatla nivelul zilei simai putin la nivelulunei saptamani

@ Ceicaresiau modificatcel mai accentuatobiceiurilede calatoriesuntsegmentul* dsu s
al populatiei persoanecu studii superioarévenituri mari/ angajatorisauangajatiin meserii
“independenté. Cutoate acestea acestsegmenteste cel care petrece cel mai mult timp
in afaracladirilor, fiind ceicarecirculacelmaimult, celmaides
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@ Atitudinele generaleale populatieifata de panotajau inregistrato imbunatatirein anul 2021 fata de
2018-2019 aprecierilepositiveatingandin prezentprocentede peste40/45%din populatie

@ Chiardacanumarul campaniiloractive a fost mai mic in 2021 fata de 2018 — 2019 indicatorii de
aprecierea utilitatii acestora din partea populatiei a inregistrat o apreciere 38% din populatie
aflanddespreexistentaunor produséserviciinoi din reclamelestradale

@Cu 93% din populatie expusa la panotaj saptamanal, in medie 3,3 ore pe zi,
OOHul este “cel mai mare” mediu de comunicare in prezent.



. Agenda 14 decembrie2021

1. Investitiile de publicitate in panotaj - 2021.

2. Evolutiaprofilului “consumatorului de outdoor - 20182019 2020, 2021

3. Proiectele de masurare si monitorizare ale industriei OOH — dezvoltari in
2021.

4. Tendintein industriaOOH

5. Intrebarisiraspunsuri




STUDIUL DE AUDIENTA
OUTDOOR

BRAQ

-

MIP

MONITORIZAREA
INVESTITIILOR
IN PUBLICITATE

Studiul de Audienta Outdoor masoaraaudienta panourilor publicitare
stradale si profilul acesteiafurnizanddatele necesarein planificareamedia
pentru panotaj

Datedisponibileincepanddin 15 aprilie 2021

Monitorizarea Investitiilor in Publicitatea OOH pune la dispozitiaindustriei
informatii complete despre campaniile publicitare outdoor, oferind un
inventarcompletal campaniiloroutdoor desfasuratda nivel national
Datedisponibileincepanddin aprilie 2012
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BRA{ ® Studiul de Audienta Outdoor masoaraaudienta panourilor publicitare stradale si profilul
SAO

acesteiafurnizanddatele necesarein planificareamediapentru panotaj

STUDIUL DE AUDIENTA
OUTDOOR

® Instrumentnecesarin realizarea si evaluarea planurilor media specificeOOHSsi optimizarea
acestorapentru diversegrupuritinta.

® Singurul studiu recunoscut de industria de media si publicitate roa®paragperformantele
panotajului intr-o maniera profesionista, obiectiva si transparentafsrapredictibilitate si
eficienta investitiilor in publicitatea OOH.




B SAO

Informatii furnizate

Audienta panourilor

Profilul audientei

Informatii specifice de
mobilitate

Consum media general:
tv, radio, internet, presa
Scrisa, cinema

Consunygeneral de
bunuri si servicii

Indicatori de media

(1

BRAT @ ) www.brat.ro
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numaruluide persoanecareauoportunitateade a vedeaun panou in mediepe saptamana

informatii personale gen,varsta,educatie, ocupatie,venituri, statut social etc.
informatii la nivelde gospodarienumarde persoane copii, venituri, marimelocalitate,regiunegeograficaetc.

obiceiuride calatorieale populatiei modalitatede deplasarefrecventa,scop
timp petrecutin afaracladirilor. timp mediuzilnic,intervaleorare.
numarmediude calatoriirealizatezilnic,numarmediude km parcursizilnic

consumper fiecaremediu, timp mediuzilnicde expunerela fiecaremediu,frecventade acces
Informatii detaliatereferitoarela accesula internet siaccesareanediuluionline

consumdiversecategoriide bunurisiservicij cheltuieli lunare pe categorii de produse,
dotarea gospodariei, posesie si intentii de cumparare,

vacante si calatorii, etc.

teme generale de interes, evenimente majaleviata

date necesareaealizarij evaluariisi optimizariicampaniilorde media OOHnN raport cuindicatoriide mediauzuali
acoperire GRPfrecventa pentru diversegrupuritinta.
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Studiulde mobilitate si Inventarierea panourilor Calculul indicatorilor de

modelareacalatoriilor
pe bazadatelor de trafic

audienta si

S i anali za \ .
media

Studiereaobiceiurilor de Inventariereapanourilor Determinarea indicatorilor de
calatorieale populatiei publicitaredin oraseleincluse audienta afiecaruipanou si

in studiu. profilele sociodemograficale
Modelareacalatoriilorin baza acestora.

Calcularea zonei de vizibilitate

datelorde trafic satelitare )
pentru fiecare panou.

Metodologie



Analizavizibilitatii

https://www.sao.brat.ro/video



https://www.sao.brat.ro/video
https://www.sao.brat.ro/video

. Livrareacurenta— informatii tehnice

Calcuiindicatori
de audi e
planificare
media

Studiulde mobilitate si Inventarierea

modelareacalatoriilorpe baza panour i | 04
datelorde trafic analiza v

[ InFO Perioada masurare mobilitate: Valabilitate inventar:
ULLEH 1 nov 201726 ian 2020 Toate panourile

Marime univers: 3,504,586 persoane SXIStentein teren in

Volum esantion: 13,252 respondenti fepruarie 2021. o
Perioada analiza date trafic satelitare: Dat€ actualizate periodic
feb 2019-ian 2020 (lunar).




. Livrare SAO 2022Includerea panourilor dinami
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® Data livrarii planificata: aprilie 2022

® OdataculivrareaSA0O2022vafi integratin studiu si calcululaudienteispoturilor publicitarede pe
panouriledinamice

® In vedereafurnizariirezultatelorde audientapentru acestea,” A u d i spoturilarivafi calculata
pe bazaunei“ a f istandarda unuic r e adareastécaracterizatgprintr-o duratasio frecventa
de afisarestandard pentru o perioadade 1 saptamana



: : Calcul indicatori de
Rezultategeneralede Inventarierea panourilor : o
.. : : audi ent a
media siconsumOOH S i anal i za :

7.
g SESAME

N O M T |

Rezultatele SAO sunt livrate o data pe an:

@ Rezultatede audientaOOHsi planificaremedia prin intermediul unui soft specializatde inventariere panourisi
analizaaudientaOOH realizare evaluaresi optimizare campaniimediaOOH Quantum

@ Rezultategeneralede consummedia, inclusivOOH,prin intermediul unui soft specializatde analizasi evaluare
Sesamege oferaposibilitatearealizariide strategiipentru toate canalelemedia,masurateunitar sicomparabil

@ Rezultatecumulatela nivelde companieOOHsioras (publice: https://www .brat.ro/sao/livrari

@ Listacompletaa beneficiarilorSAQpoatefi analizatape brat.ro: https://www .brat.ro/sao/membiri



https://www.brat.ro/sao/livrari
https://www.brat.ro/sao/membri

3 CompaniileOOH- beneficiariSAO o
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Panouri Panouri Reach Reach GRP GRP

No Nume companie (nr.) (%) (mii) (%) (mii) (%)

1 Cocor 1 0.01% 266.149 7.59% 1,977 56.4
2 Communications Media 316 4.52% 300.24 8.57% 11,361 324.2
3 Defi Romania 285 4.08% 1,939 55.33% 51,733 1476.1
4 Euromedia Group 3,106 44.47% 2,602 74.24% 232,593 6,637
5 Fairway Media 328 4.70% 1,342 38.29% 35,290 1,007
6 Getica OOH 1,113 15.93% 2,196 62.67% 81,947 2,338
7 Media Advertising 117 1.68% 863.532 24.64% 15,540 443.4

8 New Age Advertising Agency 438 6.27% 1,498 42.76% 29,271 835
9 Seaview 11 0.16% 143.895 0.0411 811.354 23.2
10 Universal Solution 703 10.06% 1,731 49.38% 59,888 1,709
11 Way Media 556 7.96% 1,402 40.01% 63,738 1,819

Sursa SAOJunanoiembrie2021
e



. BeneficiarSAO

Agentiide publicitate cebeneficiazade rezultate SAO

Z
(@]

Nume companie

Aleea Media

BVMcCannrErickson

Carat Romania

Initiative Media

KepiConsult

Media InvestmenCommunication

MediaCom Romania

MindShareVedia

Ol N |01 | lW|IDN| P

MMS Communications Romania

[EEN
o

OmnicomMedia Group

[EE
=

PublicisGroupeMediaBucharest

[EEN
N

United Media Services

[EEN
w

WavemakelRomania

BRAT @ ) www.brat.ro
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MIP OOH 70) v

@ Monitorizarea Investitiilor in Publicitatea OOH pune la dispozitia industriei informatii
MIp complete despre campaniile publicitare outdoor, oferind un inventar complet al campaniilor
Qg 1oz outdoor desfasuratda nivel national

INVESTITIILOR
IN PUBLICITATE

@ Instrumentnecesaiin evaluarea pietii de publicitate Siverificarea respectarii planificarii media
pentru campaniilepublicitareoutdoor.

@ Suntmonitorizatecontinuupeste14.000 de fete suport, apartinandla 16 companiide outdoor.
In medie sunt monitorizate saptamanajpeste 600 de campaniide publicitate, cu aprox 10.000
de fete decorate




. QORRM'. ’ www.brat.ro

Investitii in publicitate Marci de produse si servicii

@ numarulde fete decorate g nl]'arctal
@ valoarea(rate-card) ainvestitiilorin clentu . :
_ @ clasificarea in categria de

publicitate i (orodusad .

@ suprafatadecorata o Zerwc_l produsadecvale lasif

@ tipul publicitatii: platit, barter, deSC“et_re fargpa”'e' Si-clasi 'Ci'rea
sponsorizare upa fipul de mesaj (promotie,

socialaetc.).
veda
@ format, dimensiunj @ IDfata suport, IDlocatie
@ adresasi coordonategps (disponibile @ companiede OOH

in conditiile decisede beneficiar)
@ lluminare da/nu;
@ creativul aferentfiecaruilayout



B MIPOOH

Colectare

Declararea deatre
companiile de OOH a
campaniilor publicitare
decorate pdocatiile proprii.

Metodologie

Verificare

Control in teren la locatiile

decorate
Verificarii

ntegrate si

Cr oss :

media.

ggentile o di c ,

C
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\ | @ Soft specializatie raportarearezultatelordisponibil online (Media
Monitor);

@ Livraresaptamanalain fiecare zi de luni, sunt livratiate complete
privind @ampaniilederulatein saptamanaanterioara(luni-duminicg;

@ Rapoarté tabelederezultatepersonalizatelacerere



B MIPOOH Digital
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In mai 2021 a fost lansat MIP OOH Digital, care includenvestitiilein publicitateaderulatape

suporturiOOHdigitale (amplasaten exterior)

MIP OOH Digitaltilizeazao modalitateaadecvatade monitorizarea derulariicampaniilor
publicitare monitorizarea difuzarilor unui spot publicitar cu oduratadefinita, intr-un interval

de timp, pe oanumefata suportde tip digital,utilizandratecarduriadecvatesuporturilor digitale

In prezent incadrulMIP OOH Digital sumionitorizate100 desuporturidigitaleapartinanda 7
companiide outdoor. Pana iprezentau fost monitorizate1260de campaniipublicitare

saptamanate aucumulat76 mil. dedifuzari



. MIP - Modul de audientaOOl
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Incepandcuianuarie2021,pentru campaniile care ruleaza pe oricare dintre fetele suport (formate statice si
derulabile) masurate in cadrul SAO (https://www.brat.ro/sao), au fost adaugati in Media Monitor indicatori
specifici de audienta ce permit evaluarea campaniilor publicitare sub aspectul audientei cumulate de

acestea.

Indicatoriidisponibiliin Media Monitorsunt
¢ GRP (Gross Rating Point), insrfho dinunivers
¢ TRP (Target Rating Point), in saff dingrupultinta definit

Acestiindicatoripot fi raportati la orice perioadade timp incepandcuianuarie2021,pentru oricedimensiune
existentain Media Monitor,sipot fi integratiin toate rapoartelecu datespecificeOOHdar sirapoarte

cumulatepe mai multe medii.
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Indicatorii de audientapot fi raportati pentru un nr de 792 degrupuritinta definite caintersectiiale segmentelor

de maijossauoricecombinatiea acestora

©

©

©

©

Gen:MasculinsauFeminin—2 segmente

Varsta 1419ani, 2024 ani, 2529 ani, 30-34 ani, 3539 ani, 40-44 ani, 4549 ani, 50-54 ani, 5559 ani, 60-

64 ani, 6569 ani, 7074 ani—12 segmente

CategorieSociald ESOMAR): AB, C,BEsegmente

Localitate— Bucurestj Bacau, BrasoGlujNapocaConstanta, Craiova, lasi, Oradea, Ploiesti, Sibiu Timisoar:

- 11 segmente

@ IndicatoriiGRPsi TRPsuntcalculatipe bazadatelor de audienta(GRP) laivel de zi, valorimedii pentru

perioadelede livrarea SAGsivor fi actualizatipentru fiecarelivrarerealizatain cadrulSAOpentru toate fetele

suportstaticesiderulabilemasuratein SAO.



B Studiide caz

Planificareasi optimizareaunei campaniide publicitate OOH
Postevaluareacampaniede publicitate OOH

Evaluareasi optimizareauneiretele OOH

W DN oE

Analizaindicatorilorde audientain cadrulunei competitii sectoriale



. 1. Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH
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@ Scopul campaniei: planificareasi optimizareaunei campaniide promovarea serviciilorde pariurionline

@ Grupul tinta: barbatii care au cel putin 20 de ani, care locuiescin Bucurestisi aceseazanternetul cu

frecventade minim 3-5 ori pe saptamana

@ Durata: 2 saptamani

@ Obiective de comunicare: atingereaa minim 55%din grupultinta, cu o frecventamediede 25



1. Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

Definirea grupului tinta

© Target Manager

© Targets | Wi @ Publish

E\-!; 01.DEMOGRAFICE PERSONAL
@

02 Varsta

03 Varsta (12 gr)

04.5tare civiia

05.Ani cu partenerul

06 Intertie casatorie

07 Utima scoala absolvita

08 Isi continua studile?
09.Numar de ore lucrate
10.0cupatia actuala
11.Ocupatia actuala 5gr
12.Intreprinzator particular
13.5alaniat cu f cond/st sup
14 Salariat fara fct conduc

15 Temporar nu lucrez

16.Nu lucrez

17 Presteaza munca sezoniera
(@) 18 Resnanashil cumn crende

: -

] ® Target Manager

et s

© Targets | N@DLELTTHMM @ Publish

01.DEMOGRAFICE PERSONAL
@ 01.5ex
(@) 02Varsta
03Varsta (12g1)

(@) 04.5tare civia

@® 05.Ani cu partenenl

@ 06 Intertie casatorie
~{@ 07 Utima scoala absolvita

@ 08.1si continua studile?
(@ 05.Numar de ore lucrate

@ 100cupatia actuala
@ 11.0cupatia actuals Sgr

Showing 2 values

Total persoane in grupul tinta: 556.436.

@ 12 Intreprinzator particular
(@) 13.Salanat cuf cond/st sup

@® 14 Salariat fara fct conduc

@ 15 Temporar nu lucrez

@® 16.Nuuerez

@ 17Presteaza munca sezoniera
.8 18 Resnonsahil ciumn oy recte

Groupf of ]

01.52x = Masculn
03 Varsta (12 g1) = 20-24 Ani

(NEEESN @ Definition @ Publish

BIROUL ROMAN .
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@ 05 Intentie casatorie
@ 07.Utima scoala absolvita

A®) DB.si continua studile?
@ 03.Numar de ore lucrate
A®) 10.0cupatia actuzla

A®) 11.Ocupatiz actusla Sgr

@ 12.Intreprinzator particular
@® 13.5alariat cu f cond/st sup
@ 14.Salariat fara fct conduc
@ 15.Temporar nu lucrez

@ 16.Nu lucrez
@) 17 Presteaza munca sezoniera
A®) 18.Respansabil cump curente

19.Nationaltatea
20.0rasul
@ 21.5ecton
@ 22 Marimea localitati
@ 23Reginea

£&) 24 (=t encinla mcomar (R art

6 Target Manager

€ Targets

9
4
g
5

@ Publish

www.brat.ro

T8 09.PRESA SCRISA
= RlAg
& 11.RADI0
[=-&® 12INTERNET
01 Utiizare intemet u 121
02.Utima utiizare intemet
03.Timp zinic int tot disp
04.Timp zinic int pe
05.Timp zlnic int tableta
08 Timp zlnic int smartphone
07.Timp zinic int smart tv
;. 08.Frecventa wtiliz inemet
09 Acces int de pe pc
10.Accss int de pe tableta
11 Acces int de pe smartphone
12 Acces int de pe smart tv
13 Acces int aite modaltat

@) 14 Conexiune intemet acasa
- IRETaT=IN

L [

Group1 of

01.5ex = Masculn
03 Varsts (12 r) = 20-24 Ani
2529 Ani

03 Varsta (12 g
03 Varsta (12 g
03 Varsta (12 g

A

03 Varsta (12 g1
03 Varsta (12 g1
03.Varsta (12 gr) = 6064 Ani

1
Uni lverse:l 556436
%Pop. | 159%
[Showing 6 values Samples [ 1313

- Delete Grou

Jo [dnoig




1. Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH
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Selectia ofertelor transmise de catre furnizorii de panouri OOH

PACKAGE TO INCLUDE
Package Creator Created Madified Expr. Frames# Obs Shar. Tags ‘o@u"mdpamm

Packages Available

EUROMEDIA GROUP - POT_EUROM_PACHET_CAMPANIE_PARIU
GETICA OCH - POT_GETIC_OFERTA CAMPANIE PARIURI ONLINE

POT_EUROM_PACHET_CAMPANIE_PARIUO_. |User Creator [Secref]  brat_admin
Count: 1

POT_GETIC_OFERTA CAMPANIE PARIURI O . |User Creator [Secret]
Count: 1 |

Analiza indicatorilor fetelor suport ofertate

] 5092 [Link | 552.719 204.568 43.847,51 7.88 37 36,76 100 143,985 Photo
O 5028 [Link_| 427.915 164.562 65.662,70 1.8 38 29.57 104 143,985 Photo
O 5009 [Link | 403.897 144,398 58.971,43 106 36 25.95 96 143,985 Photo
O 4985 [Link | 369.443 130,289 55.656,27 10 35 23.41 95 143,985 Photo
O 4974 |Link | 382.236 145.557 63.099,55 11,34 38 26,16 103 143,985 Photo
O 4946 [Link | 432.037 168.928 62.419,92 11,22 39 3036 105 143,985 Photo
O 4506(Link | 436957 [} 171.959 65.768,40 11.82 39 30,90 106 143,985 Photo
O 4904 [Link | 423.508 160.372 65.985,19 11.86 38 28,82 102 143,985 Photo
0 4902 368.152 160.739 59.001,78 106 44 28,59 118 143,985 Photo
0 4387 401175 147.011 57.569,51 1035 37 26,42 99 143,985 Photo
0 4356 Link | 348.784 129.965 31.425,02 565 37 23,36 100 143,985 Photo
0 4350 Link | 469.144 155.442 58.769,88 10,56 33 27,94 89 143,985 Photo
0 4330 Link | 370.983 130,945 56.213,00 10,1 35 23,53 95 143,985 Photo
0o 4315 |Link | 390.483 140.092 60.121,15 108 36 25,18 97 143985 [Photo |
0o 4308 |Link | 409.763 139.306 66.292,25 11,91 34 25,04 92 143985 [Photo |
0o 4747 |Link | 478.621 183.285 66.755,57 12 38 Jz2.04 103 143985 Photo |
0o 4575 |Link | 387425 149.935 43.894,38 7.89 39 26,95 104 143985 [Photo |
0o 4572 |Link | 474.077 164.924 30.400,03 546 35 29,64 94 143985 |Photg




Selectia fetelor suport ce vor face parte din campanie

1.Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

TRANSMEDIA

www.brat.ro

Pentru acestacampanievor fi selectateprimele 10 panouri dupa numarul de contactein cadrul grupuluitinta,
primele 10 panouricareau cel mai marereachin target si primele 10 panouricareau indexulde afinitate celmai

mare

selected ¥ IDX v Site Type ¥ Position ¥ Weekly Cost v lllumination Type ¥

Municipality ¥ Elevation ¥ Net Cost ¥ Discount v

Drag a column here to group by this column.

Map Weekly Base Impacts ¥

'eekly Target Impacts_targ... ¥

ReachTarget_target_pariuri... ¥ Profile %_target_pariuri_on... ¥

4569 BACKLIT N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 4 | 250 115,00 o [Wl 569.024 223.802 16.029,14 39
=} 5092 | BACKLIT N/D 97,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 400 97.00 0 Wl 552.719 204.568 13.847.51 37
10054 | BACKLIT MN/A 138,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 260 138,00 o ml 570.478 200.175 58.335,36 35
4747 BACKLIT N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 3 | 270 150,00 o [Wl 478.621 183.285 66.755,57 38
=} 5889 | BACKLIT N/D 205,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 3 | <250 205,00 0 Wl 546.889 180.262 £1.451,28 5
4906 | BACKLIT N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 250 150,00 I} ml 436.957 171,959 05.788,40 39
4946 BACKLIT N/D 138,00 NO Bucuresti Sectorul 4 {310 138,00 o Wl 432.037 168.928 62.419,92 39
=} 4572  BACKLIT N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 4 | 260 115,00 0 Wl 474077 164.924 30.400,03 35
5028 BACKLIT N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 3 | 290 115,00 I} ml 427915 164.562 65.662,70 38
B | | 4508  BACKLIT N/D 138,00 NO Bucuresti Sectorul 4 | 250 138,00 o Wl 413.480 163.261 17.508,25 39
(| 6002 | BACKLIT N/D 205,00 NO Bucuresti Sectorul 6 | <250 205,00 0 Wl 399.042 160.742 £2.986,74 40
0 4902 | BACKLIT N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 150,00 I} ml 368.152 160.739 £9.001,78 44
O 4804  BACKLIT N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 150,00 o Wl 423.508 160.372 65.985,19 38
(| 5885 | BACKLIT N/D 205,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 6 | 270 205,00 0 Wl 338.311 160372 50.588,85 47
0 4850 | BACKLIT N/D 138,00 NO Bucuresti Sectorul 3 | <250 138,00 I} ml 469,144 155.442 58.769,88 =
O 4575 | BACKLIT N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 4 | 260 115,00 o Wl 387.425 149.935 13.894,38 39
(| 5983 | BACKLIT N/D 238,00 NO Bucuresti Sectorul 5 | 250 238,00 0 Wl 356.679 149.318 38.574,00 42
O 4887 BACKLIT N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 150,00 0 ml 401175 147.011 £7.569,51 37
O 4974 BACKLIT N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 150,00 o Wl 382.236 145.557 63.099,55 38
O 5635 | BACKLIT N/D 268,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 320 268,00 0 Wl 376.385 144,636 b4.172,94 38
O 5009 | BACKLIT N/D 184,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 1250 184,00 0 ml 403.897 144,398 £8.971.43 36
O 10055 | BACKLIT N/A 138,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 260 138,00 o ml 380.532 141.703 34.744,68 37
0 4815 | BACKLIT N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 3 |270 115,00 0 W| 390.483 140.082 £0.121,15 36

N
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Evaluarea planului de media — analiza generala

0, 57,59 % . 320.440 Observations:
% Reach 2 Reach: Start Date: : 15 de Marzo
# Weeks: 2 I
. 1.678 . 9.335.439 Audience: No data loaded
GRPs: 2% [mpacts. Period:Romania Production 2019

Data

Num. of Products: 1
Process Duration 00:00:04
- Data Reading: 00:00:04

Target:
target_pariuri_online

requen
# Frames [ HNEEEN

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

TRANSMEDIA

Accumulated Reach

Universe:
556.435
Sample:
1313
=
§
2
[ 12 16 20 24 28 32 36 40 44 48 52 56 60 64 68 72 76 80 84 88 92 96 100
Frequency
Accumulated Reach
8 Frequency Distribution
Frequency by quartiles
7
b B
5 bE
0% - 25%
E,. % W 25% - 50%
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24 E
1
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Evaluarea planului de media — indicatori de audienta la nivel de variabila

Average frequency by variable
Categoria DE

Categoria C

Categoria AB

Av.Frequency: LIr L

Temporar Nu Lucrez

Reach Distribution

Salariat Fara Fct Conduc

I Population
M Plan
alariat Cu F Cond/St Sup

Intreprinz Particular

T T T T t T T T T
60 70 80 90 100 110 120 130 140
Profile Index (base 100)




1.Planificarea si optimizarea unei campanii de publicitate OOH

I3 Optimizare planului de media

Dupa“densitate fetelor suport(distantaminimaintre fete supor)

IDX ¥eCode ¥

Site Type ¥ Position

7 Weekly Cost 7/

Illumination Type

Municipality ¥

Elevation

 Net Cost ¥ Discount ¥ Map

BRAT @ ) www.brat.ro
T

TRANSMEDIA

¥ Nearest Frames ¥

5857 BACKLIT 205,00 NO Bucuresti Sectorul 1 |280 20500 |0 est fran x
S009D1AA | BACKUT |N/D 184,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 1 |250 18400 |0
485675AA  |BACKUT  |N/D 184,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 18400 |0
497459CDC  |BACKUT  |N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 15000 |0
490409ABB  |BACKLT  |N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 15000 |0
490610ABB  |BACKUT  |N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 |250 15000 |0
490208ABB  |BACKLT  |N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 15000 |0
488702CDD  |BACKUT  |N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 15000 |0
48151388 L\@mcxur N/D 115,00 NO Bucurest Sectorul 2270 11500 |0 Link_| 271 ' . Ay Muzeul Anupa@
480839CDC “¥|BACKLT  |N/D 115,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 3 | 270 11500 |0 Link_| 205 ?Rive, L4y
A7ATDIEFE  |BACKUT  |N/D 150,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 3 | 270 15000 |0 Link. | 44 1 % e SECTOR 2
5028290 BACKLT  |N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 3 |290 11500 |0 Link_| 44 1 - - o a8
4B5070EFB  |BACKUT  |N/D 138,00 NO Bucuresti Sectorul 3 | <250 13800 |0 [tk ] 7 1 7 ’ % © S,
5889 MD3058 |BACKLIT |N/D 205,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 3 | <250 20500 0 Link |7 i & REGIE 3 4
4572398 BACKLIT  |N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 4 | 260 11500 |0 Link | 1052 0 Universitatea j % Ateneul Romane
5092 2K001AA|BACKLIT  |N/D 97,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 400 97,00 0 Link_| 15 3 POLITEHNICA GROZAVESTI Vot
24569 38A BACKUT  |N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 4 | 250 11500 |0 Link) 15 3 din Bucuresti Gradinile i i LU;{"?JSK"‘;S
1005520128 |BACKLIT  |N/A 138,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 260 13800 |0 Link_|0 3 R6 [es1 | Cismigiu Oj'd‘a Srersias
1005420124 |BACKLT  |N/A 138,00 BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 260 13800 |0 Link_| 0 3 7 = L Splaiul Indeps, OLD TOWN |
450818078 |BACKUT  |N/D 138,00 NO Bucuresti Sectorul 4 | 250 13800 |0 Link | 124 1 %, e
4575D7A BACKLIT  |N/D 115,00 NO Bucuresti Sectorul 4 | 260 115,00 0 Link |124 1 ‘ia Palatul Parlamen!ulule L A,
Bu cﬁa&rest
= Metrics ?En‘{wueﬁ

[+] # Frames near

Dist. nearest frame (m)

1 W8
Bulevar &

F DRISTOR

2 o
Parcul Carol IO

WNERETULUI

Bulevardul Ghe

IENCEA

Parcul
Tineretului

Oraselul Copuloro Pare ot
4% Vacaresti
" L

Calea Vacsrest
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I3 Optimizare planului de media

Dupaproximiateafata depuncteinteres(ex:stadioang

= Metrics

Dist. nearest frame (m)

# Frames near [ 600 [%]

itadioane "7

IDX woad ¥ Private ¥ County ¥ Site Code ¥ SiteWype ¥ Position v QUESGHe R4 lllumination Type ¥ Municipality ¥ Elevation ¥ Net Cost ¥ Discount ¥ Map Dist. nearest frame (m) ¥ # Frames near ¥ Nearest Frames v/

O Bucuresti |BUBMO0436A |BACKLIT N/D 163,00|NO Bucuresti Sectorul 6 | <250 163,00 o] 134 1 6002 (=}
O Bucuresti |BUBMO432A |BACKLIT N/D 205,00/ NO Bucuresti Sectorul 6 | <250 205,00 0 134 1 6006 O
Dmg a column header and drop it here t 5983 190 O Bucuresti |BUBMO0415A |BACKLIT N/D 238,00 NO Bucuresti Sectorul 5 250 238.00 0 |Link | 1101 0
5982 65 (] Bucuresti |BUBMO0414A |BACKLIT N/D 238,00 NO Bucuresti Sectorul 6 | <250 238,00 o] 33 2 5981, 5917 =)
LOgO Check | POl Name 5981 330 O Bucurest\. BUBMO413A (BACKLIT N/D 238,00|NO Bucuresti Sectorul & | 250 238,00 o 33 2 5982, 5917
5865 120 (] Bucuresti |BUBMO0388B |BACKLIT N/D 205,00\ NO Bucuresti Sectorul 6 | 260 205.00 o] 0 2 5964, 5788 =)
Stadioane 5964 300 O Bucuresti |BUBMO388A |BACKLIT N/D 238,00|NO Bucuresti Sectorul 6 | 260 238,00 o 0 2 5965, 5788
5917| 230 (] Bucuresti |BUBMO0329A |BACKLIT N/D 205,00\ NO Bucuresti Sectorul 6 | <250 205,00 o 482 4 5982,5981, 5883, 5882 (=]
5890 120 O Bucuresti |BUBMO307A |BACKLIT N/D 238,00|NO Bucuresti Sectorul 1 | <250 238,00 0|[Link | 146 2 5857, 5009
5889 200 O Bucuresti |BUBMO0305B |BACKLIT N/D 205,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 3 | <250 205,00 o 7 1 4850
5885 70 O Bucuresti |BUBMO299A |BACKLIT N/D 205,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 6 | 270 205,00 0|Link_| 1212 0
5883 60 O Bucuresti |BUBMO0291A |BACKLIT N/D 205,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 6 | <250 205,00 o 59 2 5917, 5882
5882| 170 ] Bucuresti |BUBMO0289A |BACKLIT N/D 205,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 6 | <250 205,00 0 59 2 5917, 5883
5857 20 O Bucuresti |BUBMO0267B |BACKLIT N/D 205,00 NO Bucuresti Sectorul 1 | 280 205,00 o 69 2 5890, 5009
5848 335 (] Bucuresti |BUBMO0257B |BACKLIT N/D 238,00|NO Bucuresti Sectorul 5 | <250 238,00 o] 478 1 5813
5813| 205 O Bucuresti |BUBMO0216A |BACKLIT N/D 238,00\ NO Bucuresti Sectorul 5 | <250 238,00 o 478 1 5848
5788 35 (] Bucuresti |BUBMO197A |BACKLIT N/D 205,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 6 | <250 205,00 o] 370 2 5965, 5964
5635 81 O Bucuresti |BUBKO040A |BACKLIT N/D 268,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 320 268,00 o 1471 0
5092 140 (] Bucuresti |BKM2K001AA |BACKLIT N/D 97,00(BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 4 | 400 97,00 o] 15 i 4569, 10055, 10054
5028| 115 O Bucuresti |BK229D BACKLIT N/D 115,00|NO Bucuresti Sectorul 3 | 290 115,00 0 44 1 4747
5009 320 O Bucuresti |BK201AA BACKUIT N/D 184,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 1 |250 184,00 o 69 2 5890, 5857
4985 155 O Bucuresti |BK180ABC BACKUT N/D 115,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 1 {270 115,00 0 29 2 4887, 4830
4974 80 O Bucuresti |BK169CDC BACKUIT N/D 150,00 | BACKLIGHT Bucuresti Sectorul 2 | <250 150,00 o 9% 3 4906, 4904, 4902
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I3 Optimizare planului de media
Indicatori de audienta. Ex: eliminand top 3 cele mai putin eficiente panouri costurile au fost reduse cu aprox 15%

Evaluarea initiala

Municipality Elevation D Frames near Nearest Frame:
5848 |Bucuresti Sectorul 5 | <250 238,00 0 Link (478 0 2,01 % Reach 57,59 % Reach: 320.440 g;srirs:gn:sisdemrm
. # Weeks:2
5635 | |Bucuresti Sectorul 4 |320 268.00 0 Link (1471 0 1.85 GRPs: 1.678 Impacts: 9.335.439 Aum::m: e I
5813 | |Bucuresti Sectorul 5 | <250 238,00 0 Link [478 0 1.77 - E‘:"':d"‘“ma”‘apmd“f“""mlg
B 29 Num. of Products: 1
5857 | |Bucuresti Sectorul 1 |280 205,00 0 Link |69 2 5009, 5890 1.73 Freguency P:Jom&:snrra:nm 04
5917 | |Bucuresti Sectorul 6 | <250 205,00 0 Link (482 0 1,66 # Frames _ ’DEEEEEW”E 00:00:04
5983 | Bucuresti Sectorul 5| 250 238,00 0 Link [1101 0 1,59 e Target:
5,86 Cost p. 5,86 i
4856 | Bucuresti Sectorul 2 | <250 184,00 0 Link |2388 0 142 [ecpegGRE B farget_pariuri_online ]
6006 | | Bucuresti Sectorul 6 | <250 16300 |0 Link | 134 1 6002 1,38 CPT & 105 CPT(net) : |L05 LITVELe —
= 5885 |Bucuresti Sectorul 6 |270 205,00 0 Link [1212 0 1,28 Cost per Cost p. panel =
6002 | |Bucuresti Sectorul 6 | <250 205,00 0 Link (134 1 6006 1,28 Total c Total Cost ’9.830,00—‘ 1313
= 5009 |Bucuresti Sectorul 1250 184,00 0 Link |69 2 5857, 5890 1,27
5889 | |Bucuresti Sectorul 3 | <250 205,00 0 Link |7 1 4850 114
= 4974 | | Bucuresti Sectorul 2 | <250 150,00 0 Link |96 2 4904, 4906 1.03
4887 | | Bucuresti Sectorul 2 | <250 150,00 0 Link (516 0 1,02 Evaluarea dupa optlmlzare
™ 10055 | | Bucuresti Sectorul 4 |260 138,00 0 Link |0 3 5092, 4569, 10054 0,97
4304 | Bucuresti Sectorul 2 | <250 150,00 0 Link |96 2 4974, 4906 0,94 Overall Results
= 4902 | | Bucuresti Sectorul 2 | <250 150.00 0 Link (335 0 0.93 % Reach 56,83 % Reach: 316.210 A
4850 | Bucuresti Sectorul 3 | <250 138,00 0 Link |7 1 5889 0,89 — Start Date: : 15 de Marze
e} 4906 | Bucuresti Sectorul 2 | 250 150,00 0 Link | 137 2 4974, 4904 0.87 GRPs: 5% Impacts: LA Audence:No datsloaded
4508 | Bucuresti Sectorul 4 250 138,00 0 Link | 124 1 4575 0,85 Frequency o Do N,
] 4808 | | Bucuresti Sectorul 3 |270 115,00 0 Link | 205 2 4815, 4946 0.83 B
o:
4815 | |Bucuresti Sectorul 3 |270 115,00 0 Link |271 1 4808 0,82 # Frames NN Target:
=l 4747 | |Bucuresti Sectorul 3 | 270 150,00 0 Link |44 1 5028 082 . [ostper GRP [543 Cost p. GRPs [543 target_pariuri_online [i]
CPT: |20 CPT(net) : St
556.436
Cost per
= Cost p. panel Sample:
Total Cost TolalOost |1 oo |




. 2. Postevaluareacampaniede publicitate OOH

CampanieCARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET -
SEPTEMBRIE 2021

Duratacampanie 2 saptamani ' = etous (‘_’ X SAGA

Orase desfasurare campanBaicuresti / :

Data start campanie31.08.2021 —— SEGR?.II:%IREI :

Fete suport masurate in orase S/AQ: =z | $|GOURMET

Fete suport nemasurate in orase SAO: Y - -

Fete suport in orase NON SAD: | A e\
Total fete suporta4 SAGA P e o
% fete Suport in SA@4% 10 +11 +12 SEPTEMBRIE, ROMAERO, BUCURESTI ?}W




. 2. Postevaluareacampaniede publicitate OOH

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT
Identificarea campanie in monitorizare si integrarea datelor in aplicatia de™
di
audienta.
9~ export__15.36.42__19.10.2021.xlsx - Microsoft Excel _
Home | Inset  Pagelojout  Formulas  Data  Developer  Review  View
& cut ’ .= = P Fem X AutoSum -
rial MERERP- W S Wrap Text: General - =) | Normal Bad Good Neutral Calculation c
L s, LB T | S L E e A
ru-| @ M-A- Silnergeacenter | @< % » | 50 % | Condtionsl Fomot | i sert Delete Forma ot & Fin
F Format Painter L e = Blmeroeacenter- | 8- % > [ W8 O e B <0 e YT @kt Fiters select
Clipboard 5 Font Alignment 5 Number 5 Stytes celis Edting
E49 - 13 -
A B C E F | J L 1] N [s] P
[l Nr.Nume campanic Tip contractor Nume contractor_Companie OOH ID Fata Format fata Data decorare Data neutralizare_Layout OOH (iink) Perioada
2 1 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP 11200C BACKLIT RESTI 01/09r2021 15/09/2021  deschide poza  01.08.2021 - 20.09.2021 304 EI
3 2 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP 206284 BILLBOARD RESTI 01/09/2021 15/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 180
4 3 CARREFOUR-CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITMURI S| GOURNET - SEAGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP 207330 BACKLIT RESTI 030912021 1510872021 01.08.2021 - 30.09.2021 384
5 4 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP 20885A BILLBOARD RESTI 01/09r2021 15/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 167
6 5 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP 40016A BACKLIT RESTI 01/09/2021 15/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 223
7 6 CGARREFOUR-CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITMURI 5| GOURMET - SEAGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP 502918 BACKLIT RESTI 030912021 1510872021 01.08.2021 - 30.09.2021 342
8 7 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP 50418084 BACKLIT RESTI 02/09/2021 15/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 276
9 8 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP 50518A BACKLIT RES
10 9 GARREFOUR-CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP  BKOD1EFE BACKLIT res GO iy U z .
" 10 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP BKOG1ABA BACKLIT RES n-.l - program TarQEt pECkage prc cluct HEIp i WIndDWS Ccrnpan:
12 11 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP BKOBBAA BACKLIT JRES.
13 12 GARREFOUR - CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP  BKO75AA BACKLIT REE . R #& Create Package
14 13 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP  BKO95AA BACKLIT RES E']d"u Location g k#
15 14  CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP BK126GHG BACKLIT RES .
16, 15 GARREFOUR - CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP  BK126GHH BACKLIT RES i -
17 16 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP BKM1FO04FPA BACKLIT RES .\Tl Import paCkagE from"" ’ | @ E:(CEI FIlE |E
18 17  CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP BKM1K001AA BACKLIT RES
19| 18  GARREFOUR - CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP  BKMZDOO1AA  BACKLIT RES l Batch Processor THTFil
20 19 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP BKM2KO003PA BACKLIT RES ;" Hne
21 20 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP BKM3C001AA BACKLIT RES
22 21 CARREFOUR-CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURNET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP  BKH3G001AA  BACKLIT RES -
23 22 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP CLO25ABA CITY LIGHT RES ﬁ pECkEQEE Manager C.uantun1 FIlE .
24 22 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP CLO25ABB CITY LIGHT RES
25 24 CARREFOUR-CARREFOURX SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP  CLO35ABA CITY LIGHT RES r' Optimizer Copy & Past
26 25 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP CLO35ABB CITY LIGHT RES T o p,‘ aste
27 26  CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP CLO48ABA CITY LIGHT RES
28 27 CARREFOUR-CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  EUROMEDIAGROUP  CLO48ABB CITY LIGHT RES =
29 28 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP CLO84ABA CITY LIGHT RES —
30 29 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA EUROMEDIA GROUP CLOB4ABB CITY LIGHT RESTI 01/09/2021 15/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 75
31| 30 GARREFOUR-CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  AFFICHAGEROMANIA BU-1557181AU  UNIPOL RESTI 0200912021 1510872021 01.08.2021 - 30.09.2021 460
32 31 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA AFFICHAGE ROMANIA ~ BU-155-7181BU  UNIPOL. RESTI 02/09r2021 15/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 460
33 32 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA AFFICHAGE ROMANIA ~ BU-433-3374BU  BILLBOARD RESTI 01/09/2021 13/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 132
34 33 CARREFOUR-CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  AFFICHAGEROMANIA BU-£33-3376AU  BILLBOARD RESTI 0110912021 1310872021 01.08.2021 - 30.09.2021 132
35 34 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA CLEAR MEDIA CM41BKA BACKLIT RESTI 31/08/2021 16/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 139
36 35 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA 'WAY MEDIA BBK 1050 BACKLIT RESTI 05/09/2021 “16/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 257
37, 356 GARREFOUR-CARREFOUR X SAGA O GALAXIE DE RITHURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  WAY MEDIA BBK 1143 BACKLIT RESTI 050912021 16108/2021 01.08.2021 - 30.09.2021 257
38 37 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA 'WAY MEDIA BBK 1142A BACKLIT RESTI 05/09/2021 16/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 257
39 38 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA 'WAY MEDIA BBK413-21C BACKLIT RESTI 04/09/2021 “16/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 696
40 39 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITHURI S| GOURHET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  WAY HEDIA BBK 1108 BACKLIT RESTI 010912021 16108/2021 01.08.2021 - 30.09.2021 343
41 40 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA 'WAY MEDIA BBK 1127 BACKLIT RESTI 01/09r2021 16/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 343
42 41 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA UNIVERSAL SOLUTION BU-BKL-101120A BACKLIT RESTI 21/08/2021 14/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 214
43 42 CARREFOUR-CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURNET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEAMEDIA  UNIVERSAL SOLUTION BU-BKL-101373B BACKLIT RESTI 310812021 1410872021 01.08.2021 - 30.09.2021 214
44 42 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA FAIRWAY MEDIA BCUS07 BACKLIT RESTI 01/09r2021 16/09/2021 01.08.2021 - 20.00.2021 286
45 44 CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE RITMURI S| GOURMET - SE AGENTIE DE PUBLICITATE ALEEA MEDIA MEDIA ADVERTISING B2048BKA BACKLIT RESTI 21/08/2021 15/09/2021  deschide poza  01.08.2021 - 20.09.2021 430
46 =
47




. 2. Postevaluareacampaniede publicitate OOH

BIROUL ROMAN .

7] Setare parametrii campanie in Quantum/SAO - selectare perioada si target ™"

Romania 2019 Data

od

SuperAdministra

omania Production 2019 Data - [Packet Creator]

www.brat.ro

) GiProgem @ Target (0 Package

£ Product {28 Help

Windows

Company % Administrator  memory tag

[El Briefing i} Location & Frame Selection (37) i Save Package

Fackage [New Package [19/10/2021] ] creator [brat_admin ]
Source [Data: Romania Proguction 2019 Data ] Dpate (1971072021 Frames # 57 | @
selected

[ TARGET_ BUCURESTI, Sample: 4,186, Universe: 1.503.503 (42.9%)

(@) Create Target

|z
=]

I TARGET_BUCURESTI rat ADMIN

20.50, Bucuresti Brat_admin
CRF Bucurest_18-55 | brat_admin

TARGET 20 SSBUCURESTI brat_admin

BRAT

BRAT

BRAT

CUENDE

User Creator [Secret]
User Creator [Secret]
User Creater [Secret]

User Creator [Secret]

1-GROUPT [25,8%]

20.0r2sul = Bucurest], 03.Varsta (12 or) = 45-49 Years Oid, 03.Varsta (12 or) = 40-44 Years Oid, 03.Varsta (12 or) = 35-39 Years Old, 03arsta (12 gr) = 30-34 Years Oid, 03.Varsia (12 gr) = 25-29 Years Oid, 03.Varsta (12 gr) = 20-24 Years Oid.

1- GROUP1 [30,5%)]

20.0asul = BUCURESTI, 02.Varsta = 55, 02.Varsts = 54, 02.Varsta = 53, 02.varsta = 52, 02.Varsts = 51, 02.Varsta = 50, 02.Varsts = 49, 02.Varsts = 48, 02.Varsta = 47, 02.Varsta = 46, 02.Varsta = 45, 02.Varsta = 44, D2.Varsta = 43, 02.Varsta = 42, 02.Varsts = 41, 02.Varsta = 40

1- GROUPT [29.7%]

20.0rasul = BUCURESTI, 02.Varsta = 55, 02Varsts = 54, 02 Varsta = 53, 02Varsts = 52, 02.Varsta = 571, 02Varsta = 50, 02.Varsts = 43, 02 Varsta = 48, 02.Varst:

1- GROUP1 [42.9%]
20.0rasul = Bucuresti,

47, 02Varsta = 46, 02Varsts = 45, 02Varsta = 44, 02Varsta = 43,

Varsts = 42, 02.Versta = 41, 02Varsta = 40

Date

Period

31/08/2021 [v) (505020

= B

% Total Evaluation

Independent Package Analysis

Export Taraets

|@ Evaluations

Summary I
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Evaluare campanie in Quantum/SAO

(%} PLAN EvaluationPackage Quick Evaluation (Vers :001)

{[z Results: G Frequency ' Variables 4 Profile & Export

BRAT @ )} www.brat.ro
s;zas.ew: )
TRANSMEDIA

Overall Results

% Reach |[29.09 % Reach: ‘ 888,478

GRPs: Impacts: ‘ 14,152,009

Frequency

# Frames

Observations:

Start Date: : 31/08/2021

# Weeks:2

Audience: Mo data loaded
Period:Romania Production 2019
Data

Mum. of Products: 1

Process Duration 00:00:09

- Data Reading: 00:00:08

Target:

11,330.00 11,330.00

| TARGET_BUCURESTI

Universe:

| 1,503,503

Sample:

| 4,186

%o Reach




. 2.Postevaluarecampanie

BRAT @ ) www.brat.ro
T

TRANSMEDIA

CampanieCARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE DE

RITMURI SI GOURMET - SEPTEMBRIE 2021 SEX TARGET REACH | REACH% | IMPACTS | PROFILE | AFFINITY
Masculin 704,260 386,141 | 55% | 6,424,503 43% 93
. . Feminin 799,244 502,337 | 63% | 7,727,506 57% 106
Duratacampanie 2 saptamani
Target:Bucuresti
VARSTA TARGET REACH REACH % IMPACTS PROFILE AFFINITY
. ] 14-19 Ani 74,490 57,466 77% | 1,077,220| 6% 131
Fete suport masurate in orase SAQ: .
Fot t nemasurate in or SAO: 20-24 Ani 119,226 84,212 71% | 1,729,944| 9% 120
Fe € suport hnemasu SSN SO as.e : 25-29 Ani 174,555 117,963 | 68% | 2,162,586| 13% 114
ete suport in orase AD: 30-34 Ani 177,462 91,647 52% | 1,368,021 10% 87
Total fete suporta4 3539 Ani 173028 | 101,981 | 59% | 1,709,199 11% 100
0, i 0,
% fete suport in SAG4% 40-44 Ani 137,850 71,866 52% | 1,036,402 8% 88
Orase desfasurare campanBaicuresti 45-49 Ani 121,931 69,950 57% | 1,202,905 8% 97
50-54 Ani 117,233 69,440 59% | 1,148,483| 8% 100
5 PLAN EvaluationPacksge Quick Evalustion (Vers 003) 55-59 Ani 114,224 62,461 55% 917,417 7% 93
s & e s o 7 o 60-64 Ani 152,663 80,626 53% | 818,515 9% 89
Overall Results
‘ | _ 6569 Ani 82,097 45,950 56% | 555,207 5% 95
9% Reac -59.09% cad: 888,478 Cbservations: ~ ead
et ¥ gartoate 300721 70-74 Ani 58,743 34,916 59% 426,111 4% 101
arps: | o4t mpack: | [ R
Feqency e
# Frames _| T'DE‘:R“‘“"Q‘ 00:00:29 hd CAT SOCIALA ESOMAR TARGET REACH REACH % IMPACTS PROFILE AFFINITY
GostperGRR ;. 12.0¢ R ﬂ _ Categoria AB 714,703 463,240 65% | 7,819,180| 52% 110
2 0.80 nen) s 0.50 iverse: /
o e / Categoria C 522,335 289,566 | 55% | 4,322,868| 33% 94
\Cost per Panel : 200.22 Cost p. panel (net) 205.22 Sample: 50 % -
R 11 2:0.00 otelcost el 11,230.00 Categoria DE 266,465 135,672 51% 2,009,961 15% 86
Reouls per Froduet TOTAL [ 1503503 | 8ssa78 | 59% 14,152,000 100% |
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QORRM' . www.brat.ro

Identificarea campaniei in monitorizare si evaluarea acesteia

PERIOADA GENERAL PRINT
31.08.2021 - 16.09:2021 P Exclusivcampanii lansate P La nivel de insert/banner . 4
Rez oata perioada dupa data star o mat pe medi

¥ Selecteaza perioada la alegere [N

(w’ FADI0 @ —

_

31-08-2021 - 16-09-2021 [

august v 2021 v septembrie v | 2021 v octombrie v | 2021 v
lun. ma mie. joi  vin. sém. dum. lun. mar mie. joi  vin. sim. dum. lun. mar mie. joi  vin sim. dum

1 12 3 4 s 1 2z 3
2 3 4 5 & 71 8 6 7 8 9 10 11 12 4 5 6 7 8 9 10 13
9 10 1 12 13 14 15 13 14 15 B 718 19 112 PERIOADA GENERAL ONLINE [lAll RADIO
% 17 18 18 20 21 22 20 21 22 23 24 25 26 B 19

Exclusiv campanii lansate La nivel de insert/banner Selecteaza tor
[ ] 5 [ ] p @ Insumat pe medii

23 24 25 26 27 28 29 27 28 29 30 FERFTI Rezolutie: toats perioada dupa data start /spotifata suport
30

GENERAL Nume campanie

ABCDEFGHI|JKLMNOPQRSTUVWXYZ

Sector de activitate [nou]

[ Selectesz= sfisate [ Desslecteazs sfisste

®[MURI 51 GOURMET - SEPTEMBRIE 2021].

Grup de produse [nou]
CARREFOU

CARREFOUR X SAGA.

RI S| GOURMET - SEPTEMERIE 2021
Produse [nou]

Sector de activitate

Grup de produse

Produs

Cartegorie client @ I}
Client

Marca

Marca generica @

Model

Submodel

Categorie campanie

V



. 2.Postevaluarecampanie- evaluareGRP

Identificarea campaniei in monitorizare si evaluarea acesteia

S owrwe —Gromm| — wown | wowzan

1 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE 14,418.11 | 31.08.2021 - 15.09.2021 10.831

I S e T

BRAT @ ) www.brat.ro
BIROUL ROMAN

TRANSMEDIA

1 | CARREFQUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE BACKLIT 9,518.60 | 31.08.20217 - 15.09.2021

2 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE BILLBOARD OOH 1,652.66 | 31.08.2027 - 15.09.2021 7

3 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE CITY LIGHT 3,080.15 | 31.08.2027 - 15.09.2021 600
I 4 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE UNIPOL 166.70 | 31.08.2021 - 15.00.2021

Cn | vcoweme | cowmcoon |G iomn _rivowr wowcan

1 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE EUROMEDIA GROUP 9,448.98 | 31.08.2021 - 15.00.2021 6.236
2 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE WAY MEDIA 3,336.74 | 31.08.2021 - 15.00.2021 1.993
3 | CARREFOUR - CARREFOUR X 5AGA. O GALAXIE UNIVERSAL SOLUTION 541.02 | 31.08.2021 - 15.09.2021 429
4 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE GETICA QOH 450.88 | 31.08.2021 - 15.00.2021 160
5 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE AFFICHAGE ROMANIA 408.34 | 31.08.2021 - 15.09.2021 1.184
6 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE FAIRWAY MEDIA 198.73 | 31.08.2021 - 15.09.2021 268
7 | CARREFOUR - CARREFOUR X 5AGA. O GALAXIE MEDIA ADVERTISING 33.42 | 31.08.2021 - 15.00.2027 430
8 | CARREFOUR - CARREFOUR X SAGA. O GALAXIE CLEAR MEDIA 31.08.2021 - 15.00.2021




. 3. Evaluarea si optimizarea unei retele OOH@
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@Scopul campaniei: evaluareasi optimizareaunei retele existentede panouricontractatade o companiede

telefonie mobile

@ Grupul tinta: persoanecu varste cuprinseintre 20-60 de ani, venituri pe membru al gospodarieimedii si
superioare(pestel.200RON),

@OBIECTIV: In cadrul acesteiretele va fi identificat cel mai eficient grup de panouri format din maximo
tremie din totalul panourilor din retea, care va fi utilizat pentru o campaniepunctualg pe un grup tinta

specific,derivatdin grupultinta aretelei

@ Grup tinta specific: persoanecu varstacuprinsaintre 25-45 de ani, venituri medii si superioare statut social

inalt simediu



. 3. Evaluareaioptimizareauneiretele OOH ~

i§ Definirea grupurilor tinta

[ e DR
e Total persoane in grupul tinta generic: 1.893.603

0459 civila Group of ]
05.Ani Eu partenenl
06.Intentie casatorie

07.Utt| 06.Intentie casatorie

03.Varsta (12 97) = 2024 Ani
03 Varsta (12 gr) = 2528 Ani

Jo Ldnoin

03 Varsta (12 gr) = 3034 Ani

08.Isi cotinua studile? 03 Varsta (12.g7) = 3539 Ani

08.Numar de ore lucrate 03 Varsta (12 g7) = 4044 Ani [s

10.0cupatia actuala 03 Varsta (12 gr) = 4549 Ani A®) 24 Caf'sociala esomar (B o)

1o P ) 03.Varsta (12 gr} = 50-54 Ani @® 25Cat sociala esomar (3 gr) Group] of grup tinta general ]
cupdtis sctuda Sar 03 Varsta {12 or) - 5559 Ani 26 Dermeni de acivids

12 btreprnzator paticular
13.5dlariat cuf cond/st sup
14 Salariat fara ot conduc
15 Temporar nu lucrez

03.Varsta (12 g7} = 6064 Ani 1) 1 02 DEMOGRAFICE G 03.Varsta (12 gr) = 20-24 Ani ~

03 Varsta (12
= @ 03.VENITURI §I CHELTU 4 3 Vanta :123;:
@ 01.Venituri pers on 03.Varsta (12 ar}

1ENUL ® 02 Venituri pers euro Evama ﬂggr:

ulucrez @ 03.Venitur gosp ron arsta (12an
e v, s e a0
18.Responsabi cump curente Showing 12 values Sample: 05 Verituri/membru ron 1201-1500 Ron \ b ron - 1201-1500 Aon
19.Nationaltatea

ron =
®) 06.Venitur/membru euro 05.Venituri/membru ron = 1501-2000 Ron Y
@ 07chet gosp

8 08.Cheh gospbaut (nefalc
® 03.Chek gosppred cop<3ani
® 10.Chek gospprod curatat
@ 11.Chelt gosp-pred ing pers
{® 12Chet gospprod fammaceut
® 13Chet gosp-atele
- 04 POSESIE RINLRI

1801-2000 Ran

|edauiab eyun drib jo |dnoisy

Pasta 2001 Rnn

] NeiNr

Showing 11 values

(@) 20.0rasul Q
d&) 21 Sacton | e Dkl

€ 03 Varsta (12a1)
[y @ 04 Stare civia

-@ 05.An cu pattenenl
06 Intertie casatorie

[ Group1 of grup tinta general

]

03.Varsta (12 ar) = 25-29 Ani

(2}
3
£
5
07 Utima scosla absolvita - 28ectond ~ et of ore b =
08 Isi continua studile? - sz ganmea localitati roup1 of grup tinta gener Q
3 egiunea g
aunerdo o e 5 E 24 o s ) Qo 1 B £
11 Qcupatia actudla Sor = 25 Cat social esomar (3 gr) o
12 Inireprinzator patticular [ | 5 26 Domeniul de activitate 03 Varsta {12 g} = 40-42 Ani <
13 Salarat cuf cond/et sup 0 1 ‘2 +-#) 02 DEMOGRAFICE GOSPODARIE 5 Verwu b 2
549 Ani s : enitur/membu o
14 Salariat fara fet conduc 45-49 Ani = ELd] m‘ﬁ\‘fmf' S CHELTUIEL! L] 7m-a00 Ron 1 05 Veritur/membru ro =
= fenitun pers ron =
15 Temporr oz [ 5n-54 Ani 1 Universe: 02 Veriur pers eurs ] 901-1200 Ron u R o =
uluorez - 2
17 Fresteaza munca sezoniera ] 55-50 Ani | © ﬁ x::d: 9:” ;"w 1901-1800 Ran ] 5
18 Responsabi cump curerte Showing 12 values (5 Verdenirenimeron 2000 ]
19.Nationaltatea 3 Vet et oo L Rl
- ?1] S.T:u‘ i hd 07 .chet gosp-almentedduic Pasta 20101 Rnn ] v
I o s Etee
08.Chet gosp-prod cop<3 ani
10.Chet gospprod curstat o
(&Y 11 Chak Anennrnd ina nere




. Pas2. Incarcarean cadrulaplicatieiaretelel

B Identificarea fetelor suport din cadrul retelei

BRAT @ ) www.brat.ro
T

TRANSMEDIA

ot H‘Program @Target {7} Package |{§§Prnduct ;gHeIp = Windows  Company

{&| Briefi s Create Package
Excel File =

Batch Processor | TXTFile

|§f1 Import Package from....  » |

Drag a column here to group by this column.
Site Type. 7| Elevation ¥ Map | Height ¥ Width ¥ Addre:

Packages Manager Cuantum File .

&

X Region ¥ Orientation to road ¥ Private ¥ Coun

96w

RSy Eopyieihate \CKLIT 290 Link_| 280 580 IONESCU GION, NR 4 Bucuresti 125 O  Buc Grand Total
i T \CKLIT 470 Link | 300 500 IC BRATIANU X ION GHICA,... | Bucuresti 85 O Bu
= = 481/ No Package |STATIC | AFFICHAGE ROMANIA| 1 BACKLIT <250 Link_| 230 310 NATIUNILE UNITEROND 1 | Bucuresti 340 O [pucull Bacau 5
3 = 576 No Package | STATIC | AFFICHAGE ROMANIA| 1 BACKLIT 730 [Link_| 240 1000 | IULIU MANIU X VASILE MILE... | Bucuresti 65 O |ecfl @ Brasow 8
=] 722 No Rackage STATIC | AFFICHAGE ROMANIA 1 BACKLIT 430 [Link_| 300 600 13 DECEMBRIE (SPRE TRACT.. | Transivania 315 O |sesofl =
890 No Pvawckage STATIC AFFICHAGE ROMANIA |1 BACKLIT 320 Link 300 600 BUCURESTI X INSTITUT - PO... |Oltenia 300 (=] Dolj E Bucu resti 35
4008 |No Package | STATIC EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT 250 Link 230 310 CAROL | - MOSILOR SECTOR 2 | Bucuresti 20 (=] Bucu g
= 4142 No Package |STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT <250 Link_| 300 400 MIORITEI - BUCIUM - BANC... | Moldova 350 O |Bacal| oA Craiova 10
= 4220 No Package |STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT 260 [Link_| 240 320 CALEA BUCURESTI INTERS. ... Oltenia 180 ]
= 4286 No Package |STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT 310 Link_| 300 400 B-DUL DECEBAL (ZONA BLC... Crisana Mzramures 40 ] Oradea 7
= 4293 No Package |STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT <250 Link_| 300 600 STR. RAZBOIEN| NR. 40 Crisana Maramures 330 =]
= 4324 No Package |STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT <250 Lok 300 600 CALEA BUCURESTI 27A, LAN... Transivania 225 ] Grand Total 65
] 4325 No Package STATIC EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT <250 & 300 600 CALEA BUCURESTI 27A, LAN... | Transilvania 225 ]
4412 No Package STATIC EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT 930 Link 600 400 NERVA TRAIAN 18 SECTOR 3 | Bucuresti 250 (=]
=] 4420 No Package |STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT <250 Link_| 300 500 DAMBOVITA - POD MARASE... Bucuresti 240 5]
= 4526 No Package STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT 260 [Link_| 220 300 CALEA VACARESTI - IN DREP... Bucuresti 260 ]
= 4771 No Package |STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT 280 Link_| 300 400 TIMISOARA BD; INTERSECTIE...| Bucuresti 15 ]
= 4936 No Package STATIC | EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT <250 Link_| 230 330 BANU MANTA BD: INTERSEC... Bucuresti 205 ]
= 5067 No Package STATIC |EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT 290 [Link_| 250 350 CARREFOUR COLENTINA: PA... | Bucuresti 130 o
] 5161 No Package STATIC EUROMEDIA GROUP |1 BACKLIT 280 & 200 150 KOGALNICEANU PTA; DREAP... Bucuresti 185 O
5541 No Package STATIC GETICA OOH 1 BACKLIT 320 Link 300 400 MIORITEI INTERS MAI (LAN... |Moldova 355 (=]
[ 5546 | Mo Package | STATIC GETICA OOH 1 BACKLIT <250 Link 240 320 CALEA MARASESTI (COMPLE... Moldova 115 O
1 Invert Checked




. 3. Evaluareasioptimizareauneiretele OOH

www.brat.ro

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

Analiza retelei pentru perioada contractuala (52 de saptamani) si grup tinta

generic

Overall Results

% Reach |40,65 % Reach: |

769.812 ||[ @Bservatens: ~
Start Date: : 15/06/2021
# Weeks:52
264.952.055 ||| Autience: o data loades

GRPs: Impacts: ‘

36,85

7.932,00

515.580,00

[

Period:Romania Production 2019
Data

Num. of Products: 1

Process Duration 00:00:31

- Data Reading: 00:00:30 hd
Target:
grup tinta general

universe:

1.893.609

Sample:

515.580,00

6.428

% Acumulated Reach

% Reach

TRANSMEDIA

Accumulated Reach

44 4B 52 56 60 64 6B 72 76 80 B84 B8 92 96 100
Frequency

Frequency Distribution

7 80 90 100

Frequency by quartiles
¢ l
0% - 25%
é W 25% - 50%
W50% - 75%
E 75% - 100%
£
0 10 20 30 40 50 60 70 80
Av.Frequency:



. 3. Evaluareasi optimizareauneiretele OOH 9

Analiza retelei pentru perioada contractuala (52 de saptamani)

Dupaevaluareageneralapot fi analizatiindicatorii de media(reach,frecventa GRPafinitati) pentru caracteristicile
disponibile

y by variabl

Reach Distribution

Sc Postliceala/Colegiu
Scoala Profesionala
¥ Population N N
Uo i M 07.Ultima scoala absolvita
Scoala Profesionala I 01.Frecventa cump online
7-8 Clase (Gimnaziu)
0 Clase
Deloc/Sub se

7-8 Clase (Gimnaziu)

Profile Index (base 100)
Deloc/Sub 7 Clase




.3. Evaluareasioptimizareauneiretele OOH 9 b

Optimizarearetelei =
Optimizareaselectieide fete poatefi realizatautilizand

@ Criteriide audienta(identificareadin cadrulselectieisi eliminareapanourilorcarecontribuie celmaiputin la
reachul total in target

@ Criteriide eficientacosturi
@ Criteriide pozitionare(distributie eficientaa panourilor evitareaaglomerariifetelor intr-o anumitazona)

Folosind criterii de audienta si eliminand top 3 cele mai putin eficiente panouri din fiecare oras, costul retelei a fost
redus cu 16% in timp ce performanta a scazut doar cu 3%.

o 40,65 % . 769,812 Observations: ~ - . 747.432 Observations:
¥ Reach Reach: | | StartDate: £ 15/06/2021 % Reach |[39/47 % Reach: | | Start Date: : 15/06/2021
# Weeks:52 # Weeks:52
- 13.902 - 264.952.055 Audience: No data loaded . 10.940 . 207.160.617 Audience: No data loaded
GRPs: Impacts: | | Period:Ramania Production 2019 GRPs: Impacts: | | Period:Ramania Production 2019
Data Data
344 Num. of Products: 1 277 Num. of Products: 1
FIL‘%}QUEHCY Process Duration 00:00:31 ” Frequency Process Duration 00:00:28
- Datz Reading: 00:00:30 - Data Reading: 00:00:28 hd
# Frames
= Target # Frames | Toract
ast ner GRP 26:495 Cost p. GRPs 35,85 |grup tinta general |B ost ner GRP 3975 Cost p. GRPs  =2,75 ‘grup tinta general |ﬂ
CPT: 195 CPT(net) : 1.5 Universe: CPT = 2,10 CPT(net) : 210 Universe:
| 1.893.609 | ‘ 1,893,609 |
r 7037 7932, — 263
Costper 7.032,00 Cost p. panel  7.232,00 e Cost per  5.363,00 Cost p. panel 263,00 Sampi:
Total Cost - |515-580,00 Tatal Cost " s15.5a0,00 | 6.428 | Total Cost s 34.876,00 Total Cost  434.575,00 [ 5.428 |




. 3. Evaluarea si optimizarea unei retele OOEI.)

B Identificarea automatizata in cadrul retelei a unui numar de 20 de panouri

BIROUL ROMAN
DE AUDIT
® TRANSMEDIA

optimizate pentru maximizarea reachului in grupul tinta specific retelei

selected ¥

=] 5510 476
O

O 352 0,45
(=] 11556 0.30
O 8476 0.75
(=] 4526 0.87
O 8025 170
(=] 4412 147
O 5266 0.39
O 4936 1,87
O 1970 091
O 11543 2,18
O 5010 234
O 5244 052
] 351 2,87
O 890 1.56
O 4220 0.92
O 10592 0.26
O 5094 0.91
O 481 350
] 4324 131
O 4325 131
]

281332
192.869
214939
180.005
129,533
78.272
67.272
70473
52328
44,372
35,354
34,093
45,926
31.434
30,744
52606
57.072
53835
25731
25911
53722
53722
42,996

Drag a column here to group by this column.

— _grup tinta.. ¥ Target reach Accum
Auto Frame Selector

Weight Distribution

Use ALL Frames in List

Selected Elements:
1- TARGET: Target reach Accumulated=grup tinta specific (100%)

Sum= 100%
OK - Sum Weights: 100%

Value Weight Max. Frames Weight

Weekly Base Im... |grup tinta specific 0
Weekly Target ... |grup tinta specific ] Neone
Profile % grup tinta specific 0 None
Weekly Target G... |grup tinta specific 0 None
Profile Index grup tinta specific 0 Nene
Ave. Weekly Targ... | grup tinta specific 0 None
ReachTarget grup tinta specific 0 None
ReachTarget (%) | grup tinta specific 0

TargetreachA... grup tinta spec...
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. 3. Evaluarea si optimizarea unei retele OO

Evaluarea selectiei optimizate

Overall Results

0, 39,29 % . 331.074 Observations: A~
/o Reach Reach: | | Start Date: : 13/08/2021
#Weeks:4

. 800 . 6.742.299 Audience: Mo data loaded
GRPs: [mpaCtS' | | Period:Romania Production 2019
Data
-m Mum. of Products: 1
FI’E'!]UE"C\[ Process Duration 00:00:12
- Data Reading: 00:00:12 ™
# Frames [N —

|grup tinta specific ”EI
| 842,740 |

;
B

Sample:

Resiilts ner Product




4. Analiza indicatorilor de audienta in cadrul unei competitii sectoriale

www.brat.ro

Introducerea parametrilor necesari realizarii competitiei
In acestcazvor fi evaluateindicatoriide audiena(GRPpentru toti clientii de bricolaj, aferentilunii octombrie2021

PERIOADA

GENERAL

PRINT

01.10.2021 - 31.10.2021 P Exclusiv campanii lansate ey nivel de insert/banner
Rezolutie: toata perioada dupa data start

¥ Selecteaza perioada la alegere

01-10-2021 - 31-10-2021 []

B

octombrie v 2021 v

18 19 20 21 22 23 24

25 26 27 28 29 30

noiembrie v

22

29

mar.

23

30

mie.

/spot/fata suport

2021 v
joi  vin.
4 5
112
e 19
25 26

1

2

2

46‘- ONLINE A RaDIO R oon R oo pigital

© Insumat pe medii Selecteaza tot > GENEREAZA
Deselecteaza tot

J 01102021 -31.10.2021 PY Exclusiv campanii lansate
ke Rezolutie: toata perioada dupa data start
I

GENERAL

v

PN

PERIOADA GENERAL ame ONLINE

[E=] PrINT

Produse [nou] ABCDEFGHI)

Sector de activitate [nou] selecteaza afisate ] Deselecteaza afisate

Grup de produse [nou]
BRICOLAJ
Produse [nou]
Sector de activitate
Grup de produse &
Produs

Categorie client @

Marca

Marca generica @
Model

Submodel
Categorie campanie

Nume campanie

UAYRADIO

JKLMNOPQRSTUVWXYZ

®[bricolaj Ja

R ooH

Pl P——— 9% GENEREAZA
'spot/fata supor Deselecteaza tot

BIROUL ROMAN .
DE AUDIT

TRANSMEDIA

ER ooH pigtal

Tip de informatii:

Data start campanie @
Data sfarsit campanie @
Zi saptamana @

Arata Co-branding @
Cautare Co-branding @

Valoare LEI

<

Valoare EUR

Curs valutar @
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Introducerea parametrilor necesari realizarii competitiei
In acestcazvor fi evaluateindicatoriide audiena(GRPpentru toti clientii de bricolaj, aferentilunii octombrie2021

PERIDADA GENERAL PRINT &5 ONLINE CAT RaDIO © B oon HR ooH pigital

01.10.2021 - 31.10.2021 Exclusiv campanii lansate La nivel de insert/banner m Selecteaza tot
Rezolutie: toata perioada o dupa data start o /spot/fata suport @ Insumat pe medii
) P F c = Deselecteaza tot
~

OOH Selectati grupul tinta
grup Coord GPS Long @
Tip contractor -
o Gen  [dselecteazatoate [ deselecteaza toate [ distinct Valoare decorare @
Nume contractor
M F Valoare decorare EUR @
Companie OOH
o Fat. Varsta [ selecteazatoate [ deselecteaza toate [ distinct Suprafata decorata @
ata
» 14-19 ani 2024 ani 2529 ani 30-34 ani 35-39 ani lluminare @
Tip de publicitate [N
40-44 ani 4549 ani 50-54 ani 55-59 ani 60-64 ani PR el
Format fata i
65.60 an 7074 ani Data neutralizare @
Judet
Data verificare @
Localitate Statut social (ESOMAR) I selecteazatoate [ deselecteaza toate [ distinct
Numar de bucati @
AB « DE
Dimensiune baza @
Localitate [ selecteazatoate [ deselecteaza toate [J distinct Dimensiune inaltime @
Bucuresti Bacau Brasov Cluj Napoca Constanta Layout OOH @
Craiova lasi Oradea Ploiesti Sibiu Poza verificare BRAT @
Timisoara Poza inventar @
GRP total mii
Val de masurare utilizat
c — persoane, aferent perioadei de masurare 2018 - 2019. Universul SAO este format din persoanele de 14-74 ani, rezidente Defineste grup tinta
in: BC,BV,B,CT,CJ,IS,0R,PL,SB,TM TRP i
TRP %
¥ GRP %
v




4. Analiza indicatorilor de audienta in cadrul unei competitii sectoriale
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Introducerea parametrilor necesari realizarii competitiei
In acestcazvor fi evaluateindicatoriide audiena(GRPpentru toti clientii de bricolaj aferentilunii octombrie2021

BRICOLAJ DEDEMAN 125,085.60 | 3,569.19 01.10.2021 - 31.10.2021 328.594 DEDEMAN 1,633.61| 1,935.58 | 01.10.2021 - 31.10.2021 328.594
2 BRICOLAJ HORNBACH CENTRALA 83,885.21 2,393.58 01.10.2021 - 31.10.2021 162.404 HORMBACH CENTRALA | 111861 1,274.98 01.10.2021 - 31.10.2021 162.404
3 BRICOLA] GROUPE ADEQ 41,967.14 1,197.49 01.10.2021 - 31.10.2021 96.489 GROUPE ADEO 552.82 644.67 | 01.10.2021 - 31.10.2021 96.489
4| BRICOLA] ARABESQUE SRL 19,184.38 | 547.41 01.10.2021 - 31.10.2021 58.894 ARABESQUE SRL 262.49 284.02 | 01.10.2021 - 31.10.2021 58.894
5 BRICOLA) BRICOSTORE ROMANIA 2,190.37| 6250 01.10.2021 - 31.10.2021 14.739 BRICOSTORE ROMANIA 28.96 33.54| 01.10.2021 - 31.10.2021 14.739
6 | BRICOLA| PICOLLO COM 226.31 6.46 | 01.10.2021 - 31.10.2021 314 PIATRA DESIGN 330 275/ 01.10.2027 - 31.10.202 2.079
7 BRICOLAJ PIATRA DESIGN 211.95 6.05 01.10.2021 - 31.10.2021 2.079 FICOLLO COM 3.12 3.34101.10.2027 - 21.10.2021 314

m PRODUSE [NOU] CLIENT GRP%[AB]| GRP%[C]| GRP % [DE] PERIOADA VALOARE EUR CLIENT GRP % [ BUCURESTI ] PERIOADA VALOARE EUR

1| BRICOLAJ DEDEMAN 1,852.094 1,147.86 568.39 | 01.10.2021 - 31.10.2021 328.594 DEDEMAN 2,532.85|01.10.2021 - 31.10.2021 328.594
2| BRICOLAJ HORNBACH CENTRALA 1,256.21 706.12 431.25|01.10.20217 - 31.10.2021 162.404 HORNBACH CENTRALA 1,635.10 |01.10.2021 - 31.10.2021 162.404
3| BRICOLAJ GROUPE ADEO 601.12 362.18 234.19|01.10.20271 - 31.10.2021 96.489 GROUPE ADEO 618.55|01.10.2021 - 31.10.2021 96.489
4 | BRICOLA ARABESQUE SRL 304.58 155.28 87.55|01.10.2021 - 31.10.2021 58.894 ARABESQUE SRL 21247 |01.10.2021 - 31.10.2021 58.894
5 BRICOLAJ BRICOSTORE ROMANIA 36.10 18.30 8.11/01.10.2021 - 31.10.2021 14.739 BRICOSTORE ROMANIA 59.98  01.10.2021 - 31.10.2021 14.739
6| BRICOLA FIATRA DESIGN 3.53 1.96 0.55|01.10.2021 - 31.10.2021 2079 PICOLLO COM 6.46 | 01.10.2021 - 31.10.2021 314
7 | BRICOLAJ PICOLLO COM 2.89 213 1.4301.10.2027 - 31.10.2021 314 PIATRA DESIGN 6.05/01.10.2021 - 31.10.2021 2.079

M|
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1. Investitiile de publicitate in panotaj - 2021.

2. Evolutiaprofilului “consumatorului de outdoor - 20182019 2020, 2021

3. Proiectelede masuraresimonitorizareale industrieilOOH- dezvoltariin 2021
4. Tendinte in industria OOH.

5. Intrebarisiraspunsuri



. Tendinte in industria OOH

@ Anul 2021 a adus cele mai multe schimbarila nivelul modului de lucru in industria OOH
Profesionalizaredranzactionariipublicitatii in panotaj va continuain anii urmatori, instrumentele
industrieicontinuandsafie dezvoltatesi adaptatenevoilorindustriei

@ Digitalizareasuporturilor vacreaoportunitati sivaducela dezvoltareasimodernizareandustriei

@ Investitiile in publicitateadin OOHvor revenila nivelul uzualsi isi vor continuatrendul crescatoy
urmanddistributiatimpului alocatde populatiemediilorde comunicare

@ OOHuleste“celmaima r mediude comunicaresubaspectulreachului.
@ Clientii de publicitate pot realiza investitii eficiente in publicitatea OOH, utilizand instrumentele

industriei, bazatepe rezultate obiective masurateindependentsi transparent,utilizand standarde
de cercetareinternationale
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Biroul Roman de Audifransmedia
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STANDARDIZAT REPERUL
INDEPENDENT INDUSTRIEI MEDIA

Organizatiaindustriei de media si publicitate care
masoaraindependent si standardizat performanta
produselor media, fiind reperul industriei in
tranzactionarea publicitatii.

Organizatie deschisa, ngarofit, neguvernamentala
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Misiunesivalori

Standarde
pentru industria de media si publicitate

Adaptate Actualizate Agreate
recunoscute

intenational
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Obiective

Stabilestemetode si standarde privind modul de masurarea indicatorilor de performanta ai
produselormedia

(¥ Masoaraindicatorii de performanta ai produselormedia

v, Oferaindustrieide mediasi publicitateinstrumentele careasigura increderea in tranzactionarea
publicitatii.

v, Puneladispozitiaindustrieistudii strategice sitactice necesaren realizareastrategiilorde media
sicomunicarein planificareamedia



BRAT

INDEPENDENTA

° ¢ stucturatripartita: media,agentiimediasiclienti de publicitate.

. ‘/ TRANSPARENTA
regulisimetode deaplicarepublice

CREDIBILITATE
J J adoptareade standardesi metoderecunoscute

internationalsiverificareaimplementariiacestoraa nivel
local.

° J COMPARABILITATE
respectareaacelorasstandarde metode sireguli, pentru
toate produselemedia
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166 membri

Total membri 166

Agentiide media 19
Clientide publicitate 13
Editori de presa scrisa si siteuri w 39
Editori desiteuriweb 51
Organizatori de evenimente 6
Companii de outdoor 16
Radio difuzor 4
Reqii de Publicitate 14
Tertiinteresati 4

BRAT @ ) www.brat.ro
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Terti interesati
2%
|

Clienti de
publicitate
8%

Radio difuzori
2%

Companii de
outdoor
10%

Organizatori de
evenimente
4%
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Arina Ureche Claudiu Armean
Director General Coordonator OOH

claudiu_armean@brat.ro
arina@brat.ro +40 723.107.899
+40722.755.220

CONTACT

AsociatiaBiroul Roman de Auditransmedia

t+4. 021.311.77.40/41

Calea Grivit®dactnar. 61 || EB
010731 |Romania

email:saa@brat.ro

web: www.brat.ro



