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BRAT:VALORISI PRINCIPII

®) |INDEPENDENM !

L

SucturNtripartitN media,agenii media
U clien de publicitate

pcy COMPARABILITATE

Respectareaacelordl standarde
metode sireguli, pentru toate
produselemedia

— 3

TRANSPAREM !

Regulisimetode deaplicarepublice
UA | OO0OSaAoAt S

CREDIBILITATE

Adoptareade standardesi metode
recunoscuteinternalional U
verificareaimplement\rii acestorala
nivellocal
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BRAT:MEMBRI & BENEFICIARI
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SAO" STUDIU TACTIC

® Studiul de Audienta Outdoo(SAO)masoara W
audienta panourilor publicitare stradale statice , : Xy L AFLA CATI

OAMENI

VAD

si digitale siprofilul acesteiaudiente.

9 Instrumentutilizatin realizareg evaluareasi
optimizareaplanurilor media specifice OOH

: - ACEASTA
pentru diverse grupuri tinta.

IMAGINE!

® Singurul studiu recunoscut de industria de
media si publicitate carmasoargperformantele
panotajuluiintr-o maniera profesionista,
obiectiva si transparenta.
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AVANTAJE

BRAT
\SAO

STUDIUL DE AUDIENTA
OUTDOOR

UNICITATE

Singurulstudiu caremasoaraaudientapanourilor publicitare stradale in modobiectiy; prin

utilizareade standardesi metodologiirecunoscuteinternational,adaptatela nivellocal siadoptate
de intreagaindustrie

COMPARABILITATE

Mediul OOHse va putea comparacu celelalte medii prin furnizareaunor indicatori de performanta
uzualiin planificareade media,optimizareasi evaluareacampaniilorpublicitare

EFICIENTA

Qursaunicade date pentru realizareade analizerelevantela nivel de piata in cadrul unui soft
specializatle evaluaresi planificaremedia

PREDICTIBILITATE

Folosindindicatori de performanta obtinuti in mod profesionist obiectiv si transparent, piata
OOHofera predictibilitate investtiilor in acestmediu.

SIGURANTA

Verificareriguroasaa respectariide catre furnizori a aplicariimetodologieisi standardelorde calitate




SAO:INFORMATII FURNIZATE

AUDIENTAPANOURILOR

PROFILUL AUDIENTEI

INFORMATII SPECIFICE
DE MOBILITATE

CONSUM MEDIAGENERAL TV,
RADIO, INTERNET, PRESA SCRISEINEMA

CONSUMGENERAL DEBUNURI
SI SERVICII

INFORMATII DE LOCALIZARE

@ numarulde persoanecarevadun panoy, in medie pe saptamana

@ informatii personale gen,varsta,educatie,ocupatie,venituri, statut social,etc.
@ informatii la nivelde gospodarie numarde persoane copii, venituri, etc.

@ obiceiuri de calatorie ale populatia: scop, frecventg durata, perioada lungimea
calatoriilor mod de deplasare

@ pentrufiecaremediu acoperiretotala, timp mediu de expunere, freventcessetc

@ consumdiversecategoriide bunuri siservicij dotarea gospodariei, intentii de cumparate,
petrecereatimpului liber

Y

@ localizaregpanourilorfata depeste15.000 depunctede interes(ex:magazinele

lanturilor de retail,benzinarij bancomate farmacii institutii, etc)
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SAO: INDICATORI DE MEDIA FURNIZATI

o . . .
AUDIENTA / REACH ¥ numarulde persoanecarevad un panousauo campanig in perioadade referinta.

ACOPERIRE / COVER @ % din grupul tinta care vad un panou sau o campanie(AUDIENTAlIn total
populatiesaugruptinta)

CONTACTE / IMPACTS @ nrtotal de dvizualizag ale unui panousaua unei campanii

FRECVENTA € de cateori vedeo persoangpanoul campania in perioadade referinta
(CONTACTE/AUDIENTA)

Y3 9F _e A2 o ¥Fi @ numarul totgl de contagtgleunuipanou calculate c&6 din univer® D w saQdind
grupultintad ¢ wt Qa0

AFINITATE / INDEX DE AFINITATE @ Afinitatea reprezing proportia grupuluitinta din totalulaudienteiunui panou Gand sunt
utilizate procentele diraudienta rezultatul este indexude afinitate (valoare absolw#)

Indicatoriide mediapot fi calculatipentru panoy, orice campaniemediasauselectiede panouri(retea) si pentru orice perioada




BENEFICII
COMPANIIOOH

BRAT
\SAO

STUDIUL DE AUDIENTA
OUTDOOR

Cunoasterea audientei si a profilului
acesteig pentru panourile propria siceleale
competitorilor.

Realizareaunei strategii de vanzari
profesioniste sidocumentate

Eficientizareaofertei, atat pentru propriile
interese, cat sipentru araspunde
obiectivelor de comunicareale clientilor.

Evaluareasiimbunatatirea locatiilor
panourilor din portofoliu sub aspectul
audientei si profilului acesteia.

Avantaje strategicesi de termen lung, prin
profesionalizareasi dezvoltareapanotajului,
comparabilitateacu celelalte medii de
comunicare




EEE
BENEFICII

AGENTII SI CLIENTI

BRAT
\SA

STUDIUL DE AUDIENTA
OUTDOOR
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Realizareastrategiei de media si de o’

comunicare

Planificare media profesionistai
eficienta pe baza datelor de
audientasi profil, similar cu
informatiile disponibile pentru
celelalte medii.

Rezultateobiective ce demonstreaza
eficienta campanilor siindeplinirea
obiectivelor clientului.

Contributie la profesionalizareasi
dezvoltareapanotajului.

A A
I||I| dﬂl“l

,
-029% ¥



EEE
BENEFICIARI SAO: COMPANII DE OUTDOOR
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SAO 2022/SA0 2021: INFORMATII TEHNICE

a STUDIUL DE MOBILITATE 4

of || MODELAREA CALATORIILOR ).
INVENTARIEREA PANOURILOR ).

SAO 2021 SAO 2022

Perioada ian 2018c ian2020 | ian 2018¢ dec2020
masurare
Ma.lrlme 3,504,586persoane | 3,304085 persoane
univers
VO'U”? 13.252respondenti | 15.980respondenti
esantion
Numarde 69.745calatorii 79.757calatorii
calatorii modelate modelate
Perioada
analiza trafic| feb.2019¢ ian. 2020 nov. 2020¢ oct.
. 2021

satelitar

6.650 panouri
Valabilitate 7_.259 panouri statlc_e Si 199
. statice,martie 2021, panouri dinamice
inventar

actualizardunara

(60 DIGITALE),
aprilie 2022




SAO 2022/SA0 2021: CONCLUZII OBICEIURI CALATORIE

9 KM 9 )) Numarul de km parcursi a scazut cu 7%.

—‘ » Durata calatoriilor a scazut cu 23%.

Numarul calatoriilor realizate intr- o saptamana
9 a scazut cu 17%.
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SAO 2022/SA0 2021: CONCLUZII OBICEIURI CALATORIE

SAO 2021
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SAO 2022/SA0 2021: CONCLUZII GENERALE AUDIENTA PANOURI STATICE

SAO 2021 SAO 2022

REACH
EDIE PANO

5.63%

REACH
EDIE PANO -1.8%

5.56%

CONTACT
EDIE PANO
(000)
87.7

CONTACT
MEDIE PANO

&




SAO 2022: REZULTATE GENERALE

PANOURI REACH
Ml

TOTAL 6.849
Cocor 1
Communications Media 355
Defi Romania 282
Euromedia Group 3079
Fairway Media 331
Getica OOH 1106
Media Advertising 117
New Age Advertising Agency 431
Universal Solution 613
Way Media 534

100%

5%
4%

45%
5%
16%
2%
6%
9%

8%

2.504

210
242
1,562
2,279
1,100
1,817
680
1,107
1,342

1,165

75,8%

6.3%
7.3%
47.3%
69%
33.3%
55%
20.6%
33.5%
40.6%

35.3%

597.300

2,144
12,344
55,910

225,922
34,416
81,251
15,884
30,012
56,245

58,626

12.875

65
374
1,692
6,838
1,042
2,459
481
908
1,702
1,774

SursaSAO 2022



SAO 2022:ACOPERIRETOTALA PANOURI STATICE

r

. A AUDIENTA AUDIENTA CONTACTE
AFLACATI (Reach 000) (Reach in %) (Impacturi  000)
OAMENI 2,5 mil. 75,8% 597,3 mil.

LS4
ACEASTA Un panou este O persoana ved
IMAGINE! vazut de 238 panouri

mayE 6,8 ori per per
BRA@ ,,'?"“ saptamana saptamana

NUMAR
PANOUR

6.849

Sursa SAO 2022Jnivers 11orase pop 14¢ 74 ani/ Campaniepanouristatice, 1saptamana




SAO 2022:TOP 3LOCATIIPANOURI STATICELL1 ORAS

ORADEA CLUNAPOCA
COMPANIE  LOCALIZAF REACH (MI REACHY GRP COMPANIE  LOCALIZAF REACH (MI REACH? GRP
N R
DI CeERe | 3563 2% gy | o denidNEaG (siazoLuy 3080 1% 108
COMMUNCATIOBRTADECE 25210 17% ¢ DEFI ROMANIA M(Ql’)‘éggll‘)m 38043 15% 99
SIBIU CONSTANTA

COMPANIE  LOCALIZAF REACH (Ml REACHY

NEW AGE  PIATAUNIF

COMPANIE

LOCALIZAF REACH (MI REACHY

LAPUSNEA

0/

ADVERTISINGAG HOTELBIS 33645 200 192 DEFIROMANIAG) \casp 70303 33% 115
NEW AGE  PIATAUNIF EL VLA .

ADVERTISING AG CONTINEN® 33766 29% 131 E“ROMED'AGROA%CU por 45713 2% 103

PIATA UNIF LAPUSNEA
3% 120 o
cemicaoon PATAONE 57700 DEFIROMANIAMATISNER 63114 30% o3
CRAIOVA PLOIESTI

COMPANIE  LOCALIZAF REACH (M REACHY

BRASOV

COMPANIE  LOCALIZAF REACH (MI REACHY COMPANIE  LOCALIZAF REACH (M| REACH? GRP
GENESCU . SOS. VESTL i ZIZINULUL 30 155

GETICAQOH SENESCY 5772 23% 162 GETICAQOH SOS VBT 27485 18% 85 DR ROMANIAZZENUEL 65 841

NEW AGE LIDL, MARASES" 5 ZIZINULUL % 152
ADVERTISINGAG GENESCU 46003 28% 161 GETICAOOH 'noviNisorl 22908 15% 67 DEFI ROMANIA g o resT| 62447

NEW AGE . MARASES CURES s 128
AV ACE ( CLADIREC 58747  30% 128 ceTicacoH MARASES 19763 1306 66 | EUROMEDIAGROURG AT 49531

1ASI BACAU BUCURESTI TMISOARA

COMPANIE  LOCALIZAF REACH (Ml REACHY

COMPANIE

LOCALIZAF REACH (Ml REACHY

COMPANIE  LOCALIZAF REACH (Ml REACHY

COMPANIE  LOCALIZAF REACH (M| REACHY GRP

PTA CONSI
PIATA POL ) SPITALUL . ATASF. 5 UNIVERSAL SOLL 56846 23% 111
peri romania PATAPON 5o 011 25% 119 FAIRWAY MEDIA SPUALUL 32861 32% 167 | EUROMEDIAGROYEIANTASF. 218583  15% 62 EUROPEI
SILVESTRU 9 MAI X CAI . BRATIANU , DEFI ROMANIASTR-CIRGL 5 600 | 18% 96
GETICACOH SrVESTRY 55010 23% 105 GETICAOOH SN XL 35377 34% 166 peri Romania BROTANY 242949 17% 57 VALATIUNII
PODU ROS 9 MAI, VAV NEW AGE ADVER" BRATIANU ALEA
24% 100 . 3% 156 17% 54 EUROMEDIA GROU| 5523 = 22% 94
EUROMEDIAGROUIZD) O° 56,040 DEFI ROMANIA S VMALVAY 36,21 R B ey 236,132 6 GULUI

SursaSAO 2022




SAO 2022:TOP20 LOCATIIPANOURISTATICEBUCURESTI

EUROMEDIA GROUP PIATA SF. GHEORGHE 218.582 15%

DEFI ROMANIA BRATIANU 44 UNIRII 242948 17% 57
NEW AGE ADVERTISING BRATIANU X GABROVENI 236.131 17% 54
DEFI ROMANIA BRATIANU 39 X UNIRII 238.870 17% 51
DEFI ROMANIA CLADIREA BUCUR OBOR 202.755 14% 49
DEFI ROMANIA VIS A VIS BUCUR OBOR 197.189 14% 49
UNIVERSAL SOLUTION  MAGAZIN UNIREA 221.008 15% 46
DEFI ROMANIA OLTENIEI X MARTISOR 158.210 11% 45
MEDIA ADVERTISING UNIRII 205.991 14% 45
GETICA OOH TEATRUL NATIONAL 169.932 12% 42
NEW AGE ADVERTISING PIATA ROMANA, COLOANE 176.304 12% 41
EUROMEDIA GROUP TEATRUL NATIONAL 165.687 12% 41
UNIVERSAL SOLUTION  PIATA UNIRIl, NBALCESCU 195.163 14% 40
WAY MEDIA SUN PLAZA 118.470 8% 40
EUROMEDIA GROUP DRISTOR 171.098 12% 39
UNIVERSAL SOLUTION  PIATA MUNCII 181.936 13% 38
EUROMEDIA GROUP BRATIANU X COPOSU 209.809 15% 38
EUROMEDIA GROUP MOSILOR, OBOR 181.584 13% 37
EUROMEDIA GROUP BRATIANU X HALELOR 192.851 13% 37
UNIVERSAL SOLUTION  PIATA UNIRII 189.404 13% 34

SursaSAO 2022




CE ESTE NOU IN SAO 2022 vs SAO 2021

SAO 2021

AFLACATI
OAMENI

VAD

ACEASTA
IMAGINE!

0]
oTEir

=

AFLA CATI
OAMENI

VAD

ACEASTA

IMAGINE!

EEE3E
o 3

SAO 2022

AFLA CATI
OAMENI

VAD

ACEST
SPOT

[Ok: % E
BRAT E’%
\SA sa0.bratre

r

pot 10s/60 sec

3/90)



SAO 2022: ACOPERIRE BUCURESTI: STATIC vs DINAMIC

AUDIENTA
(Reach 000)

1,2 mil.

AUDIENTA
(Reach in %)

78,2%

ACEASTA
IMAGINE!

[=3
7

CONTACTE
(Impacturi 000)

421 ,5
mil.

Sursa SAO 2022)nivers Bucurestj

pop 14¢ 74 ani Campaniepanouristatice, 1saptamana

AUDIENTA
(Reach 000)

766 mii

NUMAR
PANOUR

123

AUDIENTA
(Reach in %)

53 ,8%

CONTACTE
(Impacturi 000)
I l 18,1
J . ' mil.
Sursa SAO 2022nivers Bucurestj
pop 14¢ 74 ani Campaniepanouridinamice 10 sec/60 sec/$apt




SAO 2022 TOPlO LOCATIIPANOURIDINAMICEBUCURESTI

COMPANIE LOCALIZARE REACH (MIl)[REACH (0

COCOR MAGAZIN COCOR 163,327  11%
IULIU MANIU, .
EUROMEDIAGROUP 0 W 143,467 10% 29
EUROMEDIA GROUP (L:SJ ROCENLPIATA 115693 80 21
NEW AGE ADVERTISINGTITULESCU X BANU .
AGENCY MANTA 114580 8% 27
MAGHERU X .
UNIVERSAL SOLUTION (R SDisRb 2 102,739 7% 17
EUROMEDIA GROUP  PIATA SUDULUI 101,263 7% 35
LASCAR CATARGIU .
MEDIA ADVERTISING o AR CATIR 98,931 7% 20
FAIRWAY MEDIA PIATA MUNCII 98,570 7% 15
UNIVERSAL SOLUTION RAZOARE 97,998 7% 16
BD- UL UNIRII X .
FAIRWAY MEDIA o0 BLUNRY 94,416 7% 15

Sursa SAO 2022Datelepanourilordigitaleevaluatepentru un spot de 10 sedifuzatla 60 de sec.
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SAO: METODOLOGIE

Studiu de mobilitate
Studiaza obiceiurilor de
calatorie ale populatiei

v

iSense Solutions

Y
vy
a Wisemetry

BRAT @ .
B e ICANTAR TNS-

Inventar suporturi OOH
Sunt verificate in teren
caracteristicile tehnice ale
suporturilor OOH

Modelarea calatoriilor
Calatoriile sunt modelate
utilizand date satelitare

I'NF OMETRICS

Analiza vizibilitatii
panourilor

Pentru fiecaare panou in
parte este determinata
zona de vizibilitate

CALCULUL
INDICATORILOR
DE AUDIENTA

CUENDE

INFOMETRICS



STUDIUL DE MOBILITATE: FISA TEHNICA

UNIVERS
URBAN, 144 ANI

3. 304 085 OAMENI

Persoanerezidente in 1lorase
Bucurestj Timisoaralasi Constanta,
Craiova, Oradea, Cluj Napoca, Sibiu,
BacauBrasowsiPloiesti

C¥% t A _ 1zt
15.980 INTERVURI

AT
? Qo
9&9

Perioadarealizarestudiude mobilitate: 8ian. 2018¢ 6 dec. 2020

METODOLOGIE

¢ Extragereaesantionulut
multistadial multistratificat,
aleator, probabilist

€ Colectareadatelor: continua,
interviu domiciliar fata in
fata, prin metoda CAPpentru
intregul esantion

€ Ponderare conformdatelor
furnizate de Institutul de
Statistica

€ Rata deraspuns 60%
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STUDIUL DE MOBILITATE: REPERE METODOLOGICE

CONTINUTUICHESTIONARULUI Date de mobilitate

@  Caracteristicileespondentulusi alegospodarieacestuia A - Punct de plecardépentru

@  Aspectegeneraldegatede obiceiurilede calatoriealerespondentului fiecare calatori®c coordonate
@  Reconstituirezalatoriilorefectuatede catrerespondent GPS

A in ziuaanterioarainterviuluisi
A acalatoriilorefectuate,in timpul saptamaniisiin weekend cu o frecventamai mare
de o datapelunasicarenu aufostinclusein ziuaanterioarainterviului.
@ Consunmediageneralapresascrisa,TV,radio,internet, cinemapanotaj,alte media)
@  Consungeneralde produsesiservicii

B- Punct de destinatigpentru
fiecare calatorig¢c coordonate
GPS

Ora de plecar¢hh:mm)

¢ Datesocicdemografice Ora de ajungere la destinatie
(hh:mm)
Scop(pentru fiecare calatorie
PRIN APLICAREA CHESTIONARULUI SAO Frecvepta(pentru fiecare
PRIN METODA CAPI, FAGHO FACE: calatorig
Metoda CAPI presupune realizarea interviului cu ajutorul unui calculator portabil/ tableta, p Mijloc de transport
care sunt afisate atat intrebarile cat si variantele de raspuns si harta pentru colectarea datelor pentru toate calatoriile
de mobilitate. efectuate decatrerespondenti
Operatorul de interviu adreseaza intrebarile si inregistreaza raspunsurile respondentilor in in ziuaanterioarainterviului
momentul interviului, acestea salvande direct intro baza de date. in ultimaluna, pentru toate
w programat.intFo gplic_a@iajtil?zatgonline; _ _ scopurilein care sadeplasat
w designdedicat stimulivizualj rotire automata avariantelorde raspunssalturiautomate, la diversedestinatii

explicatiisuplimentarepentru aplicareacorectaaintrebarilor.
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STUDIUL DE MOBILITATE: COLECTAREA DATELOR

ia? (HH:MM]

ncheie

4g1_hh: 7. La ce oré s

U3s4d]: 4. in care dintre zilele saptamanil de Luni pana Duminica ali vizitat lacatia mentionata in
ultima luna? 7 ]
i mer sercun wer Sumines
U3s4hl. 8. C icei, ce faceti dupa ce va indepliniti scopu 4 calatorie?
U3séel
modalitdti de deplasare folo hh: 9. Pentru calatoria de intoarcere, va rog sa ne indicati ora de plecare: (HH:MM)
Qv o
s ‘“ A Lea s = U3s4j1_hh: 10. Pentru calatoria de intoarcere, va rog sa ne indicali ora de sosire: (HH:MM
O v v

U3s4fl_hh: 6. La ce ord incepe de obicei clatoria? (HH:MM)
Tnapol inainte

Infiecare
stirgitde

U3s4bl_text: 2. Care est d 5 destinatie? Infecarex  siptiman
U3s4bl_text: 2. Care este adresa de la care plecati ta destinati nflecore st BT SIS sl gt i e
delunipang (USRS, Eol L0 i lepe INT2TIPS Gocapz | Odatiin  Niciodatiin
4infiz Guminics . de luni pana .1 Siptimins SSPHMANA  irinliy  ultimalund uitime lund
Reconstituirea calitoriilor Uzshbl 6
354b1 1 U3skbl 2 U3s4bl 4 Locuri o
calatoria nr.1 Strada Numar U3s4b] 3 Bloc  Scara U3s4bl_5: Ay unoscute il O (
. . . o (
are este adresa destinatiei/ unde s-a incheiat calatoria?
U3s4cl: 3 ferindu-va la calatoria intr eI A te st e & 5 S & = @ 3
realizat aceastd caltorie in ultima luns?
Usshal_6: S ——— - - 5 ®

Strada

mm, ntn o @
ang

Numér

U3s4d: 4. In care dintre zilel

ultima luna? Am s b gl L in

3s4bl text: 2
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INVENTARIEREA PANOURILOR

Inventariereapanourilor publicitare din orasele incluse in studiu
reprezintacolectareaurmatoarelor caracteristici si atribute

PANOU DINAMIC PANOU STATIC

@ Dimensiunea @ Dimensiunea z 'W°

@ Localizarea (coordonate GPS) @ Localizarea (coordonate GPS) o’

@ Orientarea panoului @ Orientarea panoului PRIMARIA SECTORULUI/

@ Inalti . LARGESTE ACEASTA STR
naltimea @ Inaltimea PENTRU UN TRAFIC DECI

@ Formatul (derulabil sau led) @ Formatul backlit, citylight etc.)

#h

@ Durataspotului si calupului @ lluminarea (da/ nu)

Inventariereapanourilor esterealizatape teren, decatre BRATgeste
un procescontinuu ce permite verificareaacestorcaracteristiciin
mod independent si transparent.
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It doesn't depend on the use or who buys it



4 bedrooms
2 bathrooms
1 kitchen
1 garage




4 bedrooms
2 bathrooms
1 kitchen
1 garage
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Same house
different location

Different price!
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Same billboard
Different location

Different price!!
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Samebillboard
Different location

Different price!!
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In the process A
obtaining the =\
most demanding

accredits audience
measurement services |
are relied on by buyers

sellers

The Mission of the
MRC is to secure fc
the media industry
and related users
measurement
services that
arevalidreliable,
andeffective
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BECAUSE

In a Data Driven world ,
decisions are based on data to
drive the actions

BUT:

- Not all the metrics are the same
- Not all media have the same charac

- Not all elements can be measured with
method









AudienceCalculation

Howpeoplemove Howpeopleseepanels



AudienceCalculation

TravelPatterns



N d Zmeasurementof OoH media audiencesin most countriestherefore
relieson a combinationof surveydata and mobility modelingto enable
the audiencefor all panelsto be estimatedsufficientlyaccuratelyfor the
market to operate, while keeping the cost of measurementto an
acceptablelevel.
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