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hǊƎŀƴƛȊŀǚƛŀindustriei de media Ǔƛpublicitate
care mŇsoarŇindependent Ǔƛ standardizat
performanǚa produselormedia. 

Reperul industriei în tranzacǚionarea
publicitŇǚii.

hǊƎŀƴƛȊŀǚƛŜ ŘŜǎŎƘƛǎŇΣ ƴƻƴ-profit,
ƴŜƎǳǾŜǊƴŀƳŜƴǘŀƭŇ.

BIROUL ROMÂN DE AUDIT TRANSMEDIA STANDARDIZAT

INDEPENDENT

REPERUL 
INDUSTRIEI MEDIA



Instrumente 
bazate

pe tehnologiiǓi
metodefolosite

la nivel
internaǚional

Metodologii 
adaptate la 
specificul

industriei locale

Actualizate 
continuu la 

dinamicapieǚei

Repere agreateǓi
recunoscutede 

industria de 
ƳŜŘƛŀ Ǔƛ 

publicitate

BRAT: MISIUNE

STANDARDE
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BRAT: OBIECTIVE

tǳƴŜ ƭŀ ŘƛǎǇƻȊƛǚƛŀ 
industriei studii

strategiceǓi tactice
necesareîn realizarea
strategiilorde media Ǔi

comunicare, în 
planificareamedia. 

{ǘŀōƛƭŜǓǘŜ metode Ǔƛ 
standarde 

privind modul de 
ƳŇǎǳǊŀǊŜ ŀ 

indicatorilor de 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǚŇ ŀi

produselor media.

aŇsoarŇindicatorii
de performanǚŇai
produselormedia.

hŦŜǊŇ ƛƴŘǳǎǘǊƛŜƛ de 
media Ǔi publicitate
instrumentele care 
ŀǎƛƎǳǊŇ ƞƴŎǊŜŘŜǊŜŀ ƞƴ 
ǘǊŀƴȊŀŎǚƛƻƴŀǊŜŀ 
ǇǳōƭƛŎƛǘŇǚƛƛΦ



BRAT: VALORI SI PRINCIPII

StucturŇtripartitŇ: media, agenǚii media 
Ǔi clienǚi de publicitate

Regulisimetode deaplicarepublice
Ǔƛ ŀŎŎŜǎƛōƛƭŜ

Adoptareade standardesimetode
recunoscuteinternaǚionalǓi
verificareaimplementŇrii acestorala 
nivel local

RespectareaaceloraǓi standarde, 
metodesi reguli, pentru toate
produselemedia

INDEPENDENÄ!

COMPARABILITATE

TRANSPARENÄ!

CREDIBILITATE



BRAT: PROIECTE

SNA

Studiul National 
ik "¯isk|Ɔŕ

FOCUS

Studiul de Consum si 
Strategie Multimedia

SATI

Studiul de Audienta si 
Trafic Internet

MIP

Monitorizarea Investitiilor
in Publicitate
Jªk«^ «gªs«ŕÏ ª^is~Ï 
online, panotaj

SATI DMP

Platforma
datelor online

SAO

Studiul de 
Audienta 
Outdoor
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25%

60%

15%
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43%

34%

12%

4%
7%

ONLINE
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PANOTAJ

RADIO

REGII PUBLICITATE

BRAT
162 MEMBRI

BRAT: MEMBRI & BENEFICIARI

26
COMPANII 
çr !fN±ïrr EN 
PUBLICITATE

OOH



SAO ͬ STUDIU TACTIC

Studiul de Audienta Outdoor(SAO) masoara 
audienta panourilor publicitare stradale statice 
si digitale si profilul acesteiaudiente.

Instrument utilizat in realizarea, evaluareasi 
optimizareaplanurilor media specifice OOH 
pentru diverse grupuri tinta.

Singurul studiu recunoscut de industria de 
media si publicitate care masoaraperformantele 
panotajului intr-o maniera profesionista, 
obiectiva si transparenta.



AVANTAJE
UNICITATE

Singurulstudiucare masoaraaudientapanourilorpublicitarestradale, in mod obiectiv, prin 
utilizareade standardesimetodologiirecunoscuteinternational, adaptatela nivel local siadoptate
de intreagaindustrie.

COMPARABILITATE

Mediul OOHseva putea comparacu celelaltemedii prin furnizareaunor indicatori de performanta
uzualiin planificareade media,optimizareasievaluareacampaniilorpublicitare.

EFICIENTA

Sursa unica de date pentru realizareade analizerelevantela nivel de piata in cadrul unui soft
specializatde evaluaresiplanificaremedia.

PREDICTIBILITATE

Folosindindicatori de performanta obtinuti in mod profesionist, obiectiv si transparent,piata
OOHoferapredictibilitate investitiilor in acestmediu.

SIGURANTA

Verificareriguroasaa respectariidecatrefurnizoria aplicariimetodologieisi standardelorde calitate



SAO: INFORMATII FURNIZATE

AUDIENTA PANOURILOR numarulde persoanecare vadun panou, in mediepe saptamana.

PROFILUL AUDIENTEI
informatii personale: gen,varsta,educatie,ocupatie,venituri, statut social,etc.
informatii la niveldegospodarie: numardepersoane,copii,venituri, etc.

INFORMATII SPECIFICE 
DE MOBILITATE

obiceiuri de calatorie ale populatiei: scop, frecventa, durata, perioada, lungimea
calatoriilor, mod dedeplasare

CONSUM MEDIAGENERAL: TV, 
RADIO, INTERNET, PRESA SCRISA, CINEMA

pentru fiecaremediu:  acoperiretotala, timp mediu de expunere, freventaaccess, etc

CONSUM GENERAL DE BUNURI 
SI SERVICII 

consumdiverse categoriide bunuri si servicii, dotarea gospodariei, intentii de cumparare, 
petrecereatimpului liber

localizareapanourilorfata de peste15.000 de punctede interes(ex: magazinele
lanturilor de retail, benzinarii, bancomate, farmacii, institutii, etc)INFORMATII DE LOCALIZARE



SAO: INDICATORI DE MEDIA FURNIZATI

AUDIENTA / REACH
numarulde persoanecare vad un panousauo campanie, in perioadade referinta.

ACOPERIRE / COVER % din grupul tinta care vad un panou sau o campanie(AUDIENTAdin total
populatiesaugruptinta)

CONTACTE / IMPACTS nr total deάvizualizariέaleunui panousaua uneicampanii

FRECVENTA de cate ori vedeo persoanapanoul/campania, in perioadade referinta
(CONTACTE/AUDIENTA)

Y¶³ͽŦ ͤ͢Á¶³ͽŦͥ numarul total de contacte ale unui panou calculate ca% din univers όDwtΩǎύ saudin 
grupultintaό¢wtΩǎύ

Indicatoriide mediapot fi calculatipentrupanou, oricecampaniemediasauselectiede panouri(retea) sipentruoriceperioada.

AFINITATE / INDEX DE AFINITATE Afinitatea reprezinta proportia grupului tinta din totalul audienteiunui panou. Cand sunt 
utilizate procentele din audienta, rezultatul este indexul de afinitate (valoare absoluta)



BENEFICII 
COMPANII OOH

Cunoasterea audientei si a profilului 
acesteia, pentru panourilepropria si celeale 
competitorilor.

Realizareaunei strategii de vanzari
profesionistesi documentate.

Eficientizareaofertei, atat pentru propriile
interese, cat si pentru a raspunde
obiectivelor de comunicareale clientilor.

Evaluareasi imbunatatirea locatiilor
panourilor din portofoliu sub aspectul 
audientei si profilului acesteia.

Avantajestrategicesi de termen lung, prin 
profesionalizareasi dezvoltareapanotajului, 
comparabilitateacu celelaltemedii de 
comunicare.



BENEFICII 

AGENTII SI CLIENTI
Realizareastrategiei de media si de 
comunicare.

Planificare media profesionistasi
eficienta pe baza datelor de 
audientasi profil, similar cu 
informatiile disponibilepentru
celelaltemedii.

Rezultateobiective cedemonstreaza
eficienta campaniilor si indeplinirea
obiectivelor clientului.

Contributie la profesionalizareasi 
dezvoltareapanotajului.



BENEFICIARI SAO: COMPANII DE OUTDOOR
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Perioada 
masurare

ian 2018 ςian2020 ian 2018 ςdec 2020

Marime 
univers

3,504,586persoane 3,304,085 persoane

Volum 
esantion

13.252respondenti 15.980respondenti

Numarde 
calatorii

69.745 calatorii
modelate

79.757 calatorii
modelate

Perioada 
analiza trafic 
satelitar

feb. 2019 ςian. 2020
nov. 2020 ςoct. 

2021

Valabilitate 
inventar

7.259 panouri 
statice, martie 2021, 

actualizarelunara

6.650 panouri 
statice si 199 

panouri dinamice 
(60 DIGITALE), 
aprilie2022

SAO 2022/SAO 2021: INFORMATII TEHNICE

STUDIUL DE MOBILITATE

INVENTARIEREA PANOURILOR

MODELAREA CALATORIILOR

SAO 2021 SAO 2022



Numarul de km parcursi a scazut cu 7%.

Numarul calatoriilor realizate intr - o saptamana
a scazut cu 17%.

Durata calatoriilor a scazut cu 23%.

SAO 2022/SAO 2021: CONCLUZII OBICEIURI CALATORIE



Bacau

SAO 2022/SAO 2021: CONCLUZII OBICEIURI CALATORIE

SAO 2021 SAO 2022



SAO 2022/SAO 2021: CONCLUZII GENERALE AUDIENTA PANOURI STATICE

SAO 2021 SAO 2022

REACH 
MEDIE PANOU

5.63%

REACH 
MEDIE PANOU

5.56%

CONTACTE
MEDIE PANOU

(000)

87.7

CONTACTE
MEDIE PANOU 

(000)
87.5

-1.8%

-3.2%



SAO 2022: REZULTATE GENERALE

NUME COMPANIE NUMAR PROCENT
MII

PERSOANE
% MII IMPACTURI %

TOTAL 6.849 100% 2.504 75,8% 597.300 12.875

Cocor 1 210 6.3% 2,144 65

Communications Media 355 5% 242 7.3% 12,344 374

Defi Romania 282 4% 1,562 47.3% 55,910 1,692

Euromedia Group 3079 45% 2,279 69% 225,922 6,838

Fairway Media 331 5% 1,100 33.3% 34,416 1,042

Getica OOH 1106 16% 1,817 55% 81,251 2,459

Media Advertising 117 2% 680 20.6% 15,884 481

New Age Advertising Agency 431 6% 1,107 33.5% 30,012 908

Universal Solution 613 9% 1,342 40.6% 56,245 1,702

Way Media 534 8% 1,165 35.3% 58,626 1,774

GRPPANOURI

Sursa: SAO 2022

REACH



SAO 2022: ACOPERIRE TOTALA PANOURI STATICE

Sursa: SAO 2022, Univers: 11 orase, pop 14 ς74 ani/ Campanie: panouristatice, 1 saptamana.

AUDIENTA 

(Reach in %)

75,8% 

NUMAR 
PANOURI

6.849

CONTACTE 

(Impacturi 000)

597,3 mil. 

O persoana vede

238 panouri

per

saptamana

Un panou este

vazut de

6,8 ori per 

saptamana

AUDIENTA 

(Reach 000 )

2,5 mil.



SAO 2022: TOP 3 LOCATII PANOURI STATICE, 11 ORASE

Sursa: SAO 2022

ORADEA
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

COMMUNICATIONS 
MEDIA

NUFARULUI, 
MCDONALDS 32,093 21% 118 

COMMUNICATIONS 
MEDIA

CANTEMIR, 
CICERO 38,563 26% 82 

COMMUNICATIONS 
MEDIA PIATA DECEBAL25,210 17% 75 

CLUJ-NAPOCA
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

DEFI ROMANIA MANASTUR 
(CAMPULUI) 61,683 24% 121 

NEW AGE 
ADVERTISING AGENCY

MANASTUR  
(IZLAZULUI) 39,840 15% 108 

DEFI ROMANIA MANASTUR 
(BUCEGI) 38,043 15% 99 

TMISOARA
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

UNIVERSAL SOLUTIONPTA CONSILIUL 
EUROPEI 56,846 23% 111 

DEFI ROMANIA STR. CIRCUM-
VALATIUNII 45,609 18% 96 

EUROMEDIA GROUPCALEA 
SAGULUI 55,236 22% 94 

SIBIU
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

NEW AGE 
ADVERTISING AGENCY

PIATA UNIRII, 
HOTEL IBIS 33,645 29% 132 

NEW AGE 
ADVERTISING AGENCY

PIATA UNIRII, 
CONTINENTAL33,766 29% 131 

GETICA OOH PIATA UNIRII, 
RAMADA 37,709 33% 129 

BRASOV
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

DEFI ROMANIA ZIZINULUI X C.
BUCURESTI 62,841 32% 155 

DEFI ROMANIA ZIZINULUI X C.
BUCURESTI 62,447 32% 152 

EUROMEDIA GROUPC.BUCURESTI, 
SPITAL 49,531 25% 128 

CRAIOVA
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

GETICA OOH G.ENESCU X 
C.BRANCOV. 45,772 23% 162 

NEW AGE 
ADVERTISING AGENCY

LIDL, 
G. ENESCU 46,003 23% 161 

NEW AGE 
ADVERTISING AGENCYCLADIRE CEZ58,747 30% 128 

PLOIESTI
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

GETICA OOH SOS. VESTULUI, 
JADARMERIE27,486 18% 85 

GETICA OOH MARASESTI X 
DOMNISORI 22,908 15% 67 

GETICA OOH MARASESTI,  
OMV 19,763 13% 66 

IASI
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

DEFI ROMANIA PIATA PODU 
ROS 59,011 25% 119 

GETICA OOH SILVESTRU, 
KAUFLAND 55,010 23% 105 

EUROMEDIA GROUPPODU ROS 
(SPLAI) 56,049 24% 100 

BACAU
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

FAIRWAY MEDIA SPITALUL 
MUNICIPAL 32,861 32% 167 

GETICA OOH 9 MAI X CALEA 
MARASESTI 35,377 34% 166 

DEFI ROMANIA 9 MAI, VAV 
CATEDRALA 36,212 35% 156 

CONSTANTA
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

DEFI ROMANIA LAPUSNEANU, 
CLINICA SANTE70,303 33% 115 

EUROMEDIA GROUPAUREL VLAICU 
X V.CU DOR 45,713 21% 103 

DEFI ROMANIA LAPUSNEANU, 
TOMIS III 63,114 30% 93 

BUCURESTI
COMPANIE LOCALIZAREREACH (MII) REACH% GRP 

EUROMEDIA GROUPPIATA SF. 
GHEORGHE 218,583 15% 62 

DEFI ROMANIA BRATIANU 44 
UNIRII 242,949 17% 57 

NEW AGE ADVERTISING 
AGENCY

BRATIANU X 
GABROVENI 236,132 17% 54 



SAO 2022: TOP 20 LOCATII PANOURISTATICEBUCURESTI

COMPANIE LOCALIZARE REACH (MII)REACH (%) GRP

EUROMEDIA GROUP PIATA SF. GHEORGHE 218.582 15% 62

DEFI ROMANIA BRATIANU 44 UNIRII 242.948 17% 57

NEW AGE ADVERTISING BRATIANU X GABROVENI 236.131 17% 54

DEFI ROMANIA BRATIANU 39 X UNIRII 238.870 17% 51

DEFI ROMANIA CLADIREA BUCUR OBOR 202.755 14% 49

DEFI ROMANIA VIS A VIS BUCUR OBOR 197.189 14% 49

UNIVERSAL SOLUTION MAGAZIN UNIREA 221.008 15% 46

DEFI ROMANIA OLTENIEI X MARTISOR 158.210 11% 45

MEDIA ADVERTISING UNIRII 205.991 14% 45

GETICA OOH TEATRUL NATIONAL 169.932 12% 42

NEW AGE ADVERTISING PIATA ROMANA, COLOANE 176.304 12% 41

EUROMEDIA GROUP TEATRUL NATIONAL 165.687 12% 41

UNIVERSAL SOLUTION PIATA UNIRII, N. BALCESCU 195.163 14% 40

WAY MEDIA SUN PLAZA 118.470 8% 40

EUROMEDIA GROUP DRISTOR 171.098 12% 39

UNIVERSAL SOLUTION PIATA MUNCII 181.936 13% 38

EUROMEDIA GROUP BRATIANU X COPOSU 209.809 15% 38

EUROMEDIA GROUP MOSILOR, OBOR 181.584 13% 37

EUROMEDIA GROUP BRATIANU X HALELOR 192.851 13% 37

UNIVERSAL SOLUTION PIATA UNIRII 189.404 13% 34

Sursa: SAO 2022



CE ESTE NOU IN SAO 2022 vs SAO 2021

SAO 2021 SAO 2022 Spot 10s/60 sec
Spor 10s/90 sec



SAO 2022: ACOPERIRE BUCURESTI: STATIC vs DINAMIC

Sursa: SAO 2022Univers: Bucuresti, 

pop 14 ς74 ani. Campanie: panouridinamice, 10 sec/60 sec/1 sapt.

Sursa: SAO 2022Univers: Bucuresti, 

pop 14 ς74 ani. Campanie: panouristatice, 1 saptamana.

AUDIENTA 
(Reach in %)

78,2% 

AUDIENTA 
(Reach 000)

1,2 mil.

CONTACTE 
(Impacturi 000)

421 ,5

mil. 

AUDIENTA 
(Reach in %)

53 ,8% 

AUDIENTA 
(Reach 000)

766 mii

CONTACTE 
(Impacturi 000)

18 ,1

mil. 



SAO 2022: TOP 10 LOCATII PANOURIDINAMICEBUCURESTI

Sursa: SAO 2022. Datelepanourilordigitaleevaluate pentruun spot de 10 sec. difuzatla 60 de sec. 

COMPANIE LOCALIZARE REACH (MII) REACH (%)GRP

COCOR MAGAZIN COCOR 163,327 11% 117

EUROMEDIA GROUP
IULIU MANIU, 
APACA

143,467 10% 29

EUROMEDIA GROUP
COTROCENI, PIATA 
LEU

115,693 8% 21

NEW AGE ADVERTISING 
AGENCY

TITULESCU X BANU 
MANTA

114,580 8% 27

UNIVERSAL SOLUTION
MAGHERU X 
CAMPINEANU

102,739 7% 17

EUROMEDIA GROUP PIATA SUDULUI 101,263 7% 35

MEDIA ADVERTISING
LASCAR CATARGIU, 
PIATA ROMANA

98,931 7% 20

FAIRWAY MEDIA PIATA MUNCII 98,570 7% 15

UNIVERSAL SOLUTION RAZOARE 97,998 7% 16

FAIRWAY MEDIA
BD- UL UNIRII X 
CALEA VITAN

94,416 7% 15



METODOLOGIE



SAO: METODOLOGIE

Studiu de mobilitate
Studiaza obiceiurilor de 
calatorie ale populatiei

Inventar suporturi OOH
Sunt verificate in teren
caracteristicile tehnice ale 
suporturilor OOH

CALCULUL 
INDICATORILOR 
DE AUDIENTA

Modelarea calatoriilor
Calatoriile sunt modelate
utilizand date satelitare

Analiza vizibilitatii
panourilor
Pentru fiecaare panou in 
parte este determinata
zona de vizibilitate



METODOLOGIE

Extragereaesantionului: 
multistadial, multistratificat, 
aleator, probabilist
Colectareadatelor: continua, 
interviu domiciliar, fata in 
fata, prin metodaCAPIpentru
intregul esantion
Ponderare: conform datelor
furnizatede Institutul de 
Statistica
Rata de raspuns: 60%

C¾ tÁ_zt

15.980 INTERVURI

UNIVERS
URBAN, 14-74 ANI

3.304. 085 OAMENI

Persoanerezidente in 11 orase: 
Bucuresti, Timisoara, Iasi, Constanta, 
Craiova, Oradea, Cluj Napoca, Sibiu, 
Bacau, Brasovsi Ploiesti

Perioadarealizarestudiude mobilitate: 8 ian. 2018 ς6 dec. 2020

STUDIUL DE MOBILITATE: FISA TEHNICA



CONTINUTULCHESTIONARULUI:
Caracteristicilerespondentuluisialegospodarieiacestuia
Aspectegeneralelegatedeobiceiuriledecalatoriealerespondentului
Reconstituireacalatoriilorefectuatedecatrerespondent:
Å in ziuaanterioarainterviuluisi
Å a calatoriilorefectuate,in timpul saptamaniisi in weekend,cuo frecventamaimare

deo datape lunasicarenu aufost inclusein ziuaanterioarainterviului.
Consummediagenerala(presascrisa,TV,radio,internet,cinema,panotaj,alte media)
Consumgeneraldeprodusesiservicii
Datesocio-demografice

PRIN APLICAREA CHESTIONARULUI SAO, 
PRIN METODA CAPI, FACE- TO- FACE:
Metoda CAPI presupune realizarea interviului cu ajutorul unui calculator portabil/ tableta, pe 
care sunt afisate atat intrebarile cat si variantele de raspuns si harta pentru colectarea datelor 
de mobilitate. 
Operatorul de interviu adreseaza intrebarile si inregistreaza raspunsurile respondentilor in 
momentul interviului, acestea salvandu-se direct intr-o baza de date.
ω programat intr-o aplicatie utilizataonline;
ω designdedicat: stimuli vizuali, rotire automata a variantelorde raspuns, salturiautomate, 

explicatiisuplimentarepentruaplicareacorectaa intrebarilor.

Date de mobilitate:
A - Punct de plecare (pentru 
fiecare calatorie) ςcoordonate 
GPS 
B - Punct de destinatie (pentru 
fiecare calatorie) ςcoordonate 
GPS 
Ora de plecare (hh:mm)
Ora de ajungere la destinatie 
(hh:mm) 
Scop(pentru fiecare calatorie)
Frecventa(pentru fiecare 
calatorie)
Mijloc de transport
pentru toate calatoriile
efectuate de catrerespondenti:

in ziuaanterioarainterviului
in ultima luna, pentru toate
scopurilein care s-a deplasat
la diverse destinatii

CE?

CUM?

STUDIUL DE MOBILITATE: REPERE METODOLOGICE



STUDIUL DE MOBILITATE: COLECTAREA DATELOR



INVENTARIEREA PANOURILOR

Inventariereapanourilor publicitare din orasele incluse in studiu
reprezintacolectarea urmatoarelorcaracteristici si atribute:

Dimensiunea 
Localizarea (coordonate GPS)
Orientarea panoului
Inaltimea
Formatul (backlit, citylight etc.)

Iluminarea (da/ nu) 

Inventariereapanourilor esterealizatape teren, de catreBRAT, este
un procescontinuu cepermite verificareaacestorcaracteristiciin 
mod independent si transparent.

PANOU DINAMIC PANOU STATIC

Dimensiunea 
Localizarea (coordonate GPS)
Orientarea panoului
Inaltimea
Formatul (derulabil sau led)

Durataspotului si calupului



CUENDE INFOMETRICS

How is the value set?



$?



It doesn't depend on the use or who buys it

$?



4 bedrooms
2 bathrooms
1 kitchen
1 garage



$?
4 bedrooms
2 bathrooms
1 kitchen
1 garage







Same house 
different location

Different price!





Same billboard
Different location

Different price!!



Samebillboard
Different location

Different price!!



What is

My real Value?



% Reach
GRPs

Affinity



Thisisthemainmissionof CUENDE. It is

specializedonOOH Measurementsincemore 

than30 years



Audience 

measurement 

according to 

international 

standards



Participate in meetings 

of global OOH research 

leaders



Photo: Ian Stauffer

TechnicalInnovation Award

by FEPE International 
(OOH Assoc.) to OOH Audience

MeasurementSystem

Winners of first World Hackathon 

of MR Big Data Analysis

A Company specialized in

OOH Audience Measurement

Industry

BenchmarkAward

Winner



The MRC, working with EY, 

accredits audience 

measurement services that 

are relied on by buyers and 

sellers

The Mission of the 

MRC is to secure for 

the media industry 

and related users 

measurement 

services that 

arevalid,reliable, 

andeffective

In the process of 

obtaining the 

most demanding 

accreditation in 

USA



BECAUSE

In a Data Driven world ,
decisions are based on data to 
drive the actions

BUT:

- Not all the metrics are the same

- Not all media have the same characteristics

- Not all elements can be measured with the same 
method



In OOH, audiences are 

calculated with variables 

that affect the probability of 

individual- panel contact and 

content visibility

CAN YOU SEE ME?



METHODOLOGY



AudienceCalculation

Howpeoplemove Howpeopleseepanels



AudienceCalculation

TravelPatterns



�^�d�Z��measurementof OoHmedia audiencesin most countriestherefore
relieson a combinationof surveydata and mobility modeling to enable
the audiencefor all panelsto be estimatedsufficientlyaccuratelyfor the
market to operate, while keeping the cost of measurement to an
acceptablelevel.�_

(2009)


